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VRT Eén  -  Bereik jongeren

De VRT levert veel inspanningen om conform de afspraken in de beheersovereenkomst in een uitgebreid aanbod van televisieprogramma’s te voorzien voor kinderen en jongeren, op Ketnet en OP12.

Hoewel Eén het als familiezender globaal genomen goed doet, daalt evenwel het marktaandeel van de zender bij jonge kijkers. Op zich niet uitzonderlijk, want ook andere zenders hebben met deze tendens af te rekenen. Tieners en twintigers kijken minder “traditioneel” naar televisie en zijn meer gericht op “online content”.

Eén doet echter grote inspanningen om het tij te keren. Niet enkel werden tijdens dit tv-seizoen nieuwe programma’s gelanceerd, ook kregen lopende programma’s een jongere invulling. Zo werden in “Thuis” nieuwe verhaallijnen ontwikkeld met jongere acteurs. Om een jong publiek te bereiken, werd ook in “In Vlaamse Velden” het vijftienjarige meisje Marie centraal geplaatst. Met succes, zo blijkt, want 52 % van alle 15- tot 24-jarigen die op zondagavond televisie kijken, stemt af op dat programma.

Ook doet de VRT een beroep op jong talent en jonge productiehuizen om aansluiting te vinden bij de leefwereld van de jongeren, zo zei VRT-woordvoerder Anneke Ernon in Gazet van Antwerpen op 26 februari.

1. Kan de minister de evolutie van het bereik van de jonge kijkers op Eén in de voorbije vijf jaar schetsen? Is er ondertussen een kentering vast te stellen?

2. Welk tijdpad heeft de VRT uitgezet om het marktaandeel van Eén bij jonge kijkers opnieuw te doen stijgen? Wat is het streefdoel?

