ingrid lieten
viceminister-president van de vlaamse regering, vlaams minister van innovatie, overheidsinvesteringen, media en armoedebestrijding

antwoord 

op vraag nr. 641 van 6 september 2013

van sabine poleyn
1. De eerste helft van het communicatieplan, voorgesteld door het communicatiebureau BBDO, werd succesvol afgehandeld. De campagne Richting Morgen wil zoveel mogelijk het imago van wetenschap, technologie, creativiteit en innovatie in Vlaanderen verbeteren. Met dat doel voor ogen werd geopteerd voor een mediaplan en mediakeuze waarbij het bereik naar de zeer uitgebreide doelgroep (het grote publiek) geoptimaliseerd werd. Om die reden werden voor de campagne Richting Morgen in het najaar 2012 volgende kanalen gekozen:

· Kranten: De Morgen, Standaard, Belang van Limburg, Gazet van Antwerpen, Het Laatste Nieuws + Nieuwe Gazet, Metro, De Tijd, Het Nieuwsblad + De Gentenaar, De Zondag, Krant van West-Vlaanderen, De Bond

· Tijdschriften: Knack, Flair, Humo, Dag Allemaal, TV-familie, Joepie

De doelstelling van de campagne (impact genereren) vraagt een lange termijnaanpak en bijgevolg wordt dit najaar een nieuwe campagnegolf gestart. De campagne bouwt verder op de bestaande Richting Morgen campagne en zal deze keer ook inzetten op tv en radio. Nieuwe communicatieproducten worden momenteel ontwikkeld door het communicatiebureau RCA.
2. Een communicatie-audit wordt gepland rond de jaarwisseling.

3. De VRT zal in de periode van de beheersovereenkomst op verschillende manieren trachten te voldoen aan deze operationele doelstelling. Daarvoor wil ze haar netten inzetten.

· Eind 2012 stelde ik  het plan voor wetenschapscommunicatie ‘Richting Morgen’ voor aan de VRT. Bij die gelegenheid werd aan de VRT gevraagd na te gaan hoe elementen uit dit plan ingeschreven kunnen worden binnen de budgettaire en programmatorische mogelijkheden van de omroep (cf. OD.22.3).

· In het voorjaar 2013 was er een overleg tussen de heer Fons Van Dijck (van Think BBDO) en de VRT. Bij deze vergadering gaf de heer Van Dijck toelichting bij de communicatiecampagne ‘Richting Morgen’, die  Think BBDO in deze context heeft ontwikkeld.

· Binnen de VRT wordt dit plan momenteel bekeken en wordt nagegaan hoe de VRT-netten hiertoe kunnen bijdragen.

Zo wordt nagegaan welke acties VRT in het najaar van 2013 en in 2014 kan ondernemen in samenwerking met mogelijke partners inzake wetenschapscommunicatie zoals FTI/Technopolis, de expertisecellen wetenschapscommunicatie van de 5 associaties, de 6 Volkssterrenwachten, RVO-Society, de organisatoren van de Olympiades en andere belanghebbenden.

· De VRT heeft in haar aanbod regelmatig aandacht voor technische opleidingen en beroepen. Dat heeft ze niet alleen in haar nieuws- en duidingsprogramma’s, maar ook in andere programma’s zoals Topstarter (Eén) (waarbij kandidaten ook hun technische vaardigheden toonden), de reeks Start me up (Canvas) (waarbij aandacht ging naar de technische beroepen in ondernemingen), Alles voor de Wetenschap (Canvas) (met aandacht voor het leven van wetenschappers) en een Radio 1-themaweek rond onderwijs (met een uitzending vanuit Technopolis).

4. a)
zie antwoord op vraag 3.
a) 
b) Voor de kostprijs van de opdracht BBDO verwijzen wij naar het antwoord op SV 515 van dhr Diependaele.
5. Zie antwoord op vraag 1 
6. Via overleg met het STEM-platform zullen de communicatie-inspanningen o.a. op sociale media op elkaar worden afgestemd.  De campagne Richting Morgen zal dit najaar ook afgestemd worden op de communicatie rond Dag van de Wetenschap (24 november 2013).
