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Het Huis van het Nederlands blijft de brug tussen Nederlandstalige klanten en anderstalige winkeliers in eerste instantie maken door taalbeleidsplannen te ontwikkelen voor grotere ondernemingen en door in te zetten op lessen Nederlands.

Daarnaast ontwikkelde het Huis van het Nederlands het aanbod “Goeiedag, Bonjour”, een zichtbaar-heidscampagne voor winkeliers die al (wat) Nederlands kunnen en die dat zichtbaar willen maken voor hun klanten. Op die manier vermijdt men dat Nederlandstalige klanten te snel overschakelen naar het Frans of het Engels.

Dit aanbod werd ontwikkeld, maar voorlopig nog niet op grote schaal bekendgemaakt. Het Huis van het Nederlands zal de bekendmaking in eerste instantie laten verlopen via zijn werking Taalbeleid bij de handelaars die al rond Nederlands werken.

In een latere fase moet bekeken worden welke handelaars of evenementen in aanmerking komen voor deze ondersteuning en via welk kanaal zij het best kunnen bereikt worden.
