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Reclamewijsheid bij kinderen en jongeren   -   Onderzoek
In het uitgebreid onderzoek “Reclamewijsheid bij kinderen en jongeren” gevoerd aan de universiteiten van Gent en Antwerpen werd, volgend op een actiepunt uit de conceptnota mediawijsheid, nader onderzocht hoe kinderen en jongeren nieuwe reclamevormen ervaren en welke instrumenten ter beschikking zijn om er mee om te gaan. Als voornaamste conclusie kwam naar voren dat kinderen en jongeren worstelen met hedendaagse verborgen reclameboodschappen. De transitie van reclame via traditionele mediakanalen naar meer digitale en interactieve reclamestrategieën zorgt er volgens het onderzoek voor dat het vooral  jonge kinderen zijn die de achterliggende bedoeling van allerhande reclame en “product placement” moeilijk of niet kunnen inschatten. 

In het lijvig en onderbouwd werkstuk werd nagegaan wat reclamewijsheid voor kinderen betekent en worden er adviezen geformuleerd. Zo wordt gesteld dat bij een kritisch omgaan met reclame moet worden uitgegaan van twee processen, namelijk dat reclamewijsheid moet worden opgebouwd (educatie) en dat reclame voldoende herkenbaar moet zijn voor jongeren en kinderen. De adviezen richting overheid en reclamesector baseren zich dan voornamelijk per leeftijdsgroep op sensibilisering van de betrokken actoren, (zelf)regulering en educatie van kinderen en jongeren.

In de conceptnota mediawijsheid kondigde de minister alvast een sensibiliseringscampagne aan rond commerciële communicatie die zou voortbouwen op dit onderzoek rond reclame.  

1. Wat is de analyse van de minister van het uitgevoerde onderzoek “Reclamewijsheid bij kinderen en jongeren”?  

2. Hoe zal de minister, vanuit haar bevoegdheid, invulling geven aan de vraag rond educatie en “herkenbaarheid” van reclame voor jongeren en kinderen? Op welke manier zal zij hiervoor samenwerken met haar collega van Onderwijs?

3. Welke rol dicht de minister de reclamesector toe in de bevordering van reclamewijsheid bij kinderen en jongeren? Op welke manier wenst zij hen hierbij te betrekken?

