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De Lijn   -   Promoten carpooling
In de beleidsnota Mobiliteit en Openbare Werken (2009-2014) geeft de minister aan het gemeenschappelijk gebruik van private vertuigen te stimuleren: “We verbeteren de ontsluiting van bedrijventerreinen onder meer door bedrijfsvervoersplannen. Door carpoolen, autodelen en bedrijfsvervoersplannen te stimuleren en te ondersteunen, kan het gemeenschappelijk gebruik van private voertuigen verhoogd worden”.

De operationele doelstelling 7.7 van de beheersovereenkomst met De Lijn gaat dieper in op de carpooldatabank en stelt: “De Lijn wil aan de klanten een slimme verplaatsing van deur tot deur aanbieden, waarbij multimodaliteit centraal staat. Daarom zal De Lijn het beheer van de carpooldatabank – in functie van gedetecteerde behoeften – verder verbeteren met gerichte producten of diensten.” En verder: “De Lijn onderneemt bovendien acties om carpooling in de brede betekenis (carpooling, vanpooling, eventpool, schoolpool) bij het brede publiek te promoten als een duurzaam alternatief voor het autosolisme.”

Volgens de auteurs van het rapport “Alternatieve bediening van tewerkstellingszones”, opgesteld op vraag van De Lijn door het studiebureau Technum Tractebel Engineering nv, kan een uitbreiding van de “sales-activiteiten” van De Lijn met producten als Cambio, carpooling of vanpooling  bijdragen aan een verbeterde bereikbaarheid van slecht bereikbare tewerkstellingszones. 

1. Op welke manier gaat De Lijn tewerk voor het detecteren van behoeften bij het publiek aangaande carpooling?

2. Welke acties en/of initiatieven werden reeds door De Lijn genomen met het oog op een verdere verbetering van het beheer van de carpooldatabank met gerichte producten of diensten?

3. Acht de minister het wenselijk dat De Lijn haar “sales-activiteiten” uitbreidt met het verkopen en/of promoten van producten als Cambio, carpooling of vanpooling? In hoeverre worden dergelijke producten, die aanvullend zijn op het reguliere openbaar vervoer, thans al opgenomen in de communicatie van De Lijn?

