vlaams parlement

₪ schriftelijke vragen

hilde crevits
vlaams minister van mobiliteit en openbare werken

Vraag nr. 273

van 5 december 2012

van jan peumans
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De mobiliteitsverenigingen zijn in Vlaanderen een belangrijke schakel tussen de praktijk en het beleid en dus tussen de burger en de politiek. Zij geven vandaag advies aan het Vlaamse en federale beleid inzake duurzame mobiliteit, soms rechtstreeks en soms in de verschillende fora waar zij vertegenwoordigd zijn (MORA, klankbordgroepen, raden van advies bij De Lijn…).

Sommige mobiliteitsverenigingen, zoals TreinTramBus of de Fietsersbond, zijn ledenverenigingen met een provinciale en lokale werking waarbij vele mensen en vrijwilligers actief betrokken worden bij het mobiliteitsdebat. Burgerparticipatie, kennisuitwisseling, draagvlak creëren en vrijwilligerswerking zijn de kerncompetenties van deze ledenverenigingen. Gestructureerde adviesverlening door het middenveld is te kostbaar om aan de kant te worden geschoven en biedt een andere invalshoek dan bestelde adviezen en studies van commerciële studiebureaus.

Ledenverenigingen staan natuurlijk niet los van de evoluties in de maatschappij. De sociale media zijn tegenwoordig de manier van communiceren met een brede groep van burgers.  Voor ledenverenigingen is hier een nieuwe en cruciale rol weggelegd: het selecteren, bundelen en analyseren van de opinie van deze mondige burgers. Middenveldorganisaties fungeren ten aanzien van de overheid als een intelligent doorgeefluik van de zich massaal uitende burgers.

Het traditioneel lidmaatschap door de betaling van een jaarlijks lidgeld blijft een belangrijk element met vrijwilligersengagement, lokale werkgroepen, ledenmagazines, ledenuitstappen, enzovoort maar spreekt grote delen van de bevolking niet meer aan. Meer en meer burgers engageren zich met of in een belangenvereniging via sociale media.
De huidige regelgeving inzake de mobiliteitsverenigingen heeft echter geen oog voor deze nieuwe realiteit.

Artikel 2 van het besluit van de Vlaamse Regering van 28 mei 2004 tot vaststelling van de algemene regels inzake de erkenning en basissubsidiëring van mobiliteitsverenigingen luidt als volgt:
“Art. 2. Om erkend te worden moet de mobiliteitsvereniging, onverminderd de voorwaarden bepaald in artikel 3 van het decreet, aan de volgende voorwaarden voldoen:

1° ze geeft minstens vier keer per jaar een tijdschrift of nieuwsbrief uit over duurzame mobiliteit met een hoofdzakelijk sensibiliserende, vormende, wetenschappelijke of be-leidsgerichte inhoud. 

2° haar werkzaamheden en activiteiten zijn gericht op de mobiliteit binnen elk van de vijf Vlaamse provincies;

3° ze heeft minstens 1000 individuele leden die jaarlijks voor het lidmaatschap een minimumbijdrage van 10 euro betalen. De jaarlijkse bijdrage voor een gezinslidmaatschap bedraagt minimum 15 euro;

4° ze organiseert jaarlijks minstens één gewestelijke activiteit rond een thema van duurzame mobiliteit waarop in totaal op jaarbasis minstens honderd deelnemers aanwezig zijn, wat blijkt uit een aanwezigheidslijst. Ze maakt een verslag op van die bijeenkomsten;

5° ze organiseert jaarlijks minstens vier vormingsactiviteiten of studiebijeenkomsten rond een thema van duurzame mobiliteit waarop in totaal op jaarbasis minstens honderd deelnemers aanwezig zijn, wat blijkt uit een aanwezigheidslijst. Ze maakt een verslag op van die bijeenkomsten;

6° ze werkt actief mee aan de werkzaamheden van de koepel van mobiliteitsverenigingen en de door de koepel georganiseerde mobiliteitscampagnes;

7° ze beschikt over een website die op regelmatige basis wordt geactualiseerd.”

Punt 3 verwijst enkel naar traditionele lidmaatschappen, maar niet naar actieve burgers die worden bereikt via de nieuwe mediakanalen en die deze organisaties eveneens zo goed mogelijk trachten te vertegenwoordigen. Ook klachtenbehandeling is een arbeidsintensieve taak waar momenteel geen middelen tegenover staan.

Kortom: het aantal leden van ledenverenigingen daalt, de input uit sociale media stijgt, maar het reglement met betrekking tot mobiliteitsverenigingen houdt hier geen rekening mee. Gevolg: de subsidies voor deze ledenverenigingen zullen dalen.

Daarom had ik graag van de minister vernomen hoe zij dit gegeven ziet.
Ziet de minister een mogelijkheid om het artikel 2 van het besluit van de Vlaamse Regering van 28 mei 2004 tot vaststelling van de algemene regels inzake de erkenning en basissubsidiëring van mobiliteitsverenigingen aan te passen, zodanig dat het rekening houdt met evolutie in de maatschappij namelijk de sociale media?
Zo ja, hoe gaat de minister dit oplossen?
Zo neen, waarom niet?

