hilde crevits 

vlaams minister van mobiliteit en openbare werken

antwoord 

op vraag nr. 1562 van 21 september 2011

van annick de ridder
1. Het magazine heeft een jaarlijkse oplage van 85.200 exemplaren.
2. De totale kostprijs voor de laatste vijf jaargangen (periode 2006 t/m 2010) bedraagt 460.783,99 euro.

Dit bedrag omvat de kosten voor:

· de samenstelling en de coördinatie van de plank

· de interviews, fotografie en illustraties

· de research voor en de redactie van de teksten

· de eindredactie en correctie

· de productiebegeleiding

· de opmaak van het volledige magazine

· de druk en afwerking

· de handling en verzending

· portkosten

· gebruik en beheer van het adressenbestand

De Lijn betaalt deze kostprijs.

3. Op basis van de jaarlijkse kostprijs van het Op 1 Lijnmagazine voor 2011, geeft dit de volgende uitsplitsing:

· opmaak: 

65.597,52 euro

· druk: 

23.872,08 euro
· verzending:

11.258,82 euro
· adressenbeheer: 
6.476,00 euro
4. Momenteel telt de Op 1 Lijn-krant 10.396 abonnees.

· Het aandeel van de lokale besturen bedraagt 8.651 abonnees. Het aandeel burgers bedraagt 351 abonnees. Het resterende aandeel van 1.394 abonnees zijn Vlaamse volksvertegen​woordigers, provincieraadsleden, studiebureaus, media, diverse organisaties.

· Het aantal geabonneerde burgers is in stijgende lijn maar maakt nog altijd een klein percentage uit van het totaal aantal. Begin 2002 waren er 134 geabonneerde burgers, eind 2005 waren er dit 250 en nu zijn dit er 351. Dit is volgens De Lijn mogelijk te verklaren door de stijgende interesse van de burger voor mobiliteit en de rol van het openbaar vervoer daarin.

5. Het onderzoek van Memori is slechts één argument. De Lijn zoekt naar mogelijkheden om het drukwerk tot een minimum te beperken:

· De vraag ‘wilt u het Op 1 Lijn magazine op papier blijven ontvangen’ wordt opgenomen in de bevraging tevredenheidsonderzoek lokale besturen van volgend jaar.
· Het aantal edities per jaar werd verminderd.

· In het najaar start De Lijn met een digitale nieuwsbrief.
