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In een scriptie analyseerde communicatiewetenschapster De Backer (UGent) het correcte gebruik van het logo rond product placement (PP-logo) tussen november 2010 en maart 2011. Uit de analyse blijkt dat het correcte gebruik van het PP-logo steeds door bijna alle zenders wordt geschonden. De analyse wijst er op dat er een gebrek aan uniformiteit zou bestaan voor de verwijzing van het logo. De onderzoekster concludeert dat het mogelijk is dat de regels onvoldoende bekend zijn bij de Vlaamse zenders.  

Nochtans is er sinds 1 september 2009 een vernieuwd PP-logo in voege, een uniform icoon dat door alle Vlaamse omroepen zou moeten worden gebruikt. Op 5 oktober 2009 organiseerde de Vlaamse Regulator voor de Media (VRM) een informatievergadering omtrent de toepassing van product placement. 

De VRM wijst er dan ook op dat Vlaamse zenders steeds meer rekening houden met de bepalingen omtrent product placement. De regulator zou echter niet alleen controleren en bestraffen, maar eveneens informeren en toelichten. 

1. Is er sinds 1 september 2009 een significant dalende of stijgende trend merkbaar in het aantal overtredingen ten aanzien van de regelgeving omtrent product placement? Kan de minister dit staven en toelichten? Geldt deze trend voor alle spelers in de sector of zijn er uitzonderingen? Zo ja, welke? 

2. Heeft de minister kennis kunnen nemen van de bovenvermelde studie? Stroken de analyses die in deze studie worden gemaakt met het antwoord op bovenstaande vraag? Waarom wel/niet? 

3. Heeft de VRM sinds 5 oktober 2009 nieuwe informatievergaderingen omtrent product placement georganiseerd?  

Zo ja, wanneer vonden die plaats? Welke mediaspelers hebben aan die informatievergaderingen deelgenomen? Wat was de agenda van die vergaderingen? 

4. Zal de VRM in de (nabije) toekomst nog informatievergaderingen organiseren met betrekking tot de toepassing van product placement? Waarom wel/niet?

