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van johan verstreken
1. Het project van de fortengordel richt zich in de eerste plaats op de binnenlandse markt. Het wil de forten zo laagdrempelig mogelijk onder de aandacht brengen en tezelfdertijd potentiële bezoekers warm maken voor deze vorm van erfgoedtoerisme. Hun 'dieptewerking' met aanbod van extra info en programma's voor gidsen en onderwijs, enz. wordt eentalig Nederlands. Voor de website, het digitaal platform met de routes op een interactieve kaart, is nog niet beslist of die (gedeeltelijk) viertalig wordt.

Er is een bescheiden internationaal potentieel, in de vorm van de zusterorganisaties in het buitenland die zich bezighouden met fortenbouw als erfgoed en over het project in hun kanalen zullen berichten. Zij bereiken dus een publiek dat expliciet in dit thema geïnteresseerd is, maar wel klein in omvang. Ten tweede misschien ook wat internationale toeristen die dit meepikken, maar zijn geen prioritaire doelgroep van dit project. 
2. Ja, onder impuls van het Simon Stevin Vlaams Vestingbouwkundig Centrum zal inzake het uitbreken van WO I een wervend programma van tastbare belevingen aangeboden worden, waarin de forten en andere versterkingen centraal staan. Het project omvat een interactief online platform met onder andere een volledige inventaris van het vestingbouwkundig erfgoed in Vlaanderen, praktische bezoekersinfo, themaroutes, een handleiding "Omkadering vestingbouwkundig erfgoed 1914", een lespakket voor het onderwijs, een tentoonstelling met bovenlokale en lokale component, een internationale Fortendag, een naslagwerk "de forten in 1914, redactionele ondersteuning voor externe publicaties, een fotowedstrijd, het kader voor een tv-programma, 4 speciale edities van het tijdschrift “Vesting” en opleidingsmodules voor lokale gidsenwerkingen. De twee hoofdpijlers van het project zijn enerzijds het online platform voor een aantal routes langsheen forten en andere landmarks, en anderzijds de centrale tentoonstelling, 

De recreatieve routes zullen online ter beschikking staan in diverse formaten, inclusief in gps-compatible formats. De routes situeren zich rond de fortengordels, de bunkerlinies en locaties die een rol hebben gespeeld bij het uitbreken van de Eerste Wereldoorlog. Er is een startnota voor het concept opgesteld in samenwerking met Kicktease voor de webapplicatie en met Exponanza voor de tentoonstelling. Dit alles moet  nog verder worden uitgewerkt.
3. Beleving, interactie en originaliteit maken het voorwerp uit van dit project. Ze moeten nog verder worden uitgewerkt in samenwerking en overleg met de conceptbureaus. De tentoonstelling zal een indringend beeld schetsten van het uitbreken van WO I met de fortengordel als rode draad. De tentoonstelling en de uitgebreide webapplicaties kunnen mensen aansporen om een bezoek te brengen aan de nog aanwezige forten, omwallingen, bunkerstellingen ... De webapplicatie zal verschillende wandel-, fiets- en autoroutes aanbieden die de verschillende plaatsen met elkaar verbinden. Geïnteresseerden kunnen bijkomende informatie tijdens deze routes downloaden.
4. Het promotieplan moet concreet nog verder uitgewerkt worden op basis van de beschikbare middelen, wat afhangt van de structurele sponsors in dit project. 

Voor de nodige promotie zal de projectindiener structurele samenwerking zoeken met de toonaangevende media (radio, tv, magazines, kranten).

· Prefase: websectie met aankondiging en basisinfo over het project, mailing naar alle stakeholders, persbericht en opvolging naar alle media om de diverse componenten van het aanbod “De forten in 1914” uiteen te zetten.

· De link naar het online platform wordt op zoveel mogelijke erfgoed- en toerisme gerelateerde websites geplaatst onder de vorm van een banner “De forten in 1914”.

· De centrale tentoonstelling heeft plaats in het centrum van Antwerpen (KBC-toren of gelijkaardige locatie). Het bereik wordt geschat op 200.000 passanten per week, waarvan een aanzienlijk aantal dagjestoeristen die Antwerpen bezoeken. De uitstalramen worden gebruikt als billboard voor de vrij toegankelijke tentoonstelling in de inkomhal. Data en duurtijd worden nog bepaald.
· TV-programma “De forten in 1914”: op basis van een concreet scenario en achtergrondinformatie worden contacten gelegd met binnenlandse TV-zenders over de mogelijkheden voor een programma over de forten in 1914. Bovendien kan het programma ook online worden aangeboden

5. De routes worden online en downloadbaar weergegeven op het online platform vanaf het begin van 2014 als een thematische catalogus van wandel-, fiets- en autoroutes.
6. Het Simon Stevin Vlaams Vestingbouwkundig Centrum wenst zoveel mogelijk gratis aan te bieden en rekent o. a. op sponsoring, partnerships en dergelijke. De ontwikkeling van het project zit echter nog in de conceptfase, eventuele verkoopsprijzen moeten nog bepaald worden.
7. Voor het materiële onderhoud van de routes zal het Simon Stevin Vlaams Vestingbouwkundig Centrum samenwerken met partners, onder andere het provinciebestuur. De routes zullen gebaseerd zijn op bestaande structuren zoals het fietsknooppuntennetwerk. Het beheer van het online platform is voor rekening van het centrum. De kosten zijn nog niet precies bekend.
8. Het projectmanagement en secretariaat wordt in de jaren 2013 en 2014 waargenomen door één halftijds medewerk(st)er projectmanagement en één fulltime secretariaatmedewerk(st)er. Het project biedt ruimte om een interessante stageplaats te creëren in het segment projectmanagement, evenementen of erfgoed. Dit project kan ook indirecte tewerkstelling genereren, bijvoorbeeld in de horeca, maar de omvang is moeilijk in te schatten.
9. Het project “De forten in 1914” is bovenlokaal en heeft een impact op alle plaatselijke initiatieven. De aanzienlijke media-aandacht in de aanloop naar 2014 en tijdens het herdenkingsjaar rond “100 jaar Groote Oorlog” verhoogt de interesse bij de publieke opinie. Op basis van onderzoek van het Steunpunt Toerisme en Recreatie werd het aantal bezoekers in historische en archeologische musea en monumenten en erfgoed in 2008 geraamd op 770.000 in de provincies Antwerpen en Vlaams-Brabant. Dit project is erop gericht dit doelpubliek zo intens mogelijk te sensibiliseren voor participatie.
10. Ja, dit is het uitgangspunt van dit project “De forten in 1914”. Er zullen op het online platform bijvoorbeeld ook linken geplaatst worden naar het grotere verhaal van 100 jaar Groote Oorlog en naar de Westhoek waarheen het leger zich terugtrok.
11. Ja, zoals ik antwoordde op vraag 5. Per zoekcriterium verschijnen op de kaart de diverse mogelijkheden. Voor elke specifieke route kan de bezoeker het historische kader van de route vinden, ze downloaden naar gps, inclusief mogelijkheid tot interactieve trip-informatie (clickable beelden, filmpjes, uitleg bij points of interest, etc.).
12. Ja, de diverse sites met publiekswerking trachten in de mate van het mogelijke rekening te houden met de toegankelijkheid voor personen met een handicap. De toegankelijkheid van de routes hangt nauw samen met de toegankelijkheid van de huidige recreatieve routes en netwerken waarvan ze gebruik zullen maken.
13. Op de interactieve kaart van het online platform zal de bezoeker de concrete informatie in verband met onthaal, openingsuren, reservatiemogelijkheden per locatie kunnen terugvinden. De meertaligheid van de informatiedragers hangt, net als de concrete openingsuren etc, af van de publiekswerking van een welbepaald fort bijvoorbeeld. Of het online platform meertalig wordt, staat nog niet vast.
14. Met het onderwijs de forten als bezoekersattractie met een educatieve meerwaarde promoten is één van de doelstellingen van dit project. Zo zal er o.a. een lespakket “De forten in 1914” worden samengesteld dat past in een selectie van onderwijscurricula voor basis- en secundair onderwijs. Het lespakket focust voornamelijk op de ontwikkelingsgeschiedenis van de versterkingen gekoppeld aan de historische ontwikkelingen en aan hun rol bij het uitbreken van de Eerste Wereldoorlog. Dit thema kan zeer beeldend en concreet worden uitgewerkt, aangezien de meeste relicten nog bestaan. Het is ook de bedoeling om jongeren te sensibiliseren voor ons rijke vestingbouwkundige erfgoed. Voor scholen kunnen speciale bezoekarrangementen aan representatieve sites uitgewerkt worden.
15. Dit wordt nog verder opgenomen in het ontwikkelen van o.a. de tentoonstelling, het lespakket, …
