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1. Het internationaal potentieel van dit project is erg groot. De Ypres Salient heeft naam en faam op internationale schaal. Het potentieel zal worden gebruikt in de vermarketing en de communicatie inzake deze investeringen. De hele Ieperboog is aantrekkelijk voor de Commonwealthmarkt in het algemeen en de Britse markt in het bijzonder. Voor andere markten is dat minder goed in te schatten. Nederlandse en binnelandse toeristen hebben bijvoorbeeld interesse in het algemene verhaal. 
2. De visie voor dit project werd samen met de stad Ieper ontwikkeld. Het project Ieperboog (deel 1) is een buitenverhaal, als illustratie en aanvulling op het verhaal dat in het In Flanders Fields Museum gebracht wordt. Bovendien is het de bedoeling om de landschappelijke elementen uit de Salient die herinneren aan de Eerste Wereldoorlog duidelijk leesbaar en beleefbaar te maken in het landschap. Dit vormt trouwens ook een ideaal aanknopingspunt voor de studieopdracht van de Vlaamse Bouwmeester (Herinneringspark 2014-2018).
3. Het Franse verhaal wordt in de ontsluiting van de Ieperboog zeker meegenomen, maar dan eerder in de noordelijke helft van de Salient, waar ook het verhaal van 1914-1915 duidelijk verteld kan worden. Dit noordelijk gebied is eerder een projectonderdeel waar het stadsbestuur van Ieper op inzet.
4. Het project Ieperboog wordt normaal opgeleverd en ingehuldigd in het voorjaar van 2015, met de herdenking van 100 jaar gasaanval. De routes worden op datzelfde ogenblik in gebruik genomen. 
5. De promotie-inspanningen voor deze investeringen zullen worden uitgewerkt binnen de marketingcampagnes van de stad Ieper, van Westtoer en van Toerisme Vlaanderen De wijze waarop de promotie zal gevoerd worden is afhankelijk van de markt waar ze zich op richt.
6. De routes zijn vrije verbindingen die de gebruiker kan volgen; zich aanmelden of inschrijven hoeft niet. Deze routes zullen zowel digitaal als op kaarten aangeboden worden. De kaarten zullen toeristen op de informatiepunten kunnen bekijken en aanschaffen of meenemen.
7. Neen, de routes zijn ontwikkeld als een gratis product.
8. De routes worden uitgebaat door de stad Ieper en de provincie West-Vlaanderen, elk voor wat hun aandeel in het project betreft. De beide projectindieners nemen kosten voor de uitbating ervan op hun rekening. Dit zijn het onderhoud en het beheer van de routes en over eventuele drukwerken en herstellingen die hieraan verbonden zijn. Deze uitbatingkosten zijn vergelijkbaar met de kosten die gemaakt worden het onderhoud en beheer van toeristische routes in het algemeen.
9. Het project Ieperboog wordt gerealiseerd zonder bijkomende investering in personeel. Er worden geen nieuwe aanwervingen uitgevoerd. Over onrechtstreekse tewerkstelling die dankzij die project kan gerealiseerd worden, is het moeilijk concrete uitspraken te doen.
10. Het is zeer moeilijk om het aantal bezoekers in te schatten. Er zijn enkel bezoekerscijfers gekend van bepaalde sites, maar niet van het geheel van de Ieperboog.
11. Zoals bij alle projecten die in de Westhoek worden geconcipieerd, zal ook hier doorverwijzing naar andere sites deel uitmaken van het concept. De overkoepelende visie is dat de vele projecten samen een netwerk van sites vormen, verspreid over de hele Westhoek, met daarin een mix van landschappelijke sites, relicten en musea. Een sterke landschappelijke component als de Ieperboog is uiteraard versterkend. Concreet zal er vanop het Belfort in Ieper verwezen worden naar de Ieperboog. Waarna bezoekers vanaf de Ieperboog weer doorverwijzingen vinden naar andere sites die er verband mee houden zoals bijvoorbeeld Zonnebeke.
12. De nieuwe media worden toegepast in het concept van deze routes. Deze ontwikkelingen worden op de voet gevolgd en uiteraard ook bijgestuurd om hiermee een aantal doelgroepen te kunnen bespelen. Jongeren vormen hiervan maar één doelgroep.
13. De begeleidende brochures en het drukwerk zullen beschikbaar zijn in voldoende taalversies. De verschillende infopunten zullen voldoende open en beschikbaar zijn om een maximaal aan publiek te bereiken. De routes kan men vrij gebruiken, ook in groep. Reserveren hoeft niet.
14. De sites en deze investeringen passen in de beleidsnota van het provinciaal beleidsplan “Oorlog en Vrede in de Westhoek”. Dat vermeldt expliciet dat een investeringssite of een ontsluiting een inherente vredesboodschap in zich moet dragen, om kwaliteitsvol te kunnen zijn.
