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op vraag nr. 7  van 28 september 2010
van wilfried vandaele
1. De campagne om de roetfilterpremie te herlanceren gebeurt in verschillende stappen. In eerste instantie werden tijdens de zomermaanden en de maand september de invoerders gecontacteerd.  U haalt terecht aan dat garages aangeven moeilijk filters te kunnen bestellen. Uit het overleg met de sector dat werd gevoerd naar aanleiding van de evaluatie van de roetfilterpremie, bleek hierbij het belang van de invoerders. De moeizame bestelling van roetfilters lag in de eerste plaats aan gebrek aan informatiedoorstroming naar de garages. Aan de beschikbaarheid van de roetfilters zelf ligt het probleem niet. Het zijn immers dezelfde filters die in Nederland en Duitsland wel massaal geïnstalleerd werden. Elke filter met een goedkeuring in Duitsland of Nederland, kan ook in België een goedkeuring krijgen. Via FEBIAC werd daarom de vraag gesteld aan alle invoerders wie bereid was om mee te werken aan de roetfilterpremie en wie niet. 


In tweede instantie startte in oktober de informatie aan de garagisten. Er werden door FEDERAUTO twee infosessies georganiseerd. Begin november gaat een derde infosessie door, gezien het grote succes aan inschrijvingen. Tijdens de infosessies worden de garages ingelicht over de premie en over technische aspecten van de roetfilters. Hierbij wordt ingegaan op de verschillen tussen gesloten filters die op nieuwe wagens worden geïnstalleerd en half-open roetfilters die achteraf worden geïnstalleerd. Naast de uitleg over de regeneratie van de roetfilters, waarbij wordt duidelijk gemaakt dat retrofit roetfilters wel degelijk worden geregenereerd en blijven werken, komen ook nog andere technische vragen aan bod. Uit het overleg met de sector is immers gebleken dat er heel wat technische misverstanden bestaan over de werking van roetfilters. Naast de infosessies worden er publireportages opgenomen in FEDERAUTO-Magazine en AutoMagazine. Deze reportages gaan dieper in op de werking en installatie van roetfilters. Via de invoerders krijgen de garages eveneens de nodige technische uitleg.


Vanaf november zal de campagne naar de voertuigeigenaars starten. Hierbij wordt samengewerkt met VAB, Touring, VOKA, Unizo en de leasingmaatschappijen. In de ledenbladen van VAB, Touring, Unizo en VOKA wordt een uitgebreid artikel opgenomen over de roetfilterpremie. Deze instanties zullen ook informatie verspreiden via elektronische nieuwsbrieven en het internet. De leasingmaatschappijen zullen eveneens via hun kanalen hun klanten informeren. Ook aan de invoerders werd gevraagd om via hun infobladen voertuigeigenaars op de hoogte te brengen. In november zal er een persconferentie doorgaan die de nodige media-aandacht zal geven en in januari zullen er grote affiches langs de weg verschijnen. 

2. Het aantal aanvragen bleef de laatste maanden beperkt tot 5 voor een bedrag van 2.932,15 €. Dit is ook logisch aangezien de informatiestroom van invoerders naar garages nog op gang moet komen en ook de campagne naar het publiek toe nog van start moet gaan. Uit het voorgaande kan u opmaken dat ik zeer gericht te werk ga in de communicatie. 
3-4.
Een verdere optimalisatie lijkt me op dit ogenblik niet nodig. Een evaluatie is voorzien in de zomer van volgend jaar. Tot slot geef ik u nog mee dat er geen voorwaarde is opgenomen betref​fende de voertuigeigenaar die de premie aanvraagt. Dus ook gemeenten kunnen hun wagenpark laten uitrusten met roetfilters en de premie aanvragen. 

