[image: image40.png]| 48
Klara]
LA




Het muziekbeleid van de Openbare Omroep

“Iedereen verdient muziek”. 
Januari 2009

Gerrit Kerremans

Jan Hautekiet

Sven Lardon

Ilse Devroe


31. OPDRACHT


52. NETPROFILERING


52.1. Principes van het beleid


62.2. De netprofielen


62.2.1. Eén


62.3.2. Canvas


72.3.3. Ketnet


82.3.4. Radio 1


82.3.5. Radio 2


92.3.6. Klara


92.3.7. MNM


102.3.8. Studio Brussel


102.3.9. Radio Vlaanderen


113. MARKTANALYSE


113.1. Luisteronderzoek


123.2. Muzikaal imago-onderzoek


143.3. Sectoronderzoek (2008)


153.4. Maatschappelijke en politieke discussie


163.5. Conclusies


184. MUZIEKBELEID VRT


184.1. Muziekaanbod


204.1.1. Profilering


374.1.2. Thematisch aanbod


455. VLAAMSE MUZIEK


455.1. Performantiemaatstaf


455.2. De marktsituatie


465.3. Extra initiatieven voor Vlaamse muziek


505.4. Conclusie


536. Nederlandstalige muziek


536.1. Nederlandstalige muziek op de VRT


556.2. Richtlijnen


576.3. Geïntegreerde samenwerking sector


587. Actieplan


587.1. Uitvoeren bijsturing muziekprofielen


587.2. Ontwikkelen thematisch aanbod


587.3. Vlaamse identiteit


587.4. Nederlandstalig: optimale aandacht binnen de netprofielen


587.5. Initiatieven ontwikkelen ism de sector


587.6. Rechtenbeleid


587.7. Digitalisering


587.8. Verder ontwikkelen on demand aanbod





1. OPDRACHT  

De opdracht van de openbare omroep inzake muziekaanbod sluit aan bij een aantal principes uit de beheersovereenkomst.

Culturele en maatschappelijke meerwaarde.
Wat de culturele meerwaarde betreft, ondersteunt de VRT de eigenheid en de diversiteit van de cultuur in Vlaanderen. Hij heeft bijzondere aandacht voor de culturele creativiteit in Vlaanderen. Daarnaast heeft hij een bijzondere opdracht ten aanzien van de Nederlandse taal. Ten slotte draagt de openbare omroep bij tot de uitstraling van de Vlaamse Gemeenschap en de Vlaamse culturele identiteit. Hij steunt de culturele activiteiten in Vlaanderen.
Wat de maatschappelijke meerwaarde betreft, is de VRT er voor alle Vlamingen en van alle Vlamingen. Hij heeft aandacht voor alle sociodemografische groepen in de samenleving, in het bijzonder kinderen, jongeren en Vlamingen in het buitenland.

Het muziekaanbod is zowel programmatorisch als redactioneel een essentiële hefboom waarmee zowel de Vlaamse identiteit als de diversiteit van het maatschappelijk en cultureel leven vorm kunnen gegeven worden. De bijzondere opdracht ten aanzien van het Nederlands kan de openbare omroep ook via muziek waarmaken. Deze opdracht moet wel afgemeten worden aan de kwantiteit en productiekwaliteit van de output. Dit is zowel een economische als een inhoudelijke norm.
Vlaamse Identiteit

Openbare Omroepdomeinen 
De verschillende domeinen die in de gecoördineerde mediadecreten zijn opgesomd als domeinen waaraan de VRT in zijn aanbod aandacht moet besteden – namelijk prioritair, Nieuws en Informatie, en Cultuur; en daarnaast Sport, Kennis en Wetenschap (educatie), Vlaamse Identiteit (fictie, documentaires en muziek van eigen bodem) en Ontspanning – worden gedefinieerd als de Openbare Omroepdomeinen. 

De netten zijn zo geprofileerd dat zij een diversiteit brengen in hun aanbod in de verschillende Openbare Omroepdomeinen, zodat in elk van de Openbare Omroepdomeinen over de netten heen een diversiteit aan genres en disciplines wordt aangeboden. 

In het bijzonder zijn de radionetten zo geprofileerd dat zij een diversiteit aan muziekgenres aanbieden waaronder ook het Nederlandstalige in al zijn genres. 

Radio 2 blijft de Vlaamse Identiteit ondersteunen met zijn programmering en het grote aandeel van Vlaamse muziekproducties, waaronder ook het Nederlandstalige.

De opdracht is in de Beheersovereenkomst ook vertaald in een aantal performantiemaatstaven.

	Strategische doelstelling
	Performantiemaatstaf

	Bereiken van een groot publiek: 

VRT heeft als opdracht met een kwalitatief hoogstaand aanbod inzake de 6 Openbare  Omroepdomeinen verspreid over de verschillende media een zo groot mogelijk publiek aan te spreken. De inhoud van en de combinatie tussen deze elementen moet het mogelijk maken voor elk van deze elementen een breed publiek aan te spreken. De VRT wil alle Vlamingen bereiken ongeacht leeftijd, geslacht of sociale groep. 
	Bereik VRT:

De VRT zal met zijn aanbod over de verschillende media op maandbasis minstens 90% van de bevolking bereiken.

Bereik televisiekanalen:

VRT zal met zijn verschillende televisiekanalen op weekbasis minstens 80 % van de televisiekijkende bevolking bereiken
. 

Bereik radiokanalen:

VRT zal met zijn verschillende radiokanalen op weekbasis minstens 80% van de radioluisterende bevolking bereiken.

	Vlaamse producties:

Een belangrijk aandeel van het VRT aanbod zal bestaan uit Vlaamse producties
	Vlaamse muziekproductie op radio:

VRT verbindt er zich toe dat op Radio minstens 20% van zijn muziektijd Vlaamse muziekproducties zijn.

Minstens 1 VRT radiokanaal moet door het publiek herkend worden als een radio met een Nederlandstalig muziekprofiel.


2. NETPROFILERING

2.1. Principes van het beleid 

De VRT behoedt de eigenheid en de diversiteit van de cultuur in Vlaanderen door een kwaliteitsvol muziekaanbod te bieden op alle netten en op alle platformen aan de hand van een driesporenbeleid.

De VRT besteedt op alle netten en op alle platformen aandacht aan muziek. De manier waarop dit gebracht wordt, hangt af van het profiel van het net en de eigenheid van het medium. De VRT streeft er naar een goede mix te brengen in zijn aanbod. Alle netten moeten samen een spiegel vormen van de culturele diversiteit en rijkdom van de Vlaamse Gemeenschap.

Voor de VRT is het bereik van zijn aanbod even belangrijk als de kwaliteit ervan. De omroep hanteert immers voor al zijn aanbod als leidraad: 
“Geen kwaliteit zonder bereik, geen bereik zonder kwaliteit.”

Het muziekaanbod kan ondergebracht worden in het driesporenbeleid:
· Spoor 1: signaleren van muziekaanbod in toegankelijke programma’s, daarbij hoort ook de basisprogrammering.

( voorbeelden:
· muziekitems in Mezzo (Radio 1) of Mekka (StuBru)

· cd van de dag of interview met artiest op diverse netten

· Spoor 2: muziekaanbod op generalistische netten 

( voorbeelden:
· Radio 1: Volume 1, dagelijkse generalistische muziekafspraak

· Radio 1: Exit, het magazine op weekdagen

· Studio Brussel: Volt, het muziekmagazine elke weekavond
· Radio 2: De Topcollectie elke weeknamiddag
· Spoor 3: thematisch muziekaanbod en verdere verdieping
( voorbeelden:
· Klara-radio is als geheel een spoor 3-aanbod, waar de liefhebber van klassiek, jazz en wereldmuziek zijn gading vindt

· De Exit Plus-pagina’s op radio1.be zijn een permanent aanbod

· De radiostromen en thematische podcasts

De profielen goed op elkaar afstemmen is belangrijk. Zo weet de mediagebruiker wat hij kan verwachten van een net of merk en kan hij desgewenst vlot de overstap maken van een net naar een ander wanneer zijn muziekprofiel evolueert.

2.2. De netprofielen
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2.2.1. Eén
· Netmissie

Als grootste net van de openbare omroep én van Vlaanderen heeft Eén de fundamentele opdracht een zo groot mogelijk aantal kijkers te bereiken met een diversiteit aan programma’s. Dit impliceert een ontspannende en aantrekkelijke programmering die grote groepen van de bevolking kan boeien (toegankelijke programmaformules). Primair is de verspreiding van nieuws en informatie. 
Eén wil de kijkers op een ongedwongen en ontspannen manier in contact brengen met de buitenwereld. De focus ligt op goede televisie die garant staat voor echte, authentieke emoties. 
Als Openbare Omroep is het belangrijk de Vlaamse culturele eigenheid in de verf te zetten, en dit in alle programmagenres. Daarnaast wil Eén de kwaliteitsstandaard van tv voor een breed publiek handhaven. Ten slotte zoomt Eén ook in op de diversiteit in onze samenleving en daarbuiten.
· Doelgroep

Op Eén is altijd iets te zien wat veel mensen aanspreekt. Eén is dé familiezender bij uitstek die gedeelde ontspanning en gezelligheid stimuleert. Daarnaast biedt Eén een ruim en divers aanbod, waar elke mediagebruikersgroep wel zijn voorkeuren in terugvindt.
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2.3.2. Canvas




· Netmissie 
Canvas is het verdiepende kwaliteitsnet van de VRT. De zender is informatief, deskundig, verrassend en eigenzinnig. Canvas is er voor de kijker die bewust op zoek gaat naar programma’s die het leven verrijken, waar je kennis mee kan opdoen of die je nieuwe dingen laten ontdekken. Canvas biedt een ruim venster op de wereld.

· Doelgroep
De doelgroep bestaat uit de kritische groep die meer wil weten over de wereld en de jongere en eigenzinnige avonturier. Canvas wil met een gestructureerd programmaschema een brug slaan tussen deze twee groepen.
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2.3.3. Ketnet

( Ketnet tv
· Netmissie

Ketnet brengt een ruim aanbod van kinderprogramma's in verschillende genres, met nadruk op eigen Vlaamse producties. Ketnet helpt kinderen op weg naar zelfstandigheid. Met zijn aanbod stimuleert Ketnet kinderen om creatief te zijn, hun verbeelding te laten spreken en de samenleving in hun eigen tempo te ontdekken en te begrijpen. Met programma's op spoor 1 en spoor 2 (cfr. het driesporenbeleid van de VRT) heeft het net aandacht voor alle openbare omroepdomeinen. Met zijn kwaliteitsvol aanbod is Ketnet de referentie in Vlaanderen wat kindertelevisie betreft.

· Doelgroep

Ketnet richt zich op alle Vlaamse kinderen tot 12 jaar. De zone Kaatje van Ketnet speelt zijn rol ten aanzien van peuters en kleuters.
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( Ketnet-radio

· Netmissie

Ketnet brengt een ruim aanbod van kinderprogramma's in verschillende genres, met nadruk op eigen Vlaamse producties. Ketnet helpt kinderen op weg naar zelfstandigheid. Met zijn aanbod stimuleert Ketnet kinderen om creatief te zijn, hun verbeelding te laten spreken en de samenleving in hun eigen tempo te ontdekken en te begrijpen. Met programma's op spoor 1 en spoor 2 (cfr. het drie - sporenbeleid van de VRT) heeft het net aandacht voor alle openbare omroepdomeinen. Met zijn kwaliteitsvol aanbod is Ketnet de referentie in Vlaanderen wat kindertelevisie betreft.

· Doelgroep

Ketnet-radio richt zich op alle Vlaamse kinderen van 6 tot 12 jaar met als prioritaire doelgroep 9 tot 12 jaar.

2.3.4. Radio 1[image: image32.png]



· Netmissie

Radio 1 is de nieuws- en informatiezender. Met ‘Meteen mee!’ als baseline wil Radio 1 snel op de actualiteit inspelen en een venster op de wereld bieden. De brede actualiteit is de motor van Radio 1, ‘ontdekking’ en ‘verruiming’ de kernwaarden. 

· Doelgroep

De doelgroep van Radio 1 zijn zelfzekere luisteraars die bewust radio luisteren om hun persoonlijke leefwereld te verrijken en om kennis te vergaren. Ze gebruiken radio als directe bron van info en willen dan ook kwalitatieve en deskundige radio die hen echter af en toe toelaat dingen te ontdekken en hun grenzen te verleggen. Ze willen radio die hen “stoffeert” en hun positie in het dagelijkse leven en hun leefwereld versterkt.

2.3.5. Radio 2
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· Netmissie

Radio 2 is het brede verbindende radionet van de VRT. Amusement is belangrijk en de programma’s getuigen van een grote maatschappelijke betrokkenheid en een hoog steek-er-wat-van-op-gehalte. Een warme, gezellige en hartelijke sfeer staat centraal. Bovendien wil Radio 2 ook dicht bij de mensen staan: het net is dan ook sterk verankerd in de regio’s en ontkoppelt zijn aanbod om regionale informatie te kunnen geven. Radio 2 heeft de ambitie om in elke regio op radiovlak de referentie voor regionale informatie te zijn. 

· Doelgroep

De doelgroep van Radio 2 is een zeer ruime doelgroep van luisteraars van alle leeftijden die vooral gezellige en ontspannende radio willen. Nauw contact met de omgeving en met hun familie en vrienden dragen ze hoog in het vaandel. Ze vinden gevoeligheid en meeleven met anderen belangrijke ingrediënten van leven en hun radio. Toch willen ze ook op de hoogte gehouden worden van wat er leeft in de wereld en ze willen kunnen meepraten met anderen. Ze horen graag vertrouwde klanken en stemmen in een rustige en warmmenselijke omgeving.
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2.3.6. Klara 

( Klara radio

· Netmissie

Klara zorgt voor rust, culturele info én vervoering: de cultuurgoeroe. Klara-muziek is uniek en kan uitbreiden richting het moeilijkere repertoire en dan vooral ‘s avonds in ‘unieke, duidende’ programma’s.

· Doelgroep

De doelgroep zijn liefhebbers van klassieke muziek die zich enerzijds willen verdiepen en ontplooien op informatief en muzikaal gebied, maar anderzijds ook de rust en emotie van klassieke muziek appreciëren. Die muziek stelt hen in staat te genieten van het leven, weg te dromen en te ontsnappen aan de sleur van het alledaagse. Anderzijds hechten ze ook veel belang aan status, prestige en authentieke kwaliteit. 
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( Klara Continuo
· Netmissie

Klara Continuo biedt de klassieke muziekliefhebber de mogelijkheid om los van de lineaire woordprogrammering continu te genieten van een ruim aanbod.
· Doelgroep

Liefhebbers van klassieke muziek die de rust en emotie van het continue muziekaanbod appreciëren.
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2.3.7. MNM







· Netmissie

MNM is dé referentie voor spannende en verrassende hitradio met de beste mainstream popmuziek van nu en de voorbije twintig jaar. De centrale waarden zijn respect, bij de tijd, eerlijk en authentiek. 

· Doelgroep

MNM heeft een brede doelgroep van actieve Vlamingen die zich vooral willen ontspannen en plezier willen maken via de radio. Radio moet voor hen vooral vrolijk, opgewekt en verrassend zijn, de actuele hits draaien en niet te veel concentratie vergen. Deze mensen willen genieten van het leven en willen een radio als leuke achtergrond bij hun dagelijkse activiteiten. De achterliggende ‘state of mind’ moet ook genoeg appelleren aan de brede vrouwelijke leefwereld anno 2008. 
2.3.8. Studio Brussel
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· Netmissie

Studio Brussel is de jonge muziekzender van de openbare omroep. De zender is jong van geest, met veel zelfrelativering en nieuwsgierig naar de buitenwereld. Studio Brussel wil vernieuwend, verfrissend, verrassend, maar ook vertrouwd klinken. Naast de muziek staat de luisteraar centraal in de programmering. Het gaat immers over zijn leven, zijn smaak en zijn muziek. 

De centrale waarden zijn lef, zelfbewustzijn, eigenzinnigheid, kritische zin, relativerend, ‘open minded’, humor en ‘no nonsense’. Tegelijk wil de zender betrouwbaar, informatief en maatschappelijk relevant zijn. Daarnaast investeert StuBru ook in talent en opleiding. De zender wil een kweekvijver zijn en kansen geven om te experimenteren.
· Doelgroep

Studio Brussel richt zich hoofdzakelijk op jongere luisteraars die zich willen uitleven en hun grenzen willen verleggen zonder al te veel beperkingen. Ze willen pittige, originele, gedurfde en grappige radio die hen in staat stelt dingen te ontdekken op een manier die ze als uniek ervaren. Ook muzikaal willen ze avontuur, vernieuwing en uniciteit. Plezier maken ligt samen met avontuur aan de basis van hun behoeften. 

2.3.9. Radio Vlaanderen
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· Netmissie

Radio Vlaanderen Internationaal (RVi) brengt verhalen over Vlaanderen of over Vlamingen elders in de wereld. RVi 1 is het informatiekanaal met een forse dosis programma's van Radio 1. Nieuws, De Ochtend, De Avond, Sporza uiteraard, maar ook het lichtere informatieve genre, en een greep uit het aanbod van Radio 2. RVi 1 is via satelliet in het grootste deel van de wereld te beluisteren. 

RVi 2 is het meer ontspannende kanaal, dat in grote mate wordt gevoed door programma's van Radio 2 en MNM. RVi 2 is via satelliet te ontvangen in Europa.

· Doelgroep

RVi richt zich op de Vlamingen die (semi-)permanent in het buitenland verblijven en op de Vlamingen die op reis zijn in het buitenland.

3. MARKTANALYSE
3.1. Luisteronderzoek

Uit de luistercijfers blijkt dat de VRT met zijn verschillende radionetten dagelijks gemiddeld 58,6% van de Vlamingen bereikt. Dit zijn net geen 3,1 miljoen Vlamingen. Op jaarbasis bereikt de VRT met zijn radionetten 82,9% van de Vlamingen (4,38 miljoen Vlamingen). In vergelijking met openbare omroepen in andere Europese landen scoort de VRT daarmee opmerkelijk hoog.
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 Tabel: evolutie van de luistercijfers (Bron: CIM)
3.2. Muzikaal imago-onderzoek
De VRT organiseerde tijdens de zomer van 2008 een kwalitatief onderzoek naar het muzikale imago van Radio 1, Radio 2, Studio Brussel en Donna. Het onderzoek werd in opdracht van de VRT door het onafhankelijke marktonderzoeksbureau Partcours uitgevoerd in augustus 2008. Voor elk van de radionetten werden groepen van luisteraars geselecteerd, die een correcte weerspiegeling zijn van het luisterpubliek. Binnen de door het bureau aangewende methodologie werd hun mening gevraagd over muziek en hun persoonlijke beleving hiervan.
Positief

De globale conclusie van het onderzoek was dat mensen ervan overtuigd zijn dat de zender die ze beluisteren de juiste zender is voor hen. Andere zenders doen ze af als ‘niet voor hen’. Hun eigen zender prijzen ze omdat die een goede mix brengt en hun muziek een breed gamma omvat. Muzikale variatie is de belangrijkste reden om naar de radio te luisteren. Muziek is meestal ook geen breekpunt of reden om van zender te veranderen 
Algemene aandachtspunten 

° Herhaling
Als mensen klagen over muziek, gaat het over herhaling. Ook hier is een goede dosering dus cruciaal. 

° Overlap
Een tweede punt van bezorgdheid is overlap. Mensen willen niet het gevoel hebben dat ze op alle zenders dezelfde liedjes draaien. Nu vinden ze dat er teveel overlap is tussen de VRT-zenders. 
Elke zender moet zijn eigen uniek profiel behouden en de zenders van de VRT moeten afspraken maken om te beletten dat men dezelfde liedjes op de verschillende zenders hoort. En hoewel alle deelnemers aan het onderzoek een mening hadden over muziek, vonden ze allemaal dat radio maken en muziek kiezen niet hun werk is. Dat is de taak van professionals die hier een gidsfunctie hebben. Op dat vlak hadden ze ook veel vertrouwen in de VRT-medewerkers.
Aandachtspunten per zender
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De luisteraars van Radio 1 vinden het belangrijk dat de muziek op hun zender muzikaal en tekstueel correct is, ook als het gaat om Vlaamse en Nederlandstalige muziek. Daarnaast vinden ze het ook belangrijk dat Radio 1 draait wat anderen niet draaien: een uniek profiel is voor hen heel belangrijk. Opvallend is dat de luisteraars Radio 1 associëren met Vlaams-Nederlandstalige artiesten: De Mens, Raymond van het Groenewoud en Gorki zijn voor hen typische Radio 1-artiesten.
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De luisteraars van Radio 2 hebben geen klachten over de muzieklijn van hun zender. Iedereen is tevreden met wat ze te horen krijgen. De muziek moet voor hen ontspannend, verstrooiend en sfeerbepalend zijn en moet gezelschap bieden. Ze geven ook aan dat er nog meer variatie binnen Nederlandstalige en Vlaamse muziek kan zijn, als die aan dezelfde premissen voldoen. Vooral 55-plussers staan open voor het levenslied en schlagers. De Radio 2 luisteraar heeft geen bezwaar tegen meer Nederlandstalige nummers, maar het is zeker geen must. 
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Studio Brussel-luisteraars omschrijven hun zender als jong, gedurfd en alternatief en met een breed aanbod. Net als de Radio 1-luisteraars hechten ze ook veel belang ook het unieke karakter: StuBru moet draaien wat anderen niet draaien. Teveel overlap moet vermeden worden. 
Genreprogramma’s zijn belangrijk voor het imago, en worden ervaren als ‘verplichte’ programma’s. Mensen verwachten van StuBru wel altijd een stimulerende mix, en niet alleen ‘s nachts. 
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De luisteraars van Donna ten slotte omschrijven hun zender als jong, commercieel, hitgevoelig en uptempo. Aan de andere kant vinden ze ook wel dat Donna een eng aanbod heeft en geen unieke genres kan claimen. Door haar minder modern imago heeft Donna ook in haar muziek een minder moderne uitstraling gekregen. Donna is muzikaal teveel meegegroeid met de mensen die er in de jaren ’90 zijn naar beginnen luisteren.
3.3. Sectoronderzoek (2008)

De VRT raadpleegde afgelopen zomer 20 belangrijke actoren uit de Vlaamse muzieksector.
 In diepte-interviews van gemiddeld één uur werd hen gevraagd hoe zij de samenwerking met de VRT beoordelen en wat zij vinden van het muziekaanbod. 

Over het algemeen is de muzieksector tevreden over de samenwerking.Toch zijn er ook enkele minpunten. De meeste actoren vinden dat de VRT te veel beslissingsniveaus heeft waardoor snelle communicatie en beslissingen niet mogelijk zijn. Bij de VRT is het voor veel actoren onduidelijk wie voor wat verantwoordelijk is. Het beperken van de beslissingsniveaus, het geven van duidelijke aanspreekpunten en het oprichten van een overlegplatform zou volgens vele actoren al flink wat helpen.

Ook over het muziekaanbod is de muzieksector niet ontevreden. Wanneer ze vergelijken met het aanbod in het buitenland, scoort de openbare omroep zeker niet slecht. Het totaalaanbod is volgens hen breed en gevarieerd. Toch zien zij graag een wat gedurfdere muzieklijn die de luisteraars meer verrast en hen nieuwe artiesten laat ontdekken. Daarnaast vragen sommigen meer aandacht voor de kleinere genres en voor experiment. Ook de te strakke formats van de zenders zijn verschillende actoren een doorn in het oog. Ten slotte is er vraag naar meer coherentie tussen de muzieklijn en evenementen.

Positief is volgens de sector ook dat de VRT moeite doet voor lokale artiesten. De inspanningen die Studio Brussel bijvoorbeeld op dat vlak doet, worden erkend. Toch is er ook een algemene consensus dat het al te vaak dezelfde vaste waarden zijn die gedraaid worden (dEUS, Natalia, Clouseau, Gabriel Rios,…).

Een ander punt van kritiek is de overlap tussen sommige zenders. Platenmaatschappijen die op alle zenders aan bod komen, vinden dit geen probleem. Ieder net moet met andere woorden duidelijk gepositioneerd worden.

De meeste geïnterviewden vinden het invoeren van digitale genrekanalen een prima idee: hoe groter het muziekaanbod, hoe beter. Alleen mag dit niet gebruikt worden als excuus om bepaalde genres niet meer op de radio te draaien.

Over quota voor lokale artiesten ten slotte zijn de meningen verdeeld. De meerderheid staat er niet weigerachtig tegenover, al zien sommigen er ook wel de gevaren van in. Het krijgen van airplay is volgens de meesten echter cruciaal om de investeringen in lokaal talent terug te winnen.
3.4. Maatschappelijke en politieke discussie

Als openbare omroep is de VRT vaak het middelpunt van discussie over zijn aanbod. Ook het beleid rond lokale muziek is daarbij geregeld het onderwerp van debat. Net zoals in andere Europese landen klagen verschillende politieke partijen, artiesten en platenmaatschappijen het – volgens hen – gebrek aan Vlaamse en Nederlandstalige muziek op de VRT aan. Sommigen zijn er voorstander van om bepaalde VRT-radiozenders taalquota op te leggen voor het draaien van Nederlandstalige muziek. Vooral Radio 1, Radio 2 en MNM komen daarvoor in aanmerking. 

De politiek haalt vooral culturele redenen aan voor het invoeren van quota. Meer Nederlandstalige muziek kan een dam opwerpen tegen de dominantie van de Engelstalige muziek. Ze verwijzen daarbij steeds naar onder meer Wallonië en Frankrijk, waar al quota voor eigen muziek gelden. Bovendien stellen zij ook bij het publiek een toenemende vraag naar Nederlandstalige muziek vast. Een openbare omroep kan die vraag volgens hen niet negeren. 

Samen met verschillende partijen uit de muzieksector pleiten ze ook voor quota omwille van economische redenen. Een verplicht percentage aan Nederlandstalige muziek zou voor Vlaamse artiesten en de platenmaatschappijen een rechtstreekse economische stimulans zijn. Meer airplay is volgens hen noodzakelijk om meer te kunnen verkopen en dus de gedane investeringen terug te winnen. Bovendien krijgen de artiesten dankzij de grotere airplay ook extra inkomsten via de inning van auteursrechten en naburige rechten. ‘Quota betekenen brood op de plank voor opnamestudio's, componisten, tekstschrijvers,…’

Toch is niet iedereen binnen de muzieksector voorstander van het invoeren van taalquota. De federatie van de muziekproducenten BEA pleit voor meer lokale muziekproducties op radio en tv over genres en talen heen. Zij roepen de media op om binnen hun opdracht en muziekprofiel meer aandacht te besteden aan lokale muziekproducties. 
Voor BEA hoeven taalquota niet: Vlaamse artiesten hebben een breed repertoire en zingen in meerdere talen. Meer media-aandacht voor muziek van eigen bodem zou de producenten er toe aanzetten terug het risico te nemen om kwalitatief hoogstaande opnames te produceren of lokaal talent te ondersteunen. En daar zou het Nederlandstalige repertoire mee van profiteren.

BEA vraagt aandacht voor bepaalde ondervertegenwoordigde genres.

Op basis van eigen onderzoek wil BEA aanbevelingen formuleren voor de sector, de media en de overheid om lokale muziekproducties, ongeacht de taal van de uitvoering, meer in de schijnwerpers te zetten.
Ook de componisten, managers en uitgevers verzetten zich tegen taalquota. Ze erkennen dat quota beschermend en stimulerend kunnen werken. Toch kiezen zij voor vrijheid en diversiteit, waarbij de openbare omroep wordt uitgenodigd de bestaande quota te optimaliseren en een en ander permanent geëvalueerd wordt. Daarnaast vragen de drie verenigingen zich ook af waarom quota alleen voor de openbare omroep zouden gelden.
3.5. Conclusies
De vele onderzoeken en de maatschappelijke discussies geven samen een goed beeld over hoe de verschillende stakeholders het muziekaanbod van de VRT evalueren. Uit de kwalitatieve en kwantitatieve onderzoeken blijkt in ieder geval dat er een algemene tevredenheid is over het muziekaanbod van de openbare omroep. Luisteraars appreciëren hun favoriete zender omdat die een brede mix draait. Daarnaast hebben ze ook een groot vertrouwen in de professionaliteit van de muziekkenners van de VRT. Ook de vertegenwoordigers zijn te spreken over het muziekaanbod van de verschillende radiozenders, en dan zeker als ze de vergelijking maken met wat er in het buitenland op de radio te horen is.

Toch komen er uit de verschillende onderzoeken enkele aandachtspunten telkens weer naar voor. Daar biedt het muziekbeleid een antwoord op.
· Er is bezorgdheid over de profilering van de radiozenders van de VRT. Luisteraars willen dat hun favoriete zender een uniek profiel heeft, iets wat hen onderscheidt van de andere zenders. Men heeft het er moeilijk mee om dezelfde plaatjes op verschillende zenders te horen. Zowel luisteraars als de muzieksector vinden dat dit een gevaar is voor de VRT-zenders. Vooral de overlap tussen Radio 1 en Studio Brussel wordt daarbij vaak genoemd. Radio 1 draait te veel populaire singles die ook op andere netten te horen zijn; Studio Brussel verliest wat van zijn alternatieve, gedurfde lijn en wordt meer mainstream.

· Daarmee samenhangend hechten de luisteraars ook veel belang aan de variatie. Zij willen veel verschillende muziek horen, en niet telkens opnieuw dezelfde nummers. 

· Radio 1, Studio Brussel en Klara hebben een sterk uitgebouwd thematisch aanbod, ook digitaal, maar de luisteraar lijkt er niet echt wakker van te liggen. StuBru-luisteraars beschouwen het zelfs als een verplicht nummer. Desondanks wordt het geapprecieerd en bereik je er muziekfans mee. De nieuwe Exit-programma’s zijn voor veel luisteraars nog onbekend.

Ook de muzieksector betreurt dat met de vernieuwing van de zender de genreprogramma’s tijdens de avondblokken verdwenen zijn. De sector is wel voorstander van extra digitaal aanbod (‘hoe groter het aanbod, hoe beter’), maar waarschuwt dat deze niet mogen gebruikt worden als schaamlapje om sommige genres niet meer te draaien op het lineaire aanbod. 

· De luisteraars hebben over het algemeen geen probleem met het muziekaanbod van de VRT-zenders. Bij de muzieksector en verschillende andere stakeholders leeft wel de overtuiging dat de VRT meer aandacht moet besteden aan Vlaams product. De muzieksector vindt vooral dat de VRT-zenders nu al te vaak dezelfde grote namen draaien. Meer diversiteit zou volgens hen welkom zijn.

· Uit perceptie-onderzoeken blijkt dat vooral Radio 2 gezien wordt als de Vlaamse zender die het meest aandacht heeft voor Nederlandstalige muziek. Toch vindt zowat iedereen uit de muzieksector dat Radio 2 meer Nederlandstalige muziek moet draaien. Ook verschillende politieke partijen sluiten zich hierbij aan. Over het nut van quota is er geen eensgezindheid.

De luisteraars van Radio 2 geven zelf aan dat ze open staan voor meer Nederlandstalige en Vlaamse muziek maar dat aanbod moet dan wel voldoende gevarieerd en goed gedoseerd zijn. 

4. MUZIEKBELEID VRT
4.1. Muziekaanbod 

De VRT gaat uit van vier basisprincipes bij het bepalen van zijn muziekaanbod

· Generalistisch 

De openbare omroep wil een reflectie bieden van de Vlaamse samenleving, en moet met zijn aanbod dus een breed publiek aanspreken
· Verdiepend
De openbare omroep biedt een passend antwoord op de vraag van specifieke doelgroepen en de meerwaardezoeker. 
· Complementair
De mediagebruiker moet ook gemakkelijk zijn weg vinden in het aanbod en naargelang mediabehoeften en eigen profiel evolueren naar andere netten.
· Lokaal
De VRT wil een breed platform bieden aan artiesten van eigen bodem en de lokale muziekscène maximaal ondersteunen.

Deze principes worden verder vertaald in enkele concrete basisrichtlijnen.

Muziek is slechts een basisingrediënt, netstijl is decisief
Bij het bepalen van de stijl en toon van een radio- (en in mindere mate tv)-net, is muziek slechts één element dat de kleur van het aanbod bepaalt. Het is uiteindelijk de manier en stijl waarmee de muziek gebracht wordt, de tone of voice die de stijl van een net maakt. Soms raakt een Studio Brussel-presentator makkelijker weg met het schlagergenre dan iemand bij een ander net.

Duidelijk basisprofiel/kernmissie

Het is van belang dat we onze netten een duidelijke kernopdracht geven, ook inzake muziek. Op die manier kan het net zich niet alleen profileren, maar voor zichzelf ook duidelijk zijn ‘unique selling proposition’ bepalen, die aspecten waarop het kan scoren en zijn uniciteit bewijzen.

Variatie & diversiteit in het aanbod

De diverse onderzoeken hebben duidelijk uitgewezen dat de mediagebruiker een grotere diversiteit aankan, en zelfs behoefte heeft aan variatie in het aanbod. Een te strakke en dus exclusieve profilering – in de zin van het uitsluiten van bepaalde artiesten of nummers – werkt contraproductief

Complementariteit
Het is belangrijk dat we de mediagebruiker genoeg zebrapaden aanbieden waardoor hij binnen de VRT-merkenportefeuille kan evolueren en naargelang zijn/haar leefwereld en mediabehoeften van het ene naar het andere net kan evolueren.

Ondersteuning lokale productie en taal
De VRT heeft al een meetbaar engagement betoond ten opzichte van de lokale muzieksector. Ook naar het culturele aspect (taal) wil de openbare omroep zich verder blijven inspannen om diversiteit en kwaliteit een kans te geven. Dit kan echter enkel in harmonieus samenspel met de sector zelf.

Ondersteuning Vlaamse muziekscène
Samenwerking met de lokale muziekwereld is van levensbelang. De openbare omroep wil een weerspiegeling zijn van de samenleving, en ook zijn maatschappelijke rol opnemen in het gezond houden van het muziekklimaat.
VRT besteedt in zijn aanbod bijzondere aandacht aan: 



- de instroom van jongeren

- specifiek aanbod voor muziekliefhebbers
4.1.1. Profilering 
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Met een mix van verschillende genres, van regionaal – Vlaams – Belgisch – internationaal, willen we een zo ruim mogelijk publiek aanspreken en de verbindende, ontspannende en dynamiserende rol van muziek uitdragen. Dankzij muziekprogramma’s spreekt Eén ook jonge doelgroepen aan die het net niet met andere programma’s bereikt.

Daarnaast zet Eén de Vlaamse culturele eigenheid in de verf met veel aandacht voor onze Vlaamse artiesten, nieuw talent en Vlaamse muziek (bv. talentscouting in Eurosong for Kids, mix van talentscouting en aandacht voor Vlaams talent in Eurosong, Steracteur Sterartiest en De Provincieshow, aandacht voor het Vlaamse lied specifiek in Zo Is Er Maar Eén, concertcaptaties van Nekka Nacht, Clouseau, Yasmine,…). 
Ook in de praatprogramma’s is er ruimte voor (live-)muziek: De Laatste Show, Zomer 2008 en De Zevende Dag. De Rode Loper besteedt ten slotte uitgebreid aandacht aan de Vlaamse en internationale populaire muziekscéne. 

· Muzikale USP
Vlaamse & Nederlandstalige live muziek

· Genres
Kerngenres: populaire muziekgenres (pop, pop-rock, R’n’B, dance,…) 

Nevengenres: populair klassiek, levenslied, musical

Risicogenres: klassiek, jazz, opera, etnische folk en wereldmuziek,

                       experimentele muziek, alternative pop, alternative dance, indie,
                       drum ‘n bass, techno, punkrock, metal

· Internet

Alle muziekshows hebben ook een website waar kijkers meer info vinden en waar ze filmpjes opnieuw kunnen bekijken. Interactiviteit is ook belangrijk: meestal kunnen de kijkers stemmen en zo bepalen wie een muziekwedstrijd wint. Daarnaast is het ook mogelijk om via de website in te schrijven (oproep naar talent voor Eurosong) of creatieve filmpjes in te zenden (Zo is er maar één).

· Scène & events

Sportpaleis, Eurovisiesongfestival, De Mia’s, Clouseau sportpaleis, Clouseau unplugged, Night Of The Proms, Stars Of Europe, Vlaanderen Boven, Junior Eurosong, De Mia’s, Nekka, Urbanus Vobiscum

· Line extensions

Zieme CD

Junior Eurosong CD

· Sponsoring 2008

Eén participeert in globale VRT-sponsorovereenkomsten zoals Night Of The Proms, Clouseau, Nekka,… 
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Canvas wil een wegwijzer zijn die de kijker helpt zich te informeren over en zich te oriënteren in de hedendaagse culturele wereld, waaronder de muziekwereld. Op een toegankelijke manier wil de zender de kijkers informeren over wat er daar gebeurt en hen hun horizon laten verruimen.

Canvas heeft daarvoor twee vaste muziekslots. Eén op donderdagavond, waar popmuziek aan bod komt (bv. 7 ages of rock, History of soul,…), en Plankenkoorts op zondagmiddag, waar klassieke muziek centraal staat (concertregistraties, documentaires, portretten,…). Ook Canvas+ heeft een vaste afspraak met muziek op dinsdag. 

Canvas legt een bijzondere focus op Vlaanderen in Belpop, de eigen prestigieuze docureeks over Vlaamse popiconen en in De Radio 1-Sessies of Stubrupuntuit.

· Muzikale USP
Verdiepende muziek: klassiek, rock, jazz, wereldmuziek,…
Muziekdocumentaires

Festivalcaptaties

Jong Talent

· Genres
Kerngenres: klassiek, jazz, opera, classic pop, rock, soul, singer-songwriters,
                    country, disco, funk, reggae, 
Nevengenre: Etnische folk en wereldmuziek, kleinkunst, blues,folk pop,
                     experimentele muziek, kleinkunst, metal, alternative, indie, 

Risicogenres: kinderliedjes, urban, teen pop, eurodance, populair klassiek,
                      schlagers & levenslied, drum ‘n’ bass, techno, house, R’n’B,

                      dance-pop

· Nieuwe initiatieven

Canvas+ programmering

Belpopreeks

· Scène & events

Scène: AB, Bozar, De Vooruit

Events: Rock Werchter, Pukkelpop, Pop Poll, Stubrupuntuit, De Radio 1-Sessies, Koningin Elisabethwedstrijd

· Ruilovereenkomst
Festival van Vlaanderen Gent
[image: image39.jpg]




· Muzikale opdracht

 doelstelling 

Ketnet-muziek is…
grappig

                     

herkenbaar

                    

gezellig





melodisch





verstrooiend





ontspannend





gezelschap





sfeerbepalend





emotioneel





verrassend
algemeen

Vanaf 9, 10 jaar vinden kinderen muziek beluisteren interessant (>50%), maar andere activiteiten nemen nog steeds de bovenhand: buiten spelen sport, ravotten, televisie kijken, gamen… Vanaf 11, 12 jaar neemt muziek luisteren de bovenhand en komt dit op de eerste plaats te staan (70% van de kinderen geeft aan dit interessant te vinden), voor internet (surfen en chatten), televisie, sport, gamen en buiten spelen. 

Muziek is heel belangrijk voor kinderen, en wordt dan ook op verschillende  manieren geïntegreerd op Ketnet. Hierin maken we een onderscheid tussen de -6 en de +6 jarigen. Bedoeling is om hierin zoveel mogelijk de 360°-visie te bereiken. Met Kaatje van Ketnet, De Ketnet Band, Ketnet Pop, Zieme Cup en Ketnet-radio beantwoord Ketnet ruim aan de behoefte van de doelgroep.

· Muzikale USP

kinderliedjes 

teen pop

· Genres 

Kerngenres: kinderliedjes, urban, teen pop, eurodance

· Internet
Kinderen doen steeds vaker een beroep op de nieuwe media (en steeds minder op tv) om te voldoen aan hun mediabehoeften. Daarom bouwt Ketnet zijn aanbod op internet (Ketnet.be, Toyinima.be en webradio) steeds verder uit. Televisie blijft belangrijk, onder andere om de kinderen te gidsen naar deze nieuwe media. Ketnet is zo geëvolueerd van een televisiemerk naar een sterk crossmediaal merk. De website rond Kaatje is een hit.

· Line extensions
De Ketnet Band-concerten, Ketnet Pop-events + CD, Ketnet Party Kids
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dagprogrammering 

Herkenbare en volwassen popmuziek. Een selectie van de eerder traditionele en generalistische muziekgenres als rock, soul, singer-songwriters en aanverwante genres, met klassiekers uit de voorbije vier decennia en nieuw aanbod. Focus op lokaal talent is essentieel. De muziek heeft voornamelijk een ondersteunende functie bij de gesproken informatie.
avondprogrammering 

Verdiepend aanbod met hetzelfde uitgangspunt als overdag maar wel met grotere ontdekking- en actualiteitswaarde. Ook hier hebben we aandacht voor de lokale muziekscène. In de laatavonduren gaan we nog een stap verder en bedienen we de muziekspecialisten met genrespecifiek aanbod: folk/singer-songwriters, world, blues en soul.

Sporza

De muziekselectie tijdens Sporza is verbredend en wervend, zonder te veel af te wijken van het basisprofiel. Maw: populaire en hitgevoelige muziek uit het Radio 1-repertoire.

· Muzikale USP
Nederlandstalige pop-rock, singer-songwriters,

wereldmuziek, blues, folk, kleinkunst en soul. 

· Genres
Kerngenres: klassieke pop-rock, soul, singer-songwriters
Nevengenres: kleinkunst, blues, rock, folkpop, world, jazzpop
Risicogenres: stevige rock, dance, urban, alternative, kinder- en teen-pop, 
                       levenslied, schlagers, klassiek, opera, electronica,
                       drum’n’bass,…
· Nederlandstalig: 10% (minimum 1 per uur)
· Thematisch/genrespecifiek aanbod

· thematisch aanbod

                
Gespecialiseerd lineair aanbod rond soul, folk/singer-song, blues & 

                 wereldmuziek met extra verrijkte content op het internet

· nieuwe initiatieven


 Radio 1 Classics muziekstroom

                 Podcast thematisch aanbod

· Internet

Naast zijn lineaire aanbod op de radio speelt Radio 1 ook op het internet zijn muziekambities uit. Voor de genres die in Exit aan bod komen, biedt Radio 1 op het web extra verrijkte inhoud aan in Exit plus: extra muziek, video, foto’s, interviews, achtergrondinformatie,… Op die manier komt Radio 1 ook tegemoet aan de behoeften van de gepassioneerde muziekliefhebbers.

· Scène & events

Scène: AB, Vooruit, Handelsbeurs

Events: Marconi Sessies, Radio 1-Sessies, TW Classic, Peer Blues Festival, Dranouter, Polé Polé, Couleur Café

· Line extensions

Expo '58-CD

Vox -CD

· Ruilovereenkomsten
Structurele overeenkomst met AB, Live Nation & Greenhouse Talent + extra 27 events 
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De muziekprogrammering op Radio 2 is breed toegankelijk, melodieus en tijdloos. Een selectie van ‘mainstream’-hits en klassiekers uit de populaire genres van jaren ‘60 tot vandaag. Lokale verankering is kenmerkend voor het net. Radio 2 is niet trendzettend, eerder volgend. Enkel de grote hits met overlevingswaarde komen aan bod.  
Radio 2 kiest voor herkenbare muziek met bijzondere interesse voor muziek van bij ons. Vlaamse en vooral Nederlandstalige producties eisen een belangrijke plaats op in de playlists. 

· Muzikale USP
uitgesproken Vlaams karakter met groot aandeel Nederlandstalig repertoire

sterke variatie en diversiteit

ballads, Vlaamse lied, schlagers, levenslied, country, populair klassiek, disco

· Genres
Kerngenres: nostalgie, Vlaamse lied, pop, rock ‘n’ roll, rock, ballad
Nevengenres: kleinkunst, populair klassiek, schlagers & levenslied, country,
                       disco, funk, soul, reggae, folk, kinder- en teen-pop

Risicogenres: stevige rock, dance, urban, alternative, drum’n’bass, 
                       electronica,…
· Nederlandstalig: 25% (gemiddeld 2 per uur)
· Thematisch/genrespecifiek aanbod

· thematisch aanbod

            
Funk, soul, disco (De Dansbar)

      
Populair klassiek (Funiculi Funicula)
· nieuwe initiatieven

Radio 2 De Topcollectie XL (muziekstroom met melodieuze muziek en bijzondere aandacht voor Vlaamse muziek)
· Internet

Ook op het internet wil Radio 2 dicht bij zijn luisteraars staan. Daar slaagt Radio 2 onder meer in door startpagina’s aan te bieden waar de surfer onmiddellijk informatie uit zijn regio krijgt. Daarnaast is er bij elk radioprogramma veel achtergrondinformatie te vinden op de site. Evenementen als De eregalerij voor de Vlaamse muziek en Zomerhit worden ook live gestreamd op de website. Voor De Eregalerij maakte Radio 2 een website waar luisteraars achtergrondinfo en archiefmateriaal konden vinden. 

· Scène & events

Events: De Eregalerij, Zomerhit, Radio 2 aan zee, Viva Vlaanderen, Cirque du Soleil, Rimpelrock
· Line extensions

Funiculi Funicula

Zomertijd
De Lage Landen
· Ruilovereenkomsten
34 events 
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Met een uitgebreid aanbod aan jazz- en klassieke muziek zorgt Klara voor rust en vervoering. Maar de selectie is ook verkennend en uitdagend. Etnische folk en wereldmuziek, zelfs experimentele elektronica, verkennen de grenzen van het muzikale universum. 
· Muzikale USP
Klassiek

Jazz

Opera

Etnische wereldmuziek

Experimentele muziek

· Genres
Kerngenres: klassiek, jazz, opera

Nevengenres: etnische folk en wereldmuziek, experimentele muziek

Risicogenres: popmuziek in het algemeen

Klara Continuo

· Muzikale opdracht

Met een uitgebreid aanbod klassiek zorgt Klara Continuo voor rust en esthetische beleving. 

· Genres 

Kerngenres: klassiek, jazz

Subgenres: World, chanson, ethnisch
· Klara.be
Alle culturele disciplines (theater, opera, klassieke muziek, jazz, tentoonstellingen, boeken,…) komen er aan bod. De site bevat ook blogs, kalenderinfo en informatie over alle culturele programma’s op de VRT en door de VRT ondersteunde evenementen als De Boekenbeurs. Op de pagina’s van Klara Radio vindt men de informatie die met de Klara- programma’s te maken heeft.

· Scène & events

Klara in het Paleis

Klara in de stad 

Klara muziekprijzen 

Klara For Kids 

Top 75

Gouden Vleugels

Klara Festival
· Line extensions

· Cara Klara
· Klara for Kids
· Klara in het Paleis
· Klara in de Stad
· Top 75
· Off Beat
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MNM zal hits en hitgevoelige muziek draaien: actuele hits, maar ook een selectie uit de laatste twee decennia. De Vlaamse populaire muziekscène krijgt bijzondere aandacht. Daarnaast heeft MNM ook de ambitie om zelf de hits te maken door proactief op zoek te gaan naar de hits van morgen.

MNM klinkt altijd vertrouwd en geloofwaardig, maar verrast de luisteraars met een gevarieerd en soms gedurfd aanbod. MNM is een oplader, maar houdt ook rekening met het tijdstip van de dag. De zender stelt zijn muziekselectie af op de gemoedstoestand van de luisteraar op dat moment en is daarom ook een ontspanner. 

avondprogrammering
’s Avonds is er ruimte voor een gedifferentieerd thematisch aanbod, waardoor de regelmaat van het basisprofiel even doorbroken wordt. 

De weekendprogrammering moet een feestelijk gevoel uitstralen.

· Muzikale USP
Dé Hits

Dé Vlaamse populaire showbizz

R’n’B, eurodance, vocal house, dance pop

· Genres
kerngenres: poprock, dancepop, R’n’B, vocal house
nevengenres: eurodance, rock, funk, disco
risicogenres: stevige rock, techno, alternative, drum’n’bass, electronica,… 
· Thematisch/genrespecifiek aanbod

· thematisch aanbod


Eurodance
                  R’n'B
· Internet

De radio en de site zijn evenwaardig. On line gebeurt het, net als op de radio. De luisteraars moeten in dialoog kunnen gaan met de zender via de website.
De digitale audiostroom van MNM Hits biedt een mogelijkheid om een zuivere muziekbeleving mee te maken, overdag meer kantoorgericht, ’s avonds partygericht.
· Scène & events

Events: Sportpaleis, I Love The 90’s, Studio 54, Sensation White, TMF-Awards

Scène: Carré, La Rocca, Noxx, danscafés

· Line extensions

MNM Hits
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· Muzikale opdracht

doelstelling 

Stubru-muziek is…
informatief

                     

emotioneel





activerend





verstrooiend





gezelschap



maar ook…
explorerend





verdiepend




uniek





verrassend




alternatief




gedurfd





opwekkend

algemeen
Bij Studio Brussel staat muziek centraal. Studio Brussel heeft de ambitie een muzikale gids te zijn. Hij wil zijn luisteraars nieuwsgierig maken en laten proeven nieuwe muziek. Studio Brussel is de trendzetter. Daarnaast blijft Studio Brussel ook de festivalradio bij uitstek: de zender is er bij alle grote festivals bij van op de eerste rij. 

dagprogrammering 

Overdag is er een mix van kwalitatieve pop en rock, ontdekkingen en nieuwe muziekstromingen.

avondprogrammering 

’s Avonds komen de specialisten aan bod in programma’s als Switch, Whiplash, Jungle fever en De Hop

· Muzikale USP
Alternatieve muziek

Variatie en diversiteit

Thematisch aanbod: Urban (De Hop / Gilles Peterson); Metal (Whiplash); Dance (Switch/Mish Mash); Drum’n’Bass - dubstep (Jungle Fever/Baselab); Rock (Rock Bottom)
· Genres
Kerngenres: hip hop, alternative pop, rock, alternative dance, indie

Nevengenres : drum ‘n bass, techno, punkrock, metal, funk, soul, reggae

Risicogenres: nostalgie, Vlaamse lied, Rock ‘n’ Roll, R’n’B – hits, ballad,
                       kleinkunst, populair klassiek, schlagers & levenslied, country,

                       disco, eurodance, folk, kinderpop, jazz, klassiek

· Thematisch/genrespecifiek aanbod

· thematisch aanbod

Urban 
Metal 

Dance 

Drum’n’Bass - dubstep 

(Rock)

· nieuwe initiatieven

Stubru Rock it! (alternatieve rock-muziekstroom)
Podcast thematisch aanbod

· Internet

Studio Brussel is de meest actieve en populaire radiowebsite, met verrijkte inhoud, extra content en een actieve community. Muziek staat er centraal en de zender heeft de ambitie om in muziek op breedband een voortrekkersrol te spelen. StuBru biedt ook podcasts aan, waaronder een van De Afrekening

· Scène & events

Scène: AB, Vooruit, Clubcircuit, Fuse, Culture Club, Botanique

Events : Rock Werchter, Pukkelpop, I Love Techno, Domino, Stubrupuntuit

· Line extensions

Life Is Music, Duyster, Switch, De Maxx, De Afrekening, Rendez Vous
· Ruilovereenkomsten
Structurele overeenkomst met AB, Botanique, Club Circuit, Live Nation & Greenhouse Talent + extra 82 (!) events 
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· Muzikale opdracht

doelstelling 

RVI-muziek is…
rustgevend

                     
herkenbaar



gezellig



melodisch



verstrooiend



ontspannend



gezelschap



sfeerbepalend



emotioneel


maar ook…
uniek


verrassend
algemeen
De muziekprogrammering op RVI is breed toegankelijk, melodieus en tijdloos. Een selectie van ‘mainstream’-hits en klassiekers uit de populaire genres van jaren ‘60 tot vandaag. RVI draait uitsluitend muziek uit Vlaanderen, met een maximaal aandeel Nederlandstalig repertoire

· Muzikale USP
100% Vlaams met maximaal aanbod Nederlandstalige muziek

· Genres
Kerngenres: nostalgie, Vlaamse lied, pop, rock ‘n’ roll, rock, ballad

Nevengenres: kleinkunst, populair klassiek, schlagers & levenslied, Country,
                       disco, funk, soul, reggae, folk, kinder- en teen-pop

Risicogenres: stevige rock, dance, urban, alternative, drum’n’bass,

                       electronica,…
· Internet

RVi is een combinatie van radio en internet: beide media vullen elkaar aan. Niet alleen kan je RVi beluisteren via de internetradiospeler, via de website wordt ook een rits andere informatie aangeboden. In de podcast ‘Leven in…’ praat men elke week met een Belg in het buitenland.
4.1.2. Thematisch aanbod

Vooral de radionetten Studio Brussel, Klara en Radio 1 profileren zich sterk op thematisch aanbod. Bij Radio 1 werd in 2007 het muzieklabel Exit gecreëerd. Onder deze naam werd in de genres blues, soul, folk en wereldmuziek een specifiek aanbod gecreëerd, zowel op uitzending als on line.

Elke weekdag is er het basismagazine Exit, waarin een ruime mix van actuele en geduide muziek wordt aangeboden. Tussen 23 en 24 uur wordt dan in een gepresenteerd programma ingezoomd op elk van de vier genres. Op radio1.be kan de muziekliefhebbers nog meer content vinden rond de genres

Exit+ is een verdiepend muziekprogramma voor een specifieke doelgroep, de genrekenners, maar ook voor de geïnteresseerde, brede muziekliefhebber. Een programma voor zowel de kwaliteitszoekers met een nieuwsgierige en open geest, de puristen, als de typische Radio 1-luisteraar die op zoek is naar ‘meer’. Het programma heeft een grote actualiteitswaarde. Dit wil zeggen dat het programma de luisteraar een wekelijkse update geeft van wat er reilt en zeilt binnen dat specifiek muziekgenre.
	NET
	On air
	On line

	


	· Exit plus/soul
· Exit plus/world

· Exit plus/rhythm & blues

· Exit plus/ folk/kleinkunst
-------------------
· Switch/dance  

· de hop - giles peterson/urban
· volt – antenna/

           alternative
· whiplash/metal
           -------------------
· klassiek

· jazz

· hemel en aarde - tuin van eden/ etnische muziek
· mixtuur/ experiment
	· radio1.be

· radio1.be / klara.be

· radio1.be

· radio1.be / klara.be

-------------------
· stubru.be

· stubru.be

· stubru.be / klara.be

· stubru.be

           -------------------

· klara.be + Klara Continuo
· klara.be

· klara.be

· Klara.be


In onderzoek o.b.v. de netwerkentheorie over hoe mensen hun online muziekbibliotheek samenstellen kunnen twee hoofdmotivaties gedistilleerd worden: 
1. personal identification: mensen willen zich onderscheiden via muziek (muziek als identificatiemiddel): Via muziek wil ik iets vertellen over mezelf…vaak wordt hier ook het genre-denken overstegen en zien we een groeiend eclecticisme in het samenstellen van “wat ik graag hoor”. Hierbinnen past ook het personal radio verhaal …of de uitspraak “my personality goes in my i-pod”. Dit is muziekbeleving die vaak ook intensiever, up-front is 

2. community identification: langs de andere kant blijft muziek ook iets wat in groep wordt beleefd en is muziek ook de grote meerderheid volgen. Wat populair is, vind ik goed omdat het me een comfortabel erbij-horen gevoel geeft (ik vind dat niet alleen goed). Dat kan zich uiten in zowel nieuwe als gevestigde popmuziek. Genre-denken is hier veel minder “taboe” omdat het helpt in duidelijk structureren van die grote categorie popmuziek. Dit is ook veel meer laid back-beleving van muziek, waar achtergrond-info misschien niet altijd even belangrijk is, maar verrassing en het gevoel hebben niets te moeten missen wat populair is ook wel meespeelt 

Het thema-aanbod past eigenlijk binnen de twee optieken (identificatie via de specifieke muziek maar groepsgevoel via de niche-community)

a) Open net
Er moet voor elk net op open net gezocht worden naar de optimale formule om op gezette tijdstippen delen van het muziekprofiel uit te diepen, om zo de liefhebbers van bepaalde genres of sferen beter te bedienen en te informeren.
Radio 1
( 
Exit

Radio 2
( 
Dansbar



Funiculi Funicula


Studio Brussel
(  
Select
( Genreprogramma’s: De Hop, Whiplash, Duyster, Switch,…
Klara
(
Jazz



Wereldmuziek
( De Tuin van Eden 



Mixtuur

MNM
(
MNM Dance



MNM Groove
Radio Vlaanderen

b) On line
· Context

In de radiospeler is er nog veel ruimte voor thematisch aanbod waarmee de radioluisteraar een beter gepersonaliseerd muziekprofiel kan bepalen.

· Benchmark
· MyBBCRadio: na 2 jaar nog altijd in de steigers

· RTBf: 11 thematische kanalen, nog geen akkoord

· NPO: nog geen akkoord

· Concept
Deze thematische programmering moet aansluiting vinden bij en gevoed worden vanuit het lineaire aanbod. Met name moet het thema-aanbod in de markt geplaatst worden onder bestaande radiomerken of bestaande formats in het lineaire aanbod. 
Op de webradio’s zelf wordt ook letterlijk verwezen naar de programma’s, waardoor je dus een wederzijdse dynamiek krijgt. Vanuit de uitzending wordt doorverwezen naar de webkanalen. Omgekeerd wordt ook vanuit de webradio aangespoord om lineair te luisteren.
Lineair aanbod blijft dus bestaan als signaal naar de invulling van de publieke opdracht én trigger naar webkanalen.
 c) Mogelijkheden

In de toekomst werkt de VRT verder aan verschillende opportuniteiten:

- muziekstromen 

- podcasting
- muziekplatform
- muziekportaal

- MijnVRT Radio

· Muziekstromen

De VRT wil per net een extra muziekstroom aanbieden. Op die manier kunnen muziekliefhebbers steeds terecht op de site om naar muziek te luisteren die het best aansluit bij hun favoriete genre. Op termijn zouden we willen werken met een gepersonaliseerde radio, waar gebruikers de muziek perfect op hun smaak kunnen afstemmen (zie verder bij  MijnVRT Radio). 

Elke muziekstroom heeft bijzondere aandacht voor Vlaamse productie en Nederlandstalig repertoire

Er bestond al:
· MNM Hits
· Klara Continuo
· Ketnet-radio
Sinds 27 januari 2009 zijn er 4 nieuwe stromen:

· Radio 1 Classics
· Radio 2 Topcollectie XL
· Klara Jazz
· Studio Brussel Rock-It
De extra stromen worden opgehangen aan het bestaande radiomerk (er worden dus geen nieuwe merken gelanceerd). Als extra verrijking bij de muziekstroom voorzien we op het uur telkens een nieuwsuitzending.

· Podcasts

Bestaande programma’s uit open net worden – al dan niet in gecompileerde vorm en volgens de afgesproken tarifering – aangeboden als podcast. In functie van thematische kanalen moet er bekeken worden of er meer podcasts kunnen aangeboden worden dan vandaag.
Voor Classics, Klara Continuo en MNM Hits worden er geen podcasts voorzien.

Huidig aanbod: 22 podcasts.
· Muziekplatform 
Themasite met centrale redactie naar analogie met Deredactie.be en Sporza.be

Contentleverancier voor alle netten en tevens onuitputtelijke bron van informatie voor interne en externe mediagebruikers. Beheerder van het rijk VRT-archief. 

Community- en belevingssite voor alle muziekliefhebbers

Referentiesite voor Vlaamse muziek
· Muziekportaal

Uit de analyse van de bezoekcijfers van de internetradiospeler kunnen we besluiten dat het on demand-aanbod van onze verschillende radionetten niet erg vaak beluisterd wordt. Een belangrijke reden hiervoor is het feit dat deze VRT-content moeilijk te vinden is in de speler en op onze sites.

Daarom is het volgens ons een goed idee om het volledige VRT-aanbod op het vlak van muziek te ontsluiten op een portaalpagina die daar speciaal voor ontwikkeld is. In één oogopslag krijgt de surfer alle uitzendingen en links naar informatie over zijn favoriete programma/muziekgenre. Dit kunnen we perfect netoverkoepelend aanpakken dankzij de VRT-navigatiebalk die boven alle VRT-sites staat. Naast ‘Nieuws’, ‘Sport’, ‘Cultuur’, ‘Weer’, ‘Verkeer’ is er ongetwijfeld plaats voor ‘Muziek’.

Dankzij die knop kan de surfer van op elke VRT-site terug naar het muziekaanbod van VRT. Hieronder een aanzet van een mogelijk aanbod op deze VRT-muziekpagina. VRT biedt de luisteraar op die pagina de mogelijkheid: 

· onmiddellijk een bepaald programma te beluisteren

· zich te abonneren op de podcast van het programma

· op de hoogte te blijven van het muzieknieuws dat op de netsites al gepubliceerd werd.
Concept: Maak je eigen radio

We zorgen voor een aanbod dat volledig op maat gemaakt is van elke gebruiker. Hij hoort muziek die hij goed vindt, en krijgt enkel de informatie die hem interesseert.

Luisteren via het internet zit in de lift: ruim 400.000 verschillende luisteraars gebruiken maandelijks de internetradiospeler. Via deze radiospeler kunnen gebruikers al zelf kiezen waar ze luisteren en wanneer ze iets beluisteren (via het uitgebreide on demand-aanbod en de podcasts).

In navolging van de “Web 2.0”-trend (die de gebruiker de volledige controle geeft) zijn er op het internet heel wat radiospelers te vinden die de gebruikers ook zelf laten kiezen wat ze willen beluisteren. De bekendste voorbeelden zijn pandora.com en last.fm. VRT wil vanuit zijn sterktes verder bouwen op deze concepten en zo tegemoet komen aan de toenemende vraag naar personalisatie en interactiviteit.

Eigenschappen

We willen hiermee eigenlijk een derde versie van de internetradiospeler aanbieden. De gebruiker krijgt een radio op zijn maat. Er zijn ondertussen al een aantal voorbeelden te vinden op het net (zie boven). De VRT kan zich echter onderscheiden en zeker een meerwaarde bieden. De VRT kan naast de muziek nog heel wat andere zaken aanbieden. Denken we bijvoorbeeld aan nieuws, verkeersinfo,… We kunnen dus de muziekstroom verrijken met een aantal woorditems die de gebruiker interesseren.

Welke woorditems kan de gebruiker selecteren om zijn kanaal samen te stellen?

· muziek

· nieuws

· weer

· verkeer

· cultuur

· sport

· …
De gebruiker van mijnvrtradio krijgt op dit platform een muziekaanbod dat op zijn maat gesneden is, samengesteld volgens zijn voorkeuren. De meerwaarde zit in het aanbieden van de woorditems die hem interesseren.

Zeker wanneer het radioaanbod beschikbaar zal zijn onderverdeeld in een aantal items, biedt dit ongelofelijk veel mogelijkheden voor Mijn VRT Radio. De mate van personalisatie zal enkel toenemen.

5. VLAAMSE MUZIEK
De Beheersovereenkomst legt de VRT op dat zijn radiozenders minstens twintig procent van zijn muziektijd aan Vlaamse muziekproducties besteden. Een Vlaamse muziekproductie moet hierbij begrepen worden als elk product waarbij de creatieve inbreng van een Vlaming als uitvoerder, auteur, producer of arrangeur een bepalende rol speelt. Een Vlaamse muziekproductie hoeft dus niet per se Nederlandstalig te zijn. dEUS is bvb een Vlaams muziekproduct, hoewel de groep in het Engels zingt. 

5.1. Performantiemaatstaf 
De performantiemaatstaf van 20% muziekzendtijd voor Vlaamse producties werd in 2007 net gehaald.

Uit eerder publieksonderzoek was al gebleken dat de VRT-radiozenders goed gepercipieerd worden op dat vlak. Eind 2008 voerde de VRT een kwantitatief onderzoek uit bij 537 personen van 15 jaar en ouder over het muziekprofiel van de Vlaamse zenders. Van de 35% Vlamingen die een zender met Nederlandstalig muziekprofiel kende, gaf 57 procent aan dat van alle Vlaamse radiozenders Radio 2 het meeste aandacht besteedt aan Nederlandstalige muziek. Op de tweede plaats kwam Radio 1 met 13 procent.
5.2. De marktsituatie
Het aandeel Vlaamse producties in de muziekmarkt vertoont al 10 jaar een dalende lijn. Het is niet gemakkelijk om uniforme en bruikbare cijfers uit de markt te krijgen. Dat heeft te maken met de complexiteit van ons land en het gebrek aan een eenduidige definitie van wat bedoeld wordt met lokale productie. Soms wordt de nationaliteit van de artiest als parameter genomen, een andere keer de nationaliteit van de producent.
· aantal releases door lokale artiesten daalt 
· aandeel Nederlandstalig repertoire daarbinnen neemt toe

· aandeel lokale artiesten in verkoop neemt toe in albums, af in singles

· omzet van lokaal geproduceerd repertoire slechts 15% van de markt.

· Kortom: er wordt lokaal minder geproduceerd, maar het verkoopt verhoudingsgewijs beter, al trekt de Waalse markt en buitenlandse productie door Belgische artiesten het globale verkoopcijfer danig omlaag.
5.3. Extra initiatieven voor Vlaamse muziek

Naast het vaak draaien van Vlaamse muziek, doet de VRT ook nog extra inspanningen voor de Vlaamse muziek. Zowel op zijn radio- als op zijn televisienetten neemt de VRT vaak extra initiatieven.
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· Muziekprogramma’s 2007 – 2008
Steracteur Sterartiest

Junior Eurosong

De Provincieshow

Eurosong

Zo Is Er Maar Eén

· Muziekspecials 2007 – 2008
Clouseau (Sportpaleis & Unplugged)

Night Of The Proms

Tura In Symfonie

Bart Peeters

Nekkanacht

Stars Of Europe

Eurovisiesongfestival

Zo Is er Maar Eén Special

Yasmine Licht Ontvlambaar

Junior Songfestival

Supersterren Op Oudejaar

Urbanus Vobiscum

De Mia’s

Stan Van Samang

Vlaanderen Boven

· Programma’s met muziek 2007 – 2008
Kom op Tegen Kanker

Debbie & Nancy

Zomer 

De Laatste Show

De Zevende Dag
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· Muziekprogramma’s - reeksen 2007 – 2008
Belpop: Docu-reeks rond Vlaamse muziekiconen.

Plankenkoorts 
Radio 1-sessies
· Programma’s met muziek 2007 – 2008
Lux XL: met live muziek van Vlaamse artiest



· Muziekprogramma’s
Kaatje Van Ketnet: herwerking van Vlaamse kinderliedjes

Ketnet Pop

ZIEME De Cup

Eurosong For Kids

· Events
Ketnet Pop: met uitsluitend Vlaamse kinderen

Ketnet Band: brengt Vlaamse covers

Het Koeienlied
Sinterklaasliedjes


· Programmering
· Allez Allez: programma met uitsluitend Vlaamse muziek

· Uitgebreide redactionele aandacht rond nieuwe Vlaamse releases in diverse programma’s

· 11 juli-special
· Events 
· Marconi sessies met Vlaamse artiesten: Gabriël Rios, Zita Swoon, Eva De Roovere, Novastar

· De Radio 1-Sessies in het Amerikaans Theater met Vlaamse artiesten: Eva De Roovere, Arno, Monza, Daan,… telkens vergezeld door een vijftal andere artiesten uit Vlaanderen.

· De Mia’s: Awardshow rond Vlaamse populaire muziek

· Captaties Vlaamse muziekfestivals
· TW Classic

· Couleur Café

· Dranouter


· Programmering
· redactionele aandacht rond nieuwe Vlaamse releases in diverse programma’s

· Viva Vlaanderen: programma met uitsluitend Vlaamse muziek

· De Lage Landen: programma met muziek uit Vlaanderen en Nederland

· Themadagen: 20 jaar Clouseau, Ann Christy, Helmut Lotti,…

· 11 juli: Vlaamse muziek nav de Vlaamse feestdag

· Weekend van De Lage Landen: uitsluitend muziek uit Vlaanderen en Nederland – hoofdzakelijk Nederlandstalig

· events 
· De Eregalerij: jaarlijks event waar Vlaamse artiesten centraal staan
· Zomerhit: jaarlijks event rond gelauwerde Vlaamse artiesten

· Schrijf Er Maar Eén: wedstrijd voor Vlaamse amateurcomponisten 

· De Mia’s: Award Show rond Vlaamse Populaire muziek
· captaties Vlaamse muziekfestivals
· De Gulden Ontsporing

· Stars Of Europe
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· Programmering
· redactionele aandacht rond nieuwe Vlaamse releases in diverse programma’s

· Live muziekprogramma’s in de studio: Neve, Brede Opklaringen of Ludwig. Hoofdzakelijk met Vlaamse musici (gemiddeld 90%)

· events 

· Klara in het Paleis: bijna 90% eigen uitvoeders (Vlaams met een vleugje Belgisch)

· Klara in de stad: 90% Vlaamse uitvoerders met veel aandacht voor lokaal talent

· Klara muziekprijzen: prijs voor de Vlaamse uitvoerders (van de 40 genomineerden ongeveer 25% Vlaamse uitvoerders)

· Klara For Kids: 100 % Vlaamse uitvoerders

· Top 75: Speciale studioproductie met o.a. VRO en andere ensembles om het grote repertoire te kunnen laten uitvoeren door Vlaamse musici
· Gouden Vleugels: 6 Vlaamse ensembles, opnames van concerten en slotevenement 
· Eigen productie, voor uitzending of gebruik in cd’s voor Events

· captaties Vlaamse muziekfestivals
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· Programmering
· redactionele aandacht rond nieuwe Vlaamse releases in diverse programma’s

· Steracteur Sterartiest: wekelijkse uitzending rond het Eén-muziekprogramma met zingende Vlaamse acteurs (Donna)
· Eurosong: wekelijkse uitzending rond het Eén-muziekprogramma met de kandidaten van Eurosong (Donna)
· Fabuleuze 100: Top 100 van Vlaamse producties op 11 juli (Donna)
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· Programmering
· redactionele aandacht rond nieuwe Vlaamse releases in diverse programma’s

· Brussel Vlaams: programma met uitsluitend Vlaamse muziek

· Vi.Be On Air: wekelijks krijgt nieuw Vlaams talent airplay

· All Areas: wekelijks programma rond de Vlaamse muziekfestivals

· Events 
· StubruPuntUit: 2 dagen concerten met Belgische groepen in de Vooruit in Gent (28 & 29/3)

· Webcast dEUS op zondag 20/4

· Club 69: programma met livemuziek van Vlaamse & internationale artiesten vanuit de Marconi-studio
· De Mia’s: Award-show rond Vlaamse populaire muziek
· Special rond Humo’s Rock Rally
· Captaties Vlaamse muziekfestivals
· Rock Werchter

· Pukkelpop

· Lokerse Feesten

· Marktrock
5.4. Conclusie
De discussie over Vlaamse producties is in de eerste plaats een maatschappelijke discussie: wat wil de Vlaming en is hij tevreden met het lokale aanbod? Daarnaast is er ook het economische gegeven van een sector die al langer in omwenteling is en zijn plaats moet vinden in het veranderende muzieklandschap. Consumenten gaan op andere manieren om met muziek en de beschikbaarheid ervan.


De VRT wil bijdragen tot een gezond klimaat voor de muzieksector als economisch gegeven, en wil stimulerend werken voor lokale artiesten, maar ook voor artiesten die zich van de eigen taal bedienen.

De sterke prestaties van bijvoorbeeld Frankrijk en Denemarken inzake verkoop van lokale productie hebben niet enkel met media-aandacht te maken, maar ook met fiscale en sociale initiatieven en vooral een sterke werking van steunpunten die zowel binnen- als buitenlands potentieel verkennen en exploiteren voor kwalitatief product.

De realiteit is ook dat een kleiner afzetgebied ook een kleiner productiepotentieel heeft. Bovendien zijn Vlamingen traditioneel zeer receptief voor wat zich in het buitenland afspeelt. Scandinavische en mediterrane landen hebben die receptiviteit in mindere mate, vandaar ook betere scores. Zwitserland, een samenleving die te vergelijken is met de onze, scoort ook relatief laag inzake lokale productie

De openbare omroep blijft loyaal aan zijn engagementen ten aanzien van Vlaamse muziek, en zorgt ervoor dat de performantiemaatstaf op continue basis wordt gehaald. Het halen van deze maatstaven is ook afhankelijk van kwaliteit en diversiteit van de productie

Er wordt ook werk gemaakt van een optimale spreiding van Vlaamse muziek doorheen de programmering, zodat het bereik ook daadwerkelijk vergroot. 

De omroep kan niet als enige speler de hefboomfunctie vervullen, maar wil graag meedenken over en meewerken aan een gezond muziekklimaat. Zowel de overheid als de producenten, steunpunten, het concertcircuit, kortom alle actoren uit het veld, moeten daarin een steentje bijdragen.

( Besluit
1. Vlaanderen is een kleine markt, zeker voor muziek.
2. De muziekindustrie heeft een klein economisch draagvlak: de productie- en promotiekosten zijn in Vlaanderen even hoog als in het buitenland. Vlaamse productie blijft dan ook voor een producent een groot risico. Vandaar de dalende trend in productie van muziekalbums.
3. Een kleine bevolkingsgroep heeft ook een beperkt artistiek potentieel.  als de ratio artiest/aantal Vlamingen bijvoorbeeld 1 op 100.000 is dan heeft Vlaanderen 50 artiesten. Met dezelfde ratio heeft Frankrijk 10 keer meer artiesten, de VS 40 keer meer,…

4. Positief is dat ondanks de dalende trend in de productie van muziekalbums er een stijgende trend is in de verkoop van Vlaams product

5. Die verkoop wordt gegenereerd door een beperkt aantal artiesten (Pareto-effect): 20% van de artiesten zorgt voor 80% van de omzet. Het instellen van quota zou ertoe leiden dat er niet alleen een Pareto- maar ook een Matteus-effect onstaat. Het gebrek aan voldoende kwaliteit zal ervoor zorgen dat steeds dezelfde artiesten gedraaid worden. Met negatief effect op de variatie van het muziekaanbod en op de tevredenheid van de luisteraar (cfr hoofdstuk 3).
6. Het probleem (als er al een is) van de muziek in Vlaanderen is een genuanceerd en een complex probleem, dat door verschillende actoren moet opgelost worden.  
7. De VRT moet ondubbelzinnig zijn rol kunnen spelen in dat verhaal, als openbare omroep, niet als commercieel doorgeefkanaal. 
8. De VRT doet ten slotte nu al aan positieve discriminatie: Vlaamse titels hebben veel meer kans gedraaid te worden dan buitenlandse. 

6. Nederlandstalige muziek
Een Nederlandstalige productie is elke productie die in het Nederlands gezongen wordt. Dit zijn dus niet per definitie Vlaamse producties. Ook muziek van bijvoorbeeld Marco Borsato valt hieronder.

Terwijl de discussie over Vlaamse producties een economische discussie is, is dat over Nederlandstalige muziek een culturele discussie. 
6.1. Nederlandstalige muziek op de VRT
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· Muziekprogramma’s 2007 – 2008
Zo Is Er Maar Eén

· Muziekspecials 2007 – 2008

Clouseau (Sportpaleis & Unplugged)

Tura In Symfonie

Bart Peeters

Nekkanacht

Zo Is Er Maar Eén Special

Yasmine Licht Ontvlambaar

Urbanus Vobiscum

Vlaanderen Boven



· Muziekprogramma’s
Kaatje Van Ketnet: herwerking van Vlaamse kinderliedjes

Ketnet Pop

ZIEME De Cup

Eurosong For Kids

· Events
Ketnet Pop: met uitsluitend Vlaamse kinderen

Ketnet Band: brengen Vlaamse covers

Het Koeienlied

       

· Programmering

· Viva Vlaanderen: programma met uitsluitend Vlaamse muziek

· De Lage Landen: programma met muziek uit Vlaanderen en Nederland

· Themadagen: 20 jaar Clouseau, Ann Christy, Helmut Lotti,…

· 11 juli: Vlaamse muziek nav de Vlaamse feestdag

· Weekend van De Lage Landen: uitsluitend muziek uit Vlaanderen en Nederland – hoofdzakelijk Nederlandstalig
· Events
· De Eregalerij: jaarlijks publieksevent waar Vlaamse artiesten centraal staan 
· Zomerhit: jaarlijks publieksevent rond gelauwerde Vlaamse artiesten
· Schrijf Er Maar Eén: wedstrijd voor Vlaamse amateurcomponisten

6.2. Richtlijnen
Uit de marktcijfers blijkt dat het aanbod Nederlandstalige muziek in Vlaanderen erg klein is. Nederlandstalige producties worden maar in beperkte mate uitgegeven – en hebben een beperkte omzet–, waardoor er dus ook maar een beperkt artistiek potentieel is. Gezien het beperkte aanbod, zou beduidend meer Nederlandstalige muziek draaien een kwaliteitsverlies inhouden en tot een gebrek aan variatie leiden. De radiozenders zouden dezelfde artiesten immers meer aan bod moeten laten komen. Daarom is de VRT geen voorstander van quota. Bovendien was uit het muzieksectoronderzoek ook al gebleken dat er binnen de sector weinig draagvlak daarvoor is.

Aan de andere kant is er de culturele discussie over het engagement van de omroep naar productie in de eigen taal. De VRT pleit ervoor om samen met sector en overheid op zoek te gaan naar stimulansen voor uitbreiding en kwaliteitsverhoging van het aanbod. De VRT wil als openbare omroep van de Vlaamse gemeenschap de lokale (Nederlandstalige productie) immers ondersteunen, zij het wel op een realistisch niveau. Daarom heeft de VRT een aantal engagementen en interne richtlijnen uitgewerkt voor zijn radiozenders.



· Rekening houdende met het beschikbare repertoire in de database van radio 1 en de weinige maar toch kwalitatieve hedendaagse releases, moet het mogelijk zijn om minstens 1 Nederlandstalig nummer per uur te programmeren, zonder aan kwaliteit te moeten inboeten of af te wijken van het voorgeschreven muziekformat. 
· 10% Nederlandstalig repertoire is haalbaar. 


· Rekeninghoudend met het huidig muziekformat en de performantie-maatstaf ‘Nederlandstalig muziekprofiel’, is 1 Nederlandstalig nummer per uur een absoluut minimum. Twee, wenselijk drie, Nederlandstalige   nummers is haalbaar. Vooral in de dagblokken die niet onderhevig zijn aan sterke concurrentie, mag 3 Nederlandstalige nummers geen probleem zijn.
· Het programma ‘de lage landen’ zou meer effect genereren (perceptie) indien het vroeger in het schema geprogrammeerd zou worden (cfr. Viva Vlaanderen).
· Groter percentage lokale, zelfs regionale Nederlandstalige muziek programmeren tijdens de regionale ontkoppelingen (talent uit eigen streek – cfr. radio Minerva en lokale TV’s)
· Extra digitaal kanaal met melodisch repertoire met maximale aandacht voor Nederlandstalig repertoire
· 25% Nederlandstalig repertoire is haalbaar. 
6.3. Geïntegreerde samenwerking sector
· Samenwerking met concertcircuit

- Redactionele aandacht voor zowel het grote als het kleinere

  concertcircuit, met bijzondere aandacht voor kleinere genres en

  marktsegmenten

      - Ruilovereenkomsten
· Donna

14 events 
· Studio Brussel
81 events 
· Radio 1

29 events 
· Radio 2

24 events
· Klara


42 events 
· VRT


5 events
+ structurele overeenkomsten met Vlaamse promotoren en 
   organisatoren
· Samenwerking met producenten

Line Extensions: afgeleide producten ism de platenfirma’s

Week Vlaamse Muziek: in de aanloop naar de MIA’s

Ultratop

· Samenwerking met steunpunten
Muziekcentrum
DE MIA’S ( co-productie)
DE GOUDEN VLEUGELS (jong klassiek talent) ism Klara
EUROSONIC (ze betalen onze opname en uitzendfaciliteiten in Groningen) ism Stubru
STATEN GENERAAL KLASSIEKE MUZIEK ism Klara
DIGITALISERING VLAAMS MUZIKAAL ERFGOED
STUBRUPUNTUIT (organiseerde de ontmoeting tss Vlaamse managers & buitenlands pers en promotoren. 

Poppunt
Vi.be on Air (cfr. Demopoll) op Stubru
Sponsoring events: Plug & play, de muzikantendag

MMaf
Rechtenregeling mbt opnames, optredens,…

7. Actieplan
7.1. Uitvoeren bijsturing muziekprofielen

7.2. Ontwikkelen thematisch aanbod
Verder uitwerken programma-aanbod
Technologisch ontwikkelen
Marketing & communicatie
7.3. Vlaamse identiteit 
· Vlaamse productie: performantiemaatstaf 20% 
· Vlaamse identiteit van RVI versterken
7.4. Nederlandstalig: optimale aandacht binnen de netprofielen


10 % Radio 1


25 % Radio 2

7.5. Initiatieven ontwikkelen ism de sector
-    Week van de Vlaamse Muziek

· De Mia’s
· Nieuw evenement StuBru

· Eén – muziekprogramma

· Canvas – muziekprogramma 

7.6. Rechtenbeleid

Uitwerken standaardcontracten per type gebruik

7.7. Digitalisering

· archief

· centrale intake muziek (DMF)
7.8. Verder ontwikkelen on demand aanbod

           - muziekstromen

           - podcasts

           - muziekplatform

� Bereiksdefinitie Televisiekanalen: minstens 15 minuten consecutief gekeken naar lineair aanbod en aanbod op aanvraag (binnen 7 dagen geraadpleegd). 


� De vier majors (Universal, EMI, Warner, Sony-BMG), de independents PIAS, V2, Beggars en NEWS, Sabam, Simim, Belgian Entertainment Association, Music Publishers, Music Managers Federatie, Vlaamse Podiumartiesten, Poppunt, Muziekcentrum Vlaanderen, Muziekmozaïek, Federatie van Muziekfestivals in Vlaanderen, Clubcircuit en Ancienne Belgique.
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