geert bourgeois
viceminister-president van de vlaamse regering en vlaams minister van bestuurszaken, binnenlands bestuur, inburgering, toerisme en de vlaamse rand
antwoord 

op vraag nr. 380 van 7  FORMDROPDOWN 
  FORMDROPDOWN 

van els robeyns
1. Er bestaan geen soortgelijke initiatieven in de andere Vlaamse provincies.
2. Op het vlak van de toeristische promotie van streekproducten worden zowel op de binnenlandse als op de buitenlandse markt promotie-initiatieven genomen.
Binnenlandse promotie

Toerisme Vlaanderen promoot steeds streekproducten in combinatie met een overnachting. Culi-naire arrangementen, waarbij vaak streekproducten worden gebruikt, vormen een vaste waarde binnen de toeristische promotie. In de brochure Vlaanderen Vakantieland worden arrangementen met streekproducten aangeboden. De afgelopen jaren werden door Toerisme Vlaanderen verschil-lende specifieke acties op het getouw gezet ter promotie van arrangementen met streekproducten, zoals
· 2008: culi-kalender met streekproducten (in samenwerking met Libelle);
· 2008: pocket met nostalgische culi-arrangementen (in samenwerking met Libelle);
· 2008: picknickactie met aandacht voor streekproducten (samenwerking met Nest-magazine);
· 2009: Leven in de Brouwerij-actie met (streek)bierarrangementen;

Vzw Tafelen in Vlaanderen die Ho.Re.Ca Vlaanderen en de Vlaamse Toeristische Organisaties verenigt onder het label “Vlaanderen Lekkerland” heeft als taak het culinair genieten te promoten, en heeft aandacht voor streekproducten.
Buitenlandse promotie

Bij de buitenlandse promotie vallen streekproducten onder de noemer “The Good Life” en worden ze algemeen gepromoot met nieuwsbrieven, op blogs en website, …
3. Door de streekproducten mee te nemen in de promotionele werking, levert Toerisme Vlaanderen sowieso een bijdrage aan een duurzame consumptie van voedingsmiddelen. Daarenboven startte het agentschap in 2007 met de Groene Sleutel. De Groene Sleutel is een internationaal keurmerk voor milieuvriendelijke toeristische accommodaties. Onder meer campings, jeugdlogies, attracties, hotels en gastenkamers kunnen een Groene Sleutel-label aanvragen. Daartoe moeten ze een ambitieus milieubeleid voeren. Eén van de verplichte criteria voor het verkrijgen van een dergelijk label betreft het opnemen van streekproducten of biologische voedingsproducten in het assorti-ment. Dit betekent dat (a) in de winkel van het logies minstens 5% van het voedingsaanbod uit streekproducten en/of biologische producten moet bestaan, (b) in het restaurant, in de cafetaria en voor het ontbijt je voor minstens 5% gebruik maakt van streekprodcuten en/of biologische voedingsproducten, en (c) het aandeel van biologische – of streekproducten elk jaar minstens behouden blijft of toeneemt.
Alle voedingsproducten in Vlaanderen geproduceerd worden hierbij als een streekproduct be-schouwd. Deze streekproducten of lokaal geproduceerde producten vindt u op www.fermweb.be. Biologische voeding draagt een erkend label. 
Tot slot voert mijn agentschap Toerisme Vlaanderen zelf een duurzaam aankoopbeleid inzake voeding, waarbij fair trade goederen worden aangekocht (bv. koffie, thee)

4. De nulkilometer-mobiel heeft tot nu toe op een vijftal openluchtevenementen gestaan. Het menu zelf wordt sinds twee maand verkocht. Na afloop van het seizoen, dient eerst een grondige evaluatie te worden gemaakt. Op basis daarvan kan worden bekeken of het wenselijk is om dit initiatief ook uit te breiden naar de rest van Vlaanderen.
5. Toerisme Vlaanderen plant in juli 2010 in samenwerking met Tafelen in Vlaanderen vzw een actie m.b.t. authentieke culi-arrangementen. Hierbij zal Toerisme Vlaanderen een mailing rondsturen waarin de 56 authentieke culi-arrangementen (met streekgerechten) van Tafelen in Vlaanderen worden gepromoot
