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van jan peumans
1. De procedure voor de aanbesteding van creatie en uitvoering van zes mobiliteitscampagnes van het Agentschap Wegen en Verkeer werd in de zomer van 2009 gelanceerd. AWV moet echter, net als alle andere entiteiten van de Vlaamse overheid, in 2010 20 procent besparen op haar commu-nicatiebudget. In het kader van deze besparing worden de uitgaven van AWV op het gebied van communicatie grondig onder de loep genomen. Hierdoor werd de creatie en uitvoering van de mobiliteitscampagnes van het Agentschap Wegen en Verkeer tijdelijk ‘on hold’ gezet.
2. Jaarlijks wordt door AWV een shortlist van thema’s rond weginfrastructuur en verkeersveiligheid voorgelegd aan het kabinet van de minister bevoegd voor Mobiliteit en Openbare Werken. Hieruit wordt in nauw overleg tussen het kabinet van de minister en AWV een keuze gemaakt.
In het kader van het samenwerkingsprotocol tussen AWV en OVAM zal AWV samen met OVAM in juli een sensibiliseringscampagne rond zwerfvuil voeren.
Wat betreft de andere campagnes, verwijs ik naar het antwoord op vraag 1.

3. Gezien er tot op heden nog geen duidelijkheid was over het al dan niet voeren van sensibiliserings-campagnes op de campagneborden langs gewest- en autosnelwegen door het Agentschap Wegen en Verkeer, werd dit communicatiekanaal aangeboden aan het BIVV. In januari maakten zij van deze gelegenheid gebruik.

4. De mobiliteitscampagnes van het Agentschap Wegen en Verkeer kostten in 2008 en 2009 respec-tievelijk 205.275 euro en 314.909 euro, inclusief btw. Deze bedragen omvatten het ontwikkelen van een communicatiestrategie voor zes mobiliteitscampagnes en het uitwerken van alle commu-nicatiemiddelen (affiches, persberichten, radiospots,…).
Voor 2010 verwijs ik naar het antwoord op vraag 1.
