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Vlaams Centrum voor Agro- en Visserijmarketing (VLAM)  -  Biosector

VLAM ontvangt van de overheid al meerdere jaren subsidies om een programma rond bio 
en korte keten uit te voeren. In het verleden bleek al dat Vlaanderen zelf over 
onvoldoende bioproducten beschikte om aan de vraag te voldoen, met als gevolg dat 
eigenlijk ook buitenlandse bioproducten met Vlaams belastinggeld worden gepromoot.

1. Hoe is die balans tussen het aanbod van binnenlandse bioproducten en de vraag 
ernaar door de Vlaamse consumenten ondertussen geëvolueerd?

2. Welke bioproducten moeten we importeren?

3. Hoe is het marktaandeel van bioproducten de afgelopen vijf jaar jaarlijks 
geëvolueerd?

4. In het Jaarprogramma 2023 is sprake van ongeveer een status quo (2,4% eerste 
helft 2022 tegenover 2,3% in 2021) van het bioaandeel.

Welke impact hebben de VLAM-campagnes en overheidsmiddelen de afgelopen vijf 
jaar gehad om mensen meer te bewegen tot het consumeren van bioproducten?

5. De uitreiking van de Bio-award is in 2023 aan zijn derde editie toe. 

a) Uit welke leden bestaat de vakjury die de genomineerden telkens selecteert?

b) Wat zijn de belangrijkste selectiecriteria om bedrijven te nomineren?
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1. De balans tussen vraag en aanbod van binnenlandse bioproducten is verbeterd. In 2021 
was bijna 34% van de biologische voedingsreferenties (gemeten door GfK België) van 
Belgische oorsprong, tegenover 31% in 2017. Sinds corona is er een verdere positieve 
evolutie in dit aandeel. Deze 34% van de Belgische biologische voedingsreferenties 
staan in voor 74% van het volume.

2. Bijna 80% van het in 2021 in Vlaanderen ingeklaarde nettogewicht aan biogoederen 
zijn plantaardige producten (vooral fruit en noten) en 19% betreft producten die 
behoren tot de categorie ‘andere’ (overwegend cacao en suiker). 4.929 ton (2%) zijn 
producten van dierlijke oorsprong, het overgrote deel hiervan zijn natuurhoning, 
garnalen en bereidingen/conserven van garnalen.

3. Het marktaandeel van bioproducten is de afgelopen vijf jaar gestegen van 2,1% in 
2017 naar 2,4% in 2022 (Bron: GfK Belgium met bewerking van VLAM).

4. Vanaf 2020 krijgt VLAM EU-steun om campagnes te voeren ter promotie van 
bioproducten en ziet VLAM een groei in het marktaandeel van bio in Vlaanderen van 
2,2 naar 2,4%. De biocampagnes worden ook gepost-test (iVox, online enquête bij 
1000 Vlaamse verantwoordelijken voor de aankoop binnen een gezin 18-64 jaar, juli 
2022). Men onthoudt uit de tv-spot van de EU-biocampagne vooral dat men meer bio 
moet kopen, maar daarnaast maakt de spot ook wel duidelijk dat bio met de nodige 
zorg en respect voor mens (gezond), dier en natuur geproduceerd wordt. Consumenten 
zijn meer overtuigd van de puurheid (55%) en het respect voor natuur (60%) en dier 
(56%) bij bio. De bekendheid van het Europese biolabel steeg bij deze doelgroep 
(Vlaamse verantwoordelijken voor de aankoop binnen een gezin 18-64j) van 65% bij 
de 0-meting in 2020 tot 70% nu. 

5. a) De vakjury van de BioVLAM-award bestaat uit afgevaardigden van de sectorgroep 
bio die zich hiervoor aandienden. Zo bestaat de jury uit een jurylid met mandaat 
namens Boerenbond, het Verbond van Belgische Tuinbouwcoöperaties, 3 leden van 
BioForum en 3 leden van VLAM. Alle beslissingen worden met consensus genomen 
en voorgelegd aan de sectorgroep bio van VLAM ter eindbeslissing. 

b) Er zijn 3 selectiecriteria. Ten eerste is er de passie voor bio. Dit gaat over de inzet 
en het engagement van de kandidaat voor de Vlaamse biosector. Ten tweede is er 
de innovatie van een vernieuwend product of concept dat een uitzonderlijke 
bijdrage levert aan de Vlaamse biosector op economisch, sociaal vlak, of op het vlak 
van imago. Ten slotte is er duurzaamheid op sociaal, economisch of ethisch vlak. 
Maar dit kan ook buiten bio zijn zoals korte keten, het beperken van voedselverlies 
of het stimuleren van circulaire economie. 


