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Vlaams Centrum voor Agro- en Visserijmarketing (VLAM)  -  Pluimvee en konijnen

1. Wat pluimvee betreft, zie ik in het jaarprogramma 2023 niets over de promotie van 
kalkoenvlees. Nochtans liggen de kalkoenhouders regelmatig onder vuur, onder 
andere door undercoverbeelden die werden vrijgegeven door 
dierenrechtenorganisaties.

a) Wordt er vanuit VLAM geen enkele actie ondernomen rond de promotie van 
kalkoenvlees met bijzondere aandacht voor het dierenwelzijn?

b) Zo niet, wat zijn daarvan de redenen?

2. Ook de konijnen, die onder dit sectorfonds pluimvee, eieren, konijnen ressorteren, 
blijven een zorgenkind. Er wordt nu al verschillende jaren een ‘Week van het Konijn’ 
georganiseerd.

a) Kan dit initiatief de neergang van de consumptie van konijnenvlees stoppen?

b) Hoe is de jaarlijkse consumptie van konijn per Vlaming de afgelopen tien jaar 
geëvolueerd?

c) Wijkt de consumptie van konijn in Vlaanderen sterk af van die in onze 
buurlanden?

d) Konijn blijft een zorgenkind op het vlak van het stimuleren van de consumptie. 
Nochtans spelen we met de parkkooihuisvesting een voorstrekkersrol op het vlak 
van dierenwelzijn. Het probleem is echter dat velen, zeker jongeren, een konijn 
meer en meer als een huisdier beschouwen van dezelfde orde als een kat of een 
hond en dus iets dat niet voor consumptie dient. 

Hoe past VLAM deze sentimenten in zijn marketingstrategie in of ziet VLAM de 
jongeren helemaal niet meer als target om de consumptie van konijnenvlees te 
promoten?
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1. a) Net als bij ander gevogelte zoals kip ligt de focus van de binnenlandse promotie op 
het inspireren van de consument, zonder daarbij bijzondere aandacht te geven aan 
dierenwelzijn. Op lekkervanbijons.be vindt de consument een gevarieerd 
receptenaanbod met kalkoen. Binnen de exportpromotie van pluimveevlees (incl. 
Vleeswaren) wordt kalkoen ook meegenomen.

b) De budgetten voor de promotie van gevogelte zijn beperkt. Om voldoende impact 
te kunnen creëren, heeft de sectorgroep van VLAM de strategische keuze gemaakt 
om voornamelijk rond kip, eieren en konijn te werken en in te zetten op inspiratie. 

2. a) De eetfrequentie van konijn is eind 2020 stabiel gebleven t.o.v. 2018: 36% eet het 
minstens 1 keer per jaar, 20% minder vaak en 44% nooit. Over de productie van 
konijn (controles, milieu- en diervriendelijkheid) bestaat er nog veel onwetendheid.

b) De konijnenvleesconsumptie in België en Vlaanderen is gedaald en staat verder 
onder druk. Ze bedraagt in Vlaanderen nu zo’n 300 gram per capita (0,200 kg per 
capita voor thuisconsumptie en 0,100 kg per capita voor buitenshuisconsumptie). 
Grafiek 1 geeft de evolutie van het thuisverbruik van konijnenvlees in Vlaanderen 
sinds 2012. 

Grafiek 1.  Aankopen vers konijn voor thuisverbruik in Vlaanderen (in kg 
per capita)

Bron: GfK Belgium met bewerkingen VLAM

c) De konijnenvleesconsumptie per hoofd van de bevolking is relatief laag in 
Vlaanderen in vergelijking met Nederland (0,650 kg), Duitsland (0,5 kg) en 
sommige andere EU-lidstaten. In Frankrijk is de consumptie het hoogst. De 
doorsnee Fransman eet gemiddeld 0,8 kilo konijnenvlees per jaar.  

d) De marketingstrategie van VLAM is erop gericht om het imago van het konijn en 
het konijnenvlees te verjongen door in te spelen op de moderne hedendaagse 
trends van variatie, gezondheid en duurzaamheid en de troeven van het parkkonijn 
volop uit te spelen. Vlaanderen kan hierbij als casestudie dienen voor het uitrollen 
van een duurzamere konijnenhouderij in de EU. Meer concreet geeft VLAM inspiratie 
aan een brede doelgroep van VVA’s 18-49 jaar, met als kerndoelgroep jonge 



gezinnen met kinderen en naar een nichedoelgroep van etnische minderheden, 
namelijk de Moslims. De inspiratie wordt geboden via vernieuwende, moderne, 
snelle recepten en gerechten die de troeven van konijnenvlees o.a. op vlak van de 
voedingswaarde uitspelen. Konijnenvlees is immers rijk aan hoogwaardige eiwitten, 
vitamine B12, ijzer en selenium en een goede bron van vitamine B6 en zink. Het is 
mager en heeft een gunstige vetzuursamenstelling. Het heeft een fijne smaak en is 
licht verteerbaar. De consument in Vlaanderen heeft bovendien een toenemende 
aandacht voor nabijheid (lokaal geproduceerd) en duurzaamheid. 


