
	SOA-campagnes (ook hiv-preventie)
	Looptijd
	Aard en specifiek onderwerp (informerend, sensibiliserend…)
	Doelgroep(en)
	Dragers
	Budget      (euro)

	Campagnes 2004
	
	
	
	
	

	Young Respectful Lovers
	Najaar 2004
	Preventiecampagne naar jongvolwassenen ter bescherming tegen besmetting met seksueel overdraagbare aandoeningen.
	Jongvolwassenen
	Publicatie van advertentie in free jongeren magazines (10 maal), insluiting free dvd bij Move X, verspreiding affiches via De Huisarts en via Algemeen Pharmaceutische Bond, verspreiding 150.000 brochures via Student Welcome Pack, huisartsen en apothekers, verspreiding stickertjes via apothekers.
	10.000 € Sensoa + budget rechtreeks Lions Club

	Herneming minicampagne ‘Ik heb aids-stigma’
	laatste week november 2004, eerste week van december 2004


	promotie Geef om aids - fonds en aanklagen aids-stigma


	Algemeen publiek
	publicatie van advertentie in alle Vlaamse Kranten, radio spot op Radio1, Radio2, Donna, Klara en Studio Brussel, televisiespot op TV1 en Canvas, 
	geen (gemaakt in 2003), advertentieruimte: gratis verworven: Humanitaire Commissie VRT, onderhandeld

	‘Facing facts’ 
	September
	Vervolg van de in 2003 gestarte preventiecampagne met als nieuwe thema’s syfilis en ontrouw aan afspraken binnen vaste relaties
	Homomannen 
	Twee affiches
	2 X 1.050 €

	Wereld AIDS Dag
	1 december
	Diverse sensibiliserende activiteiten
	
	
	2.000 euro


	Campagnes 2005
	
	
	
	
	

	‘Niets vergeten?’
	In aanloop naar de zomer
	Sensibiliserende actie om  aan te zetten om seksuele contacten op reis veilig te houden voor onder meer soa door condooms mee te nemen en een hepatitis B vaccinatie te overwegen
	Jongvolwassenen
	Verspreiding gratis kaartjes via het Boomerang netwerk. 
	9.000 €

	Multimediacampagne ‘Praat over seks’

Opmerking: uitgebreid evaluatierapport beschikbaar
	eind januari 2005 – maart 2005
	Hoewel soa – en hivpreventie mee aande basis lagen van het initiatief, focust de campagne op open communicatie als belangrijkste voorwaarde om veilig te vrijen en wil ze partners aanzetten om te praten over seks en zo bij te dragen tot wederzijds respect en het kennen van elkaars grenzen en wensen
	Algemeen publiek; jongeren, jongvolwassenen, homomannen, lesbiennes
	Advertenties en redactionele artikels, televisiespot (265 keer uitgezonden) 180.000 boomerang free cards, 3 miljoen tickets De Lijn, 7.750 affiches, banners, redactionele ruimte 
	creatie en media: € 61.955, reële waarde van de mediawaarde (grotendeels via onderhandelen) van de campagne: € 394.516

	Algemene Gids soa
	
	
	Algemeen publiek 
	30.000 gratis brochures
	€ 9.020

	Bend 1
	1 juni
	Geïntegreerde veilig vrijen informatie voor homomannen verpakt in een ‘glossy’ tijdschrift format
	Homomannen
	Gratis brochure op 10.000 exemplaren
	€ 11.610

	‘Facing facts’ 
	Hele jaar
	Vervolg van de in 2003 gestarte preventiecampagne met als nieuwe thema’s de risico’s op hiv en soa bij orale seks en hiv-positieve mannen
	Homomannen
	Eén affiche ‘Pijpen: gebruik je hoofd’ + bijhorende flyer     Eén affiche ‘Eén op 40 homo’s is seropositief’.
	€ 1.640


€ 1.050

	LGV
	Maart 2007
	Informatie over plots opduiken van nieuwe soa LGV (lymfogranoloom virus) in homosauna’s in Antwerpen
	Homomannen
	Informatieve en sensibiliserende flyer
	200 €

	Wereldaidsdag
	1 december
	Getekend door aids-wedstrijd en diverse sensibiliserende activiteiten
	Jongeren en Algemeen publiek
	Teken- en fotowedstrijd 
	1.000 €


	Campagnes 2006
	
	
	
	
	

	‘Er wordt meer gesekst dan je denkt’
	eind juni-begin juli 2006


	bekendmaking nieuwe naam en thema-uitbreiding Veilig Vrijenlijn (naast hiv en soa ook anticonceptie) en hernieuwde promotie voor deze service
	Algemeen publiek homomannen jongvolwassenen
	tv-spot, boomerang free cards, banners, affiches, anticonceptiekaartjes
	creatie: productiekosten: € 6.304,66, affiches: € 550 , Boomerang free cards: € 12.499

	Mannenseks.be
	4 mei 
	Lancering aparte site voor homomannen met geïntegreerde en uitgebreide veilig vrijen-informartie
	Homomannen
	Site met gemiddeld 
700 dagelijkse bezoekers (cijfers 2008)
	7.500 €

	Bend 2
	1 juli
	Geïntegreerde veilig vrijen informatie voor homomannen verpakt in een ‘glossy’ tijdschrift formaat
	Homomannen
	Gratis brochure op 
10.000 exemplaren
	10.625 €

	Safe Sex Zone
	Hele jaar
	Structurele interventie in homohoreca om hiv-preventie beter zichtbaar te maken
	homomannen
	Installatie 85 klikkaders en 24 condoomautomaten
	8.000 €

	‘Facing facts’ 
	Hele jaar
	Veilige seks binnen en buiten vaste relaties; solidariteit; Bend; Veilig Vrijen Lijn
	homomannen
	6 affiches en banners voor homohoreca en gaysites
	6 x € 1.050

	Wereldaidsdag
	1 december
	Getekend door aids-wedstrijd en diverse sensibiliserende activiteiten
	Jongeren en Algemeen publiek
	Teken- en fotowedstrijd in secundair onderwijs
	2.000 € en gratis ruimte in de media


	Campagnes 2007
	
	
	
	
	

	Facing Facts
	Hele jaar
	Nieuwe informatie aanreiken en herinneren aan vertrouwde kennis of brengen bestaande diensten onder de aandacht, waaronder glijmiddel, en twee stimulansen om zich te laten testen
	Homomannen
	6 Affiches, banners op gay sites en advertenties in gay magazines,; voorstelling Helpcenter Antwerpen op visitekaartjes-formaat
	6 x € 1.050     

	Seks en relaties na de hiv diagnose
	Hele jaar
	Mensen met hiv krijgen informatie op maat over (veilige) seksuele contacten na hun diagnose
	Mensen met hiv: homomannen, heteromannen, heterovrouwen
	Drie brochures
3.000 voor homomannen 
en 2 x 1.000 voor heteromannen en –vrouwen
	€ 6.865

	Sexy Summer
	Augustus
	
	Jongeren

jongvolwassenen
	30.000 layards met infokaart op zomerfestivals en studenten-evenementen; 
subonderdeel op website;
tv-reeks op Jim TV 
op initiatief van Sensoa
	€ 54.370 (grotendeels met sponsoring)

	Algemene gids soa
	Hele jaar
	Herdruk van de gids uit 2005
	Algemeen publiek
	Gratis brochure op 25.000 exemplaren
	€ 4.000

	Bend 3
	Juli 2007
	Geïntegreerde veilig vrijen informatie voor homomannen verpakt in een ‘glossy’ tijdschrift format
	Homomannen
	Gratis brochure op 
12.000 exemplaren
	€ 10.475

	Wereld Aids Dag
	1 december
	Getekend door aids-wedstrijd en diverse sensibiliserende activiteiten
	Jongeren en Algemeen publiek
	Teken- en fotowedstrijd voor secundair onderwijs
	Met gratis ruimte in de media


	Campagnes 2008
	
	
	
	
	

	Alles over seks
	van tweede week september tot november 2008
	Lancering en promotie nieuwe website allesoverseks.be naar de doelgroep 15 tot 24-jarigen; ook hier wordt veilig vrijen voor soa op een geïntegreerde manier aangeboden


	Jongeren en Jongvolwassenen
	publicatie van advertentie Guido-magazine, Maks en 25 mini-advertenties in Guido-magazine, TV-spot TMF/MTV, Youtube, Netlog en meer dan 60 sites en blogs, affichage (2.000 ex.) in hippe horeca, verspreiding drie gratis posters 2.700 ex. scholen, CAW’s, jeugddiensten, 20.000 condooms naar diverse (jeugd)evenementen bannerruil met websites, profielpagina op Netlog.com en Facebook.com
	creatie website: 

€ 20.000

creatie en verspreiding campagne: 

€ 35.000 



	The First Gay (oorspronkelijke werktitel: Lovelife)
	2008-05-20 tot 2008-07-20
	Sensibiliserende campagne rond de noodzaak van consequent condoomgebruik als bescherming tegen hiv/soa
	Homomannen
	Concept; 2 Affiches op 1.150 exemplaren); 10.000 postkaarten; condooms; ludieke interventies; internetspotjes; website
	17.400 €

	HPV-vaccinatie
	2008-11-15 tot 2009-02-15
	Informerend over vaccin tegen HPV; verwijzing naar allesoverseks.be
	Jongeren en jongvolwassenen
	525.000 informatieve postkaartjes 
	€ 20.000 (met sponsoring)

	‘Facing facts’ 
	Hele jaar
	Veilige seks binnen en buiten vaste relaties; solidariteit; Bend; Veilig Vrijen Lijn
	homomannen
	6 affiches en banners voor homohoreca
	6 x € 1.050

	Bend 4
	Juli 2007
	Geïntegreerde veilig vrijen informatie voor homomannen verpakt in een ‘glossy’ tijdschrift format
	Homomannen
	Gratis brochure op 10.000 exemplaren
	€ 9.977

	Wereld Aids Dag
	1 december
	Getekend door aids-wedstrijd en diverse sensibiliserende activiteiten
	Jongeren en Algemeen publiek
	Teken- en fotowedstrijd voor secundair onderwijs
	Met gratis ruimte in de media
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