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nr. 398
van JORIS NACHTERGAELE
datum: 21 januari 2022

aan ZUHAL DEMIR
VLAAMS MINISTER VAN JUSTITIE EN HANDHAVING, OMGEVING, ENERGIE EN TOERISME

Plattelandsbeleid  -  Communicatiestrategie 

In haar beleids- en begrotingstoelichting (BBT) 2022 inzake het plattelandsbeleid kondigde 
de minister aan dat ze het ruime publiek zal blijven sensibiliseren over kwaliteitsvol 
platteland en open ruimte. In haar antwoord op mijn technische vragen bij de BBT 2022 
gaf de minister aan dat ze tegen begin 2022 werk zou maken van een 
communicatiestrategie die het kader moet vormen voor een sensibiliseringscampagne en 
andere communicatieacties.

1. Kan de minister meer toelichting geven bij de stand van zaken rond deze 
communicatiestrategie en het kader voor de toekomstige communicatieacties? Wat is 
de inhoud van deze strategie?

2. Heeft de minister al meer informatie over de sensibiliseringscampagne rond 
kwaliteitsvol platteland en open ruimte voor het ruime publiek? Wat is de stand van 
zaken? Is hier al meer informatie rond de timing en de middelen die zullen worden 
vrijgemaakt?



ZUHAL DEMIR 
VLAAMS MINISTER VAN JUSTITIE EN HANDHAVING, OMGEVING, ENERGIE EN TOERISME

ANTWOORD
op vraag nr. 398 van 21 januari 2022
van JORIS NACHTERGAELE 

1. De Vlaamse Landmaatschappij heeft, in kader van haar plattelandswerking, een 
communicatieplan opgesteld vertrekkend uit de drie plattelandsthema’s uit de 
beleidsnota Omgeving: de leefbaarheid en levendigheid van dorpen bevorderen, een 
innovatieve plattelandseconomie en lokale voedselproductie stimuleren, de 
landschapskwaliteit en biodiversiteit op het platteland verhogen. Deze beleidsambities 
worden onder meer gerealiseerd via projecten die meegefinancierd worden vanuit het 
Europese plattelandsbeleid (LEADER en Omgevingskwaliteit).

In het communicatieplan worden de verschillende acties ter uitvoering van die thema’s 
omschreven. Per actie wordt in kaart gebracht welke communicatie nodig is, naar welke 
doelgroepen, en welke partners daarbij betrokken moeten worden. 
Belangrijk vind ik ook om de meerwaarde van het platteland bij het grote publiek 
kenbaar te maken. Het gaat dan om projecten en oproepen zoals volkstuinprojecten, 
Buurten op den Buiten, plattelandsprojecten, oproepen voor nieuwe landschapsparken 
en nationale parken, de werking van het Platform Oogstbare Landschappen,..
De informatie wordt ook breed gedeeld via verschillende communicatiekanalen: de VLM 
website, sociale media, persberichten, (coronaproof) evenementen en bijeenkomsten 
en de VLM nieuwsbrief die 4 keer per jaar verschijnt. Waar mogelijk wordt samen met 
partners gecommuniceerd voor een breder bereik. 

2. Mijn diensten werken de sensibiliseringscampagne momenteel uit. Deze zal afgestemd 
worden met de geplande communicatie naar aanleiding van de oproep voor nieuwe 
LEADER-gebieden.


