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Gewijzigde context



Fundamentele wijziging in kijkgedrag 

VROEGER

1. Live

2. Opgenomen

3. On demand

OF

OF

De verwachtingen van de kijker zijn veranderd
De kijker kijkt wat hij wil, wanneer hij wil en hoe hij wil

NU



Fundamentele wijziging in kijkgedrag 

1. Minder lineair kijken
2. Shift van lineair naar uitgesteld kijken (som is stabiel)
3. Groei van OSU (voornamelijk video on demand)
4. Volume van tv kijken was nog nooit zo hoog als in 2020 (extra impact Corona)

🡪 

Bron: CIM audimetrie/ 17u-24u/ VVA 18-54/ kdh (rat%) 
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OSU (other screen usage) 
= Netflix, Disney+, 
Amazon, Streamz, 
gaming, TSV na 7 dagen, 
…)

TSV = Time shifted 
viewing ofwel uitgesteld 
kijken tem 7 dagen na 
uitzending



Gevolgen 



Gevolg van het gewijzigde kijkgedrag 

● Op de advertentiemarkt:

○ Switch in advertentiegeld van TV naar digitaal
● In digitaal gaat een groot deel naar Google & Facebook
● Investeringen in digitaal moeten gefinancierd worden vanuit de televisie advertentie-inkomsten 

○ Het lineaire TV-kijken wordt moeilijker vermarktbaar
● Dalend live kijken in combinatie met doorspoelen van reclame
● Op zoek naar nieuwe advertentiemodellen

● Op vlak van programma’s:

○ Vlaamse programma’s blijven dé differentiator voor lokale spelers
○ Maar:

■ Grotere investering (vs buitenlandse aankoop)
■ Investering vanuit lineaire (advertenties) wordt steeds minder betaalbaar

○ Druk op programmabudgetten: zowel door druk op advertentie-inkomsten als door internationale concurrentie 



TSV-kijken is 
de norm vr 

fictie TSV-kijken + 
streamingdiensten

Groter aanbod / 
concurrentie 
fictiereeksen

Bron: CIM Audimetrie / 4+&gasten

+ Extra:
VTMGO: 23.000
Streamz: 56.000
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Evolutie kijkcijfers Prestige Fictiereeksen bij VTM

Met huidige 
advertentiemodellen is 
fictie commercieel 
moeilijk haalbaar.



Gevolg voor programmakeuze 

● Druk op advertentiemodel zorgt voor druk op content budgetten

● Prioriteit lineaire kanalen:
○ Betaalbare formats met mogelijkheid tot herhaling 
○ formats met focus op live kijken (risico-beperking)

● Steeds moeilijker: 
○ High-end fictie, comedy, onderzoeksjournalistiek & documentaires
○ Binge-waardige titels
⇒ voor private omroepen enkel haalbaar in samenwerking met een SVOD speler 

Cfr. Conclusies van de doorlichting Vlaams audiovisueel beleid 2018-2019



Gevolg voor programma strategie 

Lineaire TV is nog steeds de drijvende kracht achter succes (zowel lineair als digitaal). 

We blijven investeren in een sterk lineair merkenportfolio, in combinatie met digitale initiatieven. 

Om ons te differentiëren van de internationale spelers zetten we maximaal in op een Vlaams contentaanbod. 

Naast de opstart van abonnementsmodel Streamz, zoeken we naar toekomstgerichte advertentiemodellen 
die passen bij de nieuwe manier van kijken.
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De gewijzigde context vereist aangepaste regulering

● Erkenning van belang van Vlaamse SVOD dienst in financiering

Vandaag: focus op financiering door Vlaamse lineaire omroepen - vereiste van “open net” uitzending 
Toekomst: mogelijkheid tot financiering door Vlaamse SVOD speler

● Verruiming van financieringsmogelijkheden 

Vandaag: 
selectie professioneel maar niet altijd in lijn met noden van een (commerciële) zender
Selectie-criteria zijn eng gedefinieerd en niet afgestemd op content voor een breed publiek 

Toekomst: in veranderend TV-landschap verbreden van de selectiecriteria van de huidige genres 
● Fictie: high-end fictie uitbreiden naar daily fictie, humor, … zodat ook 25’ Vlaamse fictie 

produceerbaar blijft
● Documentaire: auteursdocumentaires ook uitbreiden naar factual entertainment



De gewijzigde context vereist aangepaste regulering

● Geen (vermeende) verplichting tot voorafgaande lineaire uitzending 

Vandaag: risico op procedure bij VRM als eerst niet-lineaire uitzending 
Toekomst: verduidelijking dat er geen voorafgaande lineaire uitzending dient te gebeuren  

● Focus op audiovisuele sector en focus op Vlaams  

Vandaag: subsidie enkel voor “onafhankelijk producent” 
Definitie onafhankelijk producent is niet eenduidig

 maar beter stimulering voor de volledige audiovisuele sector 

Toekomst: financiering aanwenden ter bevordering van Vlaamse audiovisuele sector 

● Focus op samenwerking  

Voorkomen dat de internationale spelers zo sterk staan dat Vlaamse fictie enkel nog kan op een 
internationaal streaming platform




