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Innovatie in de kampeersector  -  Project

In 2020 rond deze periode werd voor de eerste maal een begeleidingstraject ‘Toeristische 
kampeerbeleving’ op poten gezet. Eerst werden inspiratiedagen omtrent innovatie in de 
kampeersector georganiseerd. Er waren onder meer werksessies over goed 
gastheerschap en kampeerbeleving. Op de inspiratiedagen werd eveneens toegelicht hoe 
Toerisme Vlaanderen wil inzetten op innovatie in de sector.

Na de selectieprocedure bleven veertien kampeerbedrijven over die nauw begeleid 
werden. Voor die bedrijven werd via een uitgewerkt toekomstscenario met een 
(gedeeltelijk) herinrichtingsplan gewerkt. De deelnemende bedrijven kregen een 
dergelijke plan, dat opgesteld werd door het Nederlandse ontwerpbureau K3H.

Dit jaar loopt er opnieuw zo’n traject. De inspiratiedagen zijn momenteel al achter de 
rug. Tegen 31 oktober moeten de kandidaturen binnen zijn en op 17 november valt dan 
een beslissing over welke kampeerbedrijven in 2022 mogen deelnemen. Een groep zal 
begeleid worden vanaf januari 2022, een andere vanaf september 2022.

1. Kan de minister meer informatie geven over de doelstellingen van het project en de 
modaliteiten ervan?

2. Toerisme Vlaanderen neemt de rekening op voor de plannen die het ontwerpbureau 
K3H maakt. 

Hoeveel middelen worden daarvoor gereserveerd?

3. Wat waren de resultaten in 2020? Op basis waarvan is er beslist om dit 
begeleidingstraject opnieuw te laten doorgaan?

4. Is het de bedoeling dat dit ook de volgende jaren telkens wordt herhaald?

5. Op welke manier kadert dit project binnen het verhaal van ‘Reizen naar Morgen’?
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1. Ik verwacht dat de deelnemende terreinen op hun beurt andere uitbaters zullen 
inspireren om gericht te investeren in (ruimtelijke) innovatie, kampeerbeleving en 
toeristisch gastheerschap. Op die manier wakkeren zij mee vernieuwing in de 
kampeersector aan. Op middellange termijn zal Vlaanderen zo een nog aantrekkelijkere 
bestemming worden voor toeristisch kamperen met meer kampeerbedrijven die actief 
deelnemen aan en bijdragen tot een florerende bestemming.

Een andere doelstelling van dit begeleidingstraject is de filosofie van Reizen naar 
Morgen mee ingang te laten vinden in de kampeersector. Toerisme Vlaanderen wil de 
komende jaren, samen met de sector, de positieve kracht van toerisme versterken als 
een middel om meerwaarde te creëren voor Vlaanderen en zijn deelbestemmingen, 
voor zijn bewoners, ondernemers en bezoekers. We geloven in kampeerbedrijven die 
zich profileren als een schakel in het totaalconcept van de regio. Zij kunnen er mee 
voor zorgen dat Vlaanderen bloeit als een vernieuwende, inspirerende en kwalitatieve 
reisbestemming. Het begeleidingstraject past op die manier in een aantal 
beleidsintenties zoals de toeristische sector ondersteunen en innovatie stimuleren, 
inzetten op de intense beleving van onze toeristische troeven en verdere 
kwaliteitsverbetering. 

Alle erkende terreingebonden logies kunnen zich kandidaat stellen. Er is slechts één 
voorwaarde: op het einde van het traject dienen de deelnemende terreinen minstens 
30 plaatsen of 15% van het totaal aantal plaatsen, voor te behouden voor toeristen.  

Op basis van de kandidaatstellingen zal Toerisme Vlaanderen de deelnemers aan het 
begeleidingstraject selecteren op basis van volgende criteria:

- motivatie om substantieel te investeren in de vernieuwing van (een deel van) 
het terrein en de infrastructuur voor toeristische kampeerbeleving; 

- de bereidheid om waar nodig de strategie, organisatie en werking aan te passen 
om de toeristische kampeerbeleving te verhogen; 

- motivatie om waar nodig de kwaliteit van dienstverlening en infrastructuur te 
verbeteren; 

- motivatie tot samenwerking met de lokale gemeenschap – lokale (toeristische) 
ondernemers; 

- interesse in een internationaal publiek (te beginnen met meertalige 
communicatie); 

- met de vaste overtuiging de gezamenlijk ontwikkelde plannen te zullen 
uitvoeren; 

- verscheidenheid in capaciteit en aard van het terrein; 
- geografische ligging doorheen Vlaanderen.

2. Toerisme Vlaanderen maakte voor het eerste begeleidingstraject 157.057 EUR (excl. 
BTW) vrij.  Met dit bedrag werden 14 kampeerondernemers in Vlaanderen begeleid.

Voor het tweede begeleidingstraject dat opstart in januari 2022 wordt er een budget 
gereserveerd van 164.160 euro, exclusief btw.



3. Dertien van de veertien kampeerondernemers beëindigden het eerste 
begeleidingstraject “toeristische kampeerbeleving” en ontvingen een finaal rapport met 
één of meerdere conceptplannen, een inrichtingsvoorstel, een plan van aanpak, SMART 
actielijst, kostenraming van de werkzaamheden (kosten voor de uitbater) en een 
exploitatieprognose. Dit rapport is een resultaat van een doorgedreven samenwerking 
tussen de kampeerondenemer, K3H architecten & adviseurs en de “Kwaliteitscoach 
Kamperen” bij Toerisme Vlaanderen.  

De eerste resultaten zijn reeds zichtbaar op enkele terreinen, andere uitbaters starten 
weldra dit winterseizoen, andere pas later. 

Bepaalde ingrepen vragen immers om een omgevingsvergunningen wat ook extra 
voorbereidingstijd vergt. Verwacht wordt dat binnen de 2, max 4 jaar de grootste zaken 
binnen de rapporten aangepakt of verwezenlijkt werden. De kwaliteitscoach kamperen 
en de logiesadviseurs van Toerisme Vlaanderen zullen dit samen van nabij opvolgen en 
de kampeerondernemers bijstaan met advies en coaching. Het begeleidingstraject 
voorziet eveneens dat de kampeerondernemers tot 1 jaar na het overhandigen van het 
finale rapport beroep kunnen doen op K3H voor opvolging en advies binnen de 
planconcepten die samen uitgewerkt en besproken werden.

Vier kampeerondernemers uit het eerste begeleidingstraject getuigden over hun groei- 
en leerproces, hun ervaringen en de samenwerking tussen de drie betrokken partijen:

- De Lage Kempen, Eksel - https://www.youtube.com/watch?v=rYLxvyGeelo 
- Camping Siësta, Wechelderzande - 

https://www.youtube.com/watch?v=nUsZJOD1H9w
- Camping Stal ’t Bardehof, Krombeke - 

https://www.youtube.com/watch?v=If2_8Uhg5j0 
- Bloemenduin, Koksijde - https://www.youtube.com/watch?v=2nraWJ-53FU

Op basis van de online evaluatie door de kampeerondernemers uit het eerste 
begeleidingstraject, de spontane feedback vanuit de sector en de pro-actieve vragen 
vanuit de kampeersector naar een volgende begeleidingstraject werd er beslist een 
tweede begeleidingstraject op te starten.  

4. Neen, dit is op dit ogenblik niet zo gepland. 

5. Toerisme Vlaanderen wil de komende jaren de positieve kracht van toerisme versterken 
zodat Vlaanderen kan bloeien als een vernieuwende, inspirerende en kwalitatieve 
reisbestemming. We willen dat het toerisme kansen schept voor positieve, 
impactvolle ervaringen. Toerisme kan nieuwe energie geven, de blik verruimen, 
persoonlijke groei in de hand werken en mensen met elkaar en met plekken verbinden. 
We weten uit het onderzoek naar de kracht van reizen dat drie factoren het vaakst 
meespelen bij bijzondere reiservaringen:

- de intense beleving van een plek
- betekenisvolle, warme ontmoetingen 
- activiteiten en reisformules die inspireren, uitdagen, uitnodigen om een plek 

‘anders’ te beleven of bewoners te ontmoeten. 

Deze drie factoren worden ook mee in beeld gebracht en onderzocht tijdens de 
plaatsbezoeken aan de terreinen en de gesprekken met de kampeerondernemers.

Om een concreet voorbeeld te geven wordt er o.a. gekeken naar cultuurhistorische 
ontwikkelingen in het gebied. Wat is het verhaal, het DNA van het bedrijf? Worden deze 
zaken (thematisch) in beeld gebracht op en rond het terrein? Op welke manier vertel 
je dit verhaal aan je gasten, je bezoekers?

https://www.youtube.com/watch?v=rYLxvyGeelo
https://www.youtube.com/watch?v=nUsZJOD1H9w
https://www.youtube.com/watch?v=If2_8Uhg5j0
https://www.youtube.com/watch?v=2nraWJ-53FU


Bij een ander concreet voorbeeld wordt er gekeken naar de lokale streekgastronomie. 
Wat zijn kansen, opportuniteiten om deze mee in beeld te brengen binnen de 
toekomstplannen van het terrein? Wat is het verhaal van dit product, welke win-win 
samenwerking kan er op poten worden gezet, welke meerwaarde kan je creëren voor 
je gast?

Bij het ontwerpen van de plannen houden de architecten rekening met de vraag hoe 
we de (natuurlijke) omgeving van het terrein kunnen optrekken, in sferen van 
beplanting, architectuur en cultuur.

Daarnaast wordt er ook ingezet op de duurzaamheid van het bedrijf i.f.v. keuze van 
materialen, reductie van fossiele brandstoffen, flexibiliteit en (lokale) 
samenwerkingsverbanden. 


