
C O M M I S S I E  C U LT U U R  J E U G D ,  S P O R T  E N  M E D I A ,  V L A A M S  PA R L E M E N T

2 4  J U N I  2 0 2 1



2020 INLEIDING

▪ Jaar vol onverwachte zaken

▪ Continuïteit van de werking dankzij

▪ voorbije investeringen in digitalisering

▪ grote inzet van het hele VAF team

▪ Focus op effecten voor onze sector en steun op korte en lange termijn

▪ Noodfonds/ Corona maatregelen

▪ Voorbereiding relance

▪ Garantiefonds



REKENINGOMSCHRIJVING FILMFONDS MEDIAFONDS GAMEFONDS SCREEN FLANDERS TOTAAL

WERKING

kosten 1.854.821,97 € 482.372,95 € 206.542,35 € 209.758,61 € 2.753.495,88 €
opbrengsten -2.014.962,82 € -560.462,57 € -226.102,58 € -193.309,10 € -2.994.837,07 €

RESULTAAT WERKING -160.140,85 € -78.089,62 € -19.560,23 € 16.449,51 € -241.341,19 €

PROMOTIE & COMMUNICATIE

kosten 725.012,22 € 9.354,70 € 82.509,66 € 816.876,58 €
opbrengsten -850.842,68 € -225.000,00 € -102.000,00 € -1.177.842,68 €
RESULTAAT PROMOTIE & COMMUNICATIE -125.830,46 € -215.645,30 € -19.490,34 € -360.966,10 €

TALENTONTWIKKELING

kosten 663.870,32 € 231.876,26 € 101.522,82 € 997.269,40 €
opbrengsten -654.213,74 € -213.682,00 € -128.240,00 € -996.135,74 €
RESULTAAT TALENTONTWIKKELING 9.656,58 € 18.194,26 € -26.717,18 € 1.133,66 €

CREATIE

kosten 17.480.970,92 € 10.920.909,88 € 1.699.415,69 € 30.101.296,49 €
opbrengsten -16.938.810,56 € -11.148.647,80 € -1.611.413,77 € -29.698.872,13 €
RESULTAAT CREATIE 542.160,36 € -227.737,92 € 88.001,92 € 402.424,36 €

PUBLIEKSWERKING
kosten 4.522.086,89 € 4.522.086,89 €
opbrengsten -4.674.250,00 € -4.674.250,00 €
RESULTAAT PUBLIEKSWERKING -152.163,11 € -152.163,11 €

RESULTAAT VAF VZW 113.682,52 € -503.278,58 € 41.724,51 € -3.040,83 € -350.912,38 €

2020 FINANCIËLE RESULTATEN

* werkingskost, 7,03%



2020 OVERZICHT STEUNMAATREGELEN

▪ Binnen VAF enveloppe

▪ Binnen noodfonds 



2020 VAF MAATREGELEN 

▪ Algemeen: heroriëntering van bestaande VAF middelen 

nav Covid-19 pandemie

▪ Aangepaste uitbetaling steun – steun cash flow

▪ Aanpassingen investeringen en investeringsverplichtingen

▪ Verlenging termijnen

▪ Wekelijkse nieuwsbrief met info over alle maatregelen 

(VAF en niet VAF)



2020 VAF MAATREGELEN 

▪ Slate funding:  2,2 miljoen euro – steun voor R&D 

▪ Distributiepremie voor majoritair Vlaams gesteunde speelfilms

▪ Springplankpremie: ingezet als Lockdownpremie

▪ Innovatieatelier talentontwikkeling: professionele storytellers



2020 MAATREGELEN VLAAMS 

NOODFONDS CORONA

▪ Reglementen Creatie

▪ Filmfonds, Mediafonds, Gamefonds

• Schade: annuleringsvergoedingen/ compensaties, 

productiviteitsverlies (game)

• Financieringstekorten 

▪ Reglementen Publiekswerking

• Grote organisaties en structurele werkingen (op basis van dossier)

• Arthouses (vaste premie)



2020 MAATREGELEN VLAAMS 

NOODFONDS CORONA

▪ 6,9 mio totaal

▪ Bestedingen:

Budget Aantal goedkeuringen Toegekend bedrag

Cultuur € 5.000.000,00 62 € 4.930.722,31

Publiekswerking € 500.000,00 10 € 430.801,53

Ronde 1 7 € 383.629,00

Ronde 2 3 € 47.172,53

Creatie filmfonds € 4.500.000,00 52 € 4.499.920,78

Ronde 1 8 € 1.062.600,22

Ronde 2 44 € 3.437.320,56

Media € 1.900.000,00 30 € 1.899.766,92

Gamefonds € 100.000,00 15 € 99.831,54

Ronde 1 15 € 99.831,54

Mediafonds € 1.800.000,00 15 € 1.799.935,38

Ronde 1 6 € 554.102,74

Ronde 2 9 € 1.245.832,64



2020 …EEN JAAR VAN STILSTAND, 

OF TOCH NIET?

▪ Recordjaar qua aantal aanvragen creatiesteun bij 

Filmfonds en Mediafonds: 646

▪ Experiment slatefunding: 24 inzendingen

▪ Streamz vs open net

▪ Lockdown kortfilms en covid-minireeksen



2020 …EEN JAAR VAN NOG MEER 

NIEUWE INITIATIEVEN

▪ Outreachpremie voor documentaires

▪ Innovatieatelier

▪ Eerste lichting Ket & Doc in première

▪ Wildcard scenario



2020 …EN OOK WARMLOPEN VOOR 2021

▪ Webseries + loslaten zenderintentie in scenariofase

▪ Animatie-overleg

▪ Uitwerking systeem lange fictiefilm

▪ Nieuwe formule Crossover Lab

▪ Voorbereiding Gametrack

▪ Werkgroep gender en inclusie + eerste data

▪ Voorbereiding internationale eco-calculator



2020 PROMOTIE

▪ Sterk begin van het jaar met tal van selecties en onderscheidingen

▪ Festivals en beurzen afgelast, uitgesteld, gaan online of proberen 

een hybride vorm aan te nemen

▪ Investeren in, en uitrol van “digital first” aanpak



2020 PROMOTIE

Investeren in, en uitrol van “digital first” aanpak

▪ Centraal: nieuwe flandersimage.com website als “internet database” 

van Vlaamse creaties sinds +/- 1965 (films)

▪ Vernieuwd, gebruiksvriendelijker screener.be promotioneel VOD platform

▪ Nieuw RE>CONNEXT on-demand pitch- en presentatieplatform 

van 5-31 oktober

▪ Nieuwe deelnemers, w.o. meer streamers

▪ Vernieuwde aanpak digitale nieuwsbrieven (CRM), diversificatie sociale 

media met Vlaamse AV Sector groep



2020 PUBLIEKSWERKING

▪ Nieuwe subsidieronde van start voor meerjarige werkingen, 

van 2020 tot 2023

▪ Brede waaier aan creatieve digitale initiatieven en 

anderhalvemeteroplossingen

▪ Solidariteitsgevoel van de publieksorganisaties voor publiek en elkaar

▪ Toeschouwersaantallen voor filmvertoningen in arthouses, 

cultuurcentra en festivals t/m 2019 in stijgende lijn



A M B I T I E  V O O R  TA L E N T  e n  S T E R K E  V E R H A L E N
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TOEKOMSTVISIE:  

AMBITIE - TALENT - STERKE VERHALEN

▪ Talent koesteren

▪ Sterke & originele verhalen = succes

▪ Durven = innovatie

▪ AV & Games sector: cultureel & economisch speerpunt voor VL

▪ VAF: betrouwbaar én partner 

▪ Volledige waardeketen: van idee tot kijker

▪ Keuzes maken voor ‘onze’ toekomst 



KEUZES: 

TOEKOMSTGERICHT ÉN SELECTIEF

▪ Nieuw en gevestigd talent

▪ Sterke en verrassende verhalen

▪ Kenniscentrum par excellence !!

▪ Promotie i.f.v. breed en divers publiek: zichtbaar, toegankelijk en beschikbaar

▪ Bruggenbouwer tussen AV sector en de omroepen: gedeelde waarden

▪ Inhaalbeweging voor documentaire, animatie en Filmlab



KEUZES: 

TOEKOMSTGERICHT ÉN SELECTIEF

▪ Kiezen voor innovatie en aandacht voor kruisbestuiving en cross-over

▪ Gamefonds wordt derde poot met ambitie

▪ Maatschappelijke verantwoordelijkheid: duurzaamheid, inclusie, etc.

▪ Inzetten op VAF 2.0: samen met sector en overheden werken aan 

randvoorwaarden voor gezond ondernemingsklimaat 

▪ VAF als open en verwelkomend huis – kernwaarden: openheid, 

professionaliteit, diversiteit, innovatie en verbinding



BEHEERSOVEREENKOMST

▪ Als Vlaanderen met film, tv-series en games een kwaliteitslabel uitbouwen 

dat nationaal en internationaal herkenbaar én gewild is. 

▪ Onze audiovisuele content moet zichtbaar, breed toegankelijk en vlot 

beschikbaar zijn op diverse kanalen en platformen. We hebben de ambitie 

om de culturele uitstraling én het marktaandeel van de Vlaamse film, 

tv-series en games te verhogen. 



NIEUWE BEHEERSOVEREENKOMST

▪ Blijvend inzetten op nieuw en gevestigd talent 

▪ Succes nastreven via sterke en unieke verhalen 

▪ Volwaardige uitbouw van Gamefonds 

▪ Flanders Image zorgt voor intensieve ondersteuning van AV content in 

buitenland, maar voortaan ook binnenland 

▪ Verdere uitbouw van ons kenniscentrum met een duidelijke focus 



NIEUWE BEHEERSOVEREENKOMST

▪ Verdere uitbouw van Publiekswerking en overkoepelende beleidsvisie en 

ondersteuning van vertonersbeleid 

▪ Maatschappelijke thema’s transversaal inbouwen in ons beleid met focus 

op impact en resultaten

▪ Screen Flanders beschikt over gelijkwaardige middelen als 

screen.brussels en Wallimage   

▪ Innovatie, kruisbestuiving, cross-over worden actief aangemoedigd



BEHEERSOVEREENKOMST

CONCRETE GEVOLGEN:

▪ Ander type beheersovereenkomst – veel meer geïntegreerd tussen 

de 3 bestaande fondsen en op hoofdlijnen

▪ Strategische doelstellingen met ambitie en terughoudend voor 

operationele doelstellingen met té veel detail

▪ Substantieel gedeelte van budget voorbehouden om snel te schakelen 

i.f.v. uitdagingen van de sector

▪ Koken kost geld: vergelijkbare middelen als vergelijkbare EU fondsen

▪ Volwaardige uitbouw Gamefonds 



BEHEERSOVEREENKOMST

▪ Flanders Image: nu ook nadrukkelijk Vlaanderen en Vlaamse publiek

▪ Jaarlijks sectoroverleg vervangen door gericht structureel overleg

▪ Uitbouw van het kenniscentrum (betere kennis van publiek en sector)

▪ Structureel overleg met de filmscholen

▪ Enthousiast voor podcasts (marktstudie besteld)

▪ Publiekswerking en bioscoopbeleid herbekijken

▪ Doorgedreven geïntegreerde werking binnen VAF & benchmarking

met internationale fondsen

▪ Overheadkosten: beste leerling van de klas is ook een molensteen




