kathleen van brempt
vlaams minister van mobiliteit, sociale economie en gelijke kansen
antwoord 

op vraag nr. 254 van 25  FORMDROPDOWN 
  FORMDROPDOWN 

van els robeyns
1. Campagnes sinds 2004:

	2004

- 6 affichecampagnes langs gewest- en snelwegen, ondersteund door een ander medium

- Affichecampagne “parkeren”

- 9e Week van de zachte weggebruiker

- 9e Week van vervoering

- Campagne Levenslijn Kinderfonds


	2005

- 6 Affichecampagnes langs gewest- en snelwegen, ondersteund door een ander medium (*)

- Campagne “motorrijders” (*)

- 10e week van vervoering

- Zone 30, De Maxx! (*)


	2006

- 6 Affichecampagnes langs gewest- en snelwegen, ondersteund door een ander medium, “Wat is uw excuus?” (*)

- Campagne “motorrijders” (*)

- Hoffelijkheid op de weg en het openbaar vervoer

- Mobiel4Real

- Gordeldracht

- Levenslijn Kinderfonds 


	2007

- 6 Affichecampagnes langs gewest- en snelwegen, ondersteund door een ander medium, “Wat is uw excuus” (*)

- De mobiliteitsweken: Heen-en-weer week (week van de zachte weggebruiker, nieuwe vormgeving) en Aardig op Weg (week van vervoering, nieuwe vormgeving)


2008

	- 6 Affichecampagnes langs gewest- en snelwegen, ondersteund door een ander medium, “Wat is uw excuus” (*)

- De mobiliteitsweken: Heen-en-weer week (week van de zachte weggebruiker, nieuwe vormgeving)

en Aardig op Weg (week van vervoering, nieuwe vormgeving)




Campagnes aangeduid met een “(*)” werden gerealiseerd onder de gedeelde bevoegdheid van de minister van Mobiliteit, Sociale Economie en Gelijke Kansen en de minister van Openbare Werken, Energie, Leefmilieu en Natuur. 

Het doel van de jaarlijkse affichecampagnes is om gedurende een kalenderjaar 6 geïntegreerde en samenhangende campagnes te ontwikkelen die de weggebruikers bewustmaken van de mobiliteitsproblematiek, hen sensibiliseren en hen aansporen tot meer verantwoord rijgedrag.

Sinds 2006 worden de thema’s voorgesteld onder de noemer “Wat is uw excuus?”. 

Volgende thema’s kwamen aan bod:

· 2003:  Eerste hulp bij ongevallen, carpooling, week van de zachte weggebruiker, week van vervoering, hoffelijkheid in het verkeer, verantwoord rijgedrag bij wegenwerken;
· 2004: hoffelijkheid in het verkeer, werken Antwerpen, Veiligheid van kinderen in het verkeer, ozonvriendelijk rijgedrag, verantwoord rijgedrag bij wegenwerken, week van vervoering;
· 2005: winterdienst, werkzaamheden op de Antwerpse Ring, zuinig rijden, zwerfvuil langs de Vlaamse wegen, week van de zachte weggebruiker, week van vervoering;
· 2006: verantwoord rijgedrag (links rijden), verantwoord rijgedrag bij wegenwerken, zacht weggebruik, verantwoord rijgedrag (gebruik pechstrook), openbaar vervoer, verantwoord rijgedrag (snel rijden);
· 2007: verantwoord rijgedrag (rechts inhalen), verantwoord rijgedrag bij wegenwerken, zacht weggebruik, motor afzetten bij korte stop, carpoolen.
In aanvulling op de 6 campagnes wordt jaarlijks ook een affichecampagne uitgewerkt in samenwerking met het BIVV en de gewesten. Volgende thema’s kwamen aan bod:

· 2003: Aandacht voor de zwakke weggebruiker;

· 2004: parkeergedrag;

· 2005: motorrijders. Deze campagne had tot doel de autobestuurders attent te maken op een goede houding ten opzichte van de motorrijders;

· 2006: motorrijders. Deze campagne had tot doel de autobestuurders attent te maken op een goede houding ten opzichte van de motorrijders;

Verder ondersteunt de Vlaamse overheid sinds 1996 jaarlijks de week van de zachte weggebruiker en de week van vervoering. Tijdens de week van de zachte weggebruiker promoot Komimo vzw het fietsen en het te voet gaan als deeloplossing voor het mobiliteitsprobleem. De week van vervoering ondersteunt, naast tal van acties rond vormen van gemeenschappelijk vervoer, ook de Europese week van mobiliteit. De organisatie in Vlaanderen is in handen van Komimo. De doelstelling van de week van vervoering is drieledig: iedereen doen stilstaan bij duurzaam vervoer doorheen de stad, een gedragsverandering teweeg te brengen en de aanzet te geven tot manieren van verplaatsen die het milieu en de veiligheid beter vrijwaren. In 2007 kregen de weken een nieuwe look-and-feel. 
In 2004 en 2006 werkte de Vlaamse overheid ook mee aan de campagne en acties van het “Levenslijn Kinderfonds”. Het Levenslijn Kinderfonds werd in 2001 in de schoot van de Koning Boudewijnstichting opgericht. Het fonds wil met brede acties bijdragen tot een verhoogde verkeersveiligheid voor kinderen en jongeren. Levenslijn werft enerzijds fondsen die het besteed aan verkeersveiligheidacties, wetenschappelijk onderzoek en een project rond verkeersslachtofferhulp. Anderzijds wil Levenslijn kleinschalige mobiliteitsprojecten op het terrein met een financiële bijdrage ondersteunen.

De administratie werkt ook éénmalige campagnes uit die tot doel hebben om specifieke elementen uit het mobiliteits- of verkeersveiligheidsbeleid te ondersteunen. In 2005 werd de campagne “Zone 30, de maxx!” gerealiseerd. Deze campagne had tot doel om de invoering van de snelheidsbeperking in de schoolomgeving bekend te maken en een draagvlak te realiseren. Mobiel4Real (2006) had dan weer tot doel om jonge verkeersdeelnemers (12-21 jaar) door middel van een interactieve campagne op een leuke manier te betrekken bij het beleid en hen te laten nadenken over hun verkeersgedrag en verantwoordelijkheden. 

2. Kostprijs van de campagnes

	Campagnes 2004
	Bedrag  (incl.btw)

	Affichecampagnes langs gewest- en snelwegen, ondersteund door een ander medium
	142.474,27 €

	Campagne “parkeren”
	27.378,00 €

	9e Week van de zachte weggebruiker
	61.055,67 € (mediaruimte)

	9e Week van vervoering
	69.998,50 € (mediaruimte)

	Campagne Levenslijn Kinderfonds
	111.179,15 €


	Campagnes 2005
	Bedrag  (incl.btw)

	Affichecampagnes langs gewest- en snelwegen, ondersteund door een ander medium (*)
	147.396,94 €

	Campagne “motorrijders” (*)
	 39.963,07 €

	10e week van vervoering
	160.641,34 €

	Zone 30, De Maxx! (*)
	103.446,00 €


	Campagnes 2006
	Bedrag  (incl.btw)

	Affichecampagnes langs gewest- en snelwegen, ondersteund door een ander medium, “Wat is uw excuus?” (*)
	245.556,84 €

	Campagne “motorrijders” (*)
	 39.708,32 €

	Hoffelijkheid op de weg en het openbaar vervoer
	117.807,92 €

	Mobiel4Real
	239.190,18 €

	Gordeldracht
	  39.966,30 €

	Levenslijn Kinderfonds
	217.800,00 €


	Campagnes 2007
	Bedrag  (incl.btw)

	Affichecampagnes langs gewest- en snelwegen, ondersteund door een ander medium, “Wat is uw excuus” (*)
	261.627.84 €

	De mobiliteitsweken: Heen-en-weer week/ Aardig op week (2 campagnes: bestek plus mediaruimte
	298.001,42 €


	Campagnes 2008
	Bedrag  (incl.btw)

	Affichecampagnes langs gewest- en snelwegen, ondersteund door een ander medium, “Wordweermens” (*)
	205.439,00 €

	De mobiliteitsweken: Heen-en-weer week/ Aardig op week 
	253.883,30 €


3. Evaluatie

Meetbare effecten, zoals bijvoorbeeld de stijging van het aantal reizigers op de bussen, worden in de regel door meerdere factoren bepaald. Wat daarbij precies het aandeel van de campagneboodschappen bewustmaking en sensibilisering is, zou dus in een bijkomend expliciet onderzoek moeten worden nagegaan. Dergelijk onderzoek is wel zeer tijdsintensief en kostelijk, zodat de kosten en de baten goed tegen elkaar moeten worden afgewogen.

Omdat het uitvoeren van een kwantitatieve en kwalitatieve evaluatie van een communicatiecampagne 

een dure en ingewikkelde opdracht is, werden meestal geen evaluatieopdrachten of effectmetingen uitbesteed. Wel zijn de campagnes na afloop intern geëvalueerd met aandacht voor het verloop van de campagnes en de samenwerking met de opdrachtnemers. 

Binnen een raamcontract van de Cel Externe Communicatie van de Vlaamse overheid werd in 2004 de affichecampagne rond verantwoord rijgedrag bij wegenwerken geëvalueerd op bereik en kwalitatieve waardering. De campagne werd opgemerkt door 28% van de Vlamingen. Bijna 1/3 daarvan kon ook de juiste zender aanduiden. 9% van de Vlamingen werd effectief bereikt. De respondenten beoordeelden de campagne overwegend positief. 67% van de ondervraagden gaf de campagne een eerder goede tot zeer goede globale waardering. 

Met het oog op het verhogen van de interne kennis, werden in 2005 en 2006 twee onderzoeksopdrachten uitbesteed aan de Universiteit Leuven. Met de resultaten van deze studies zal door de administratie rekening worden gehouden bij het uitwerken van nieuwe campagnes.

Het eerste onderzoek van de KUL brengt met behulp van een meta-analyse het effect van campagnes

in beeld. Verder worden aspecten die een invloed hebben op het effect van een campagne geïdentificeerd. Het tweede onderzoek “Mobiliteitscommunicatie in Vlaanderen: Actoren en doelgroepen” bestaat hoofdzakelijk uit twee delen. Het eerste deel gaat over de actoren die een belangrijke rol spelen in het communicatieproces rond verkeersveiligheid en mobiliteit. Het tweede deel focust op de thema’s waarrond de verschillende doelgroepen informatie willen ontvangen en op welke wijze deze informatie dan het beste kan worden gegeven.  

4. Participatie innovatieve veiligheidstechnologie in voertuigen

In het Steunpunt Mobiliteit en Openbare Werken  - spoor verkeersveiligheid - werd een overzicht en analyse gemaakt van ITS-ontwikkelingen en hun effecten op verkeersveiligheid op basis van internationale literatuur en projecten. Tevens werd de methodologie uitgewerkt voor een pilootonderzoek dat een relatie zal leggen tussen het rijgedrag en verkeersveiligheid, waarbij tevens de impact van nieuwe voertuigtechnologieën ter bevordering van de verkeersveiligheid kan worden bestudeerd. Verder zal de administratie in het najaar van 2008 een onderzoek opstarten naar de effecten van ‘Daytime Running Lights’ op de verkeersveiligheid (d.i. lichtgebruik van voertuigen overdag).

Voor meer gedetailleerde informatie wordt verwezen naar het meerjarenprogramma van het steunpunt en naar de website www.steunpuntmowverkeersveiligheid.be. 

Overzicht publicaties van 2005 tot 2008:
gepubliceerde rapporten 2005:

· Vooronderzoek relatie ongeval - type voertuig. Vooronderzoek naar de relatie tussen ongevallen en het type voertuig: beschikbaarheid van gegevens.'

· Veiligheidsverhogende voertuigtechnologie voor gemotoriseerde tweewielers. Overzicht, beschrijving en technische aspecten van voertuigtechnologie die de veiligheid van bestuurders van gemotoriseerde tweewielers verhoogt.'

· 'Systemen ter verbetering van het zicht van de bestuurder. Technische beschrijving en effect op de verkeersveiligheid.'

 

gepubliceerde rapporten 2006:

· 'Voertuigtechniek ter verhoging van de baanvastheid en de voertuigstabiliteit. Overzicht en effectiviteit van technologie die de baanvastheid en stabiliteit van personenwagens tracht te verhogen.'

· 'Passieve veiligheid beoordeeld met botsproeven: EuroNCAP. Toelichting en evaluatie van het European New Car Assessment Programme.'

· 'Relatie tussen type voertuig en ongevalsernsttype voertuig en ongevalsernst. Internationale literatuurstudie over de ernst van ongevallen in relatie tot de types van voertuigen die erbij betrokken zijn.'

· 'Voertuigtechniek voor automatische hulpoproep: eCall. Stand van zaken van het Europese initiatief rond de automatische hulpoproep eCall.'

gepubliceerde rapporten 2007:

· 'Veiligheidsverhogende voertuigtechnologie voor zwaar vervoer: Overzicht, beschrijving en technische aspecten van veiligheidstechnologie voor vrachtwagens en bussen.'
· Nieuwe veiligheidstechnologie en impact op technische keuring. Evaluatie van efficiëntie van huidige testen op keuring voor nieuwe technologieën.'

gepubliceerde rapporten 2008

· 'Verband tussen rijparameters en verkeersveiligheid. Identificatie van de parameters veilig versus onveilig rijgedrag.' 

