patricia ceysens
vlaams minister van economie, ondernemen, wetenschap, innovatie en buitenlandse handel
antwoord 

op vraag nr. 81 van 22  FORMDROPDOWN 
  FORMDROPDOWN 

van bart van malderen
Het VLAO (Vlaams Agentschap Ondernemen) voerde in 2007 een mediacampagne aan de hand van radiospots en een printcampagne om de naam en dienstverlening bij de doelgroep bekend te maken.

1. In 2007 werden door het VLAO 2 mediacampagnes gevoerd:

· Juni

· Oktober

Het opzet van deze campagnes was de naambekendheid van het VLAO bij de doelgroep te vergroten en de dienstverlening van het VLAO bij de doelgroep bekend te maken aan de hand van radiospots en een printcampagne. De doelgroep waren kandidaat-ondernemers, starters, ondernemers, micro-ondernemingen, KMO’s.

Deze campagne werd gevoerd via verschillende radiozenders en advertenties in kranten en tijdschriften. De mediaplannen voor deze campagnes werden uitgetekend door Bemedia op basis van het bereik van de verschillende media bij de vooropgestelde doelgroepen volgens de CIM-cijfers en kaderleden-studie. 

Er werden advertenties geplaatst in volgende kranten/tijdschriften:

	Knack
	Trends
	Humo

	Het belang van Limburg
	De Morgen
	De Tijd

	Gazet van Antwerpen
	Het Laatste nieuws
	Het nieuwsblad

	De Standaard
	KMO Magazine
	Het Bedrijf


De radiospots waren te horen op volgende zenders:

Q-music

Radio 1

Donna

Studio Brussel

2. De campagne werd ontwikkeld door Duval-Guillaume Antwerp (DGA). Voor de ontwikkeling van deze campagne (radiospot en advertentie) werd een beperkte offerte-aanvraag uitgeschreven en werd van de inschrijvers gevraagd een ontwerp van radiospot en advertentie te presenteren aan de jury. Bij de beoordeling van de inschrijvingen werden volgende criteria gehanteerd, gerangschikt volgens belangrijkheid, gaande van uitzonderlijk (1) over zeer groot (2) en groot (3 en 4) belang. Aan elk van deze criteria werd een puntenaantal toegekend:

1. = 40

2. = 30

3. = 15

4. = 15

1. De kwaliteit, van de producten en van de logistieke dienstverlening

Afhankelijk van de invulling door de inschrijver zal dit hoofdcriterium worden getoetst aan de hand van volgende subcriteria:

·          de creativiteit van elk voorgesteld afzonderlijk ontwerp 

· de duidelijkheid en aantrekkelijkheid van elk voorgesteld afzonderlijk ontwerp 

· de relevantie van elk voorgesteld afzonderlijk ontwerp

· de correcte beeldvorming via de producten

2. De kwaliteit van het team dat aan de campagne zal werken

Dit hoofdcriterium wordt getoetst aan de hand van volgende subcriteria:

·         de wijze waarop de samenwerking met de overheid wordt geconcipieerd

·         de kwalificaties en ervaring van de voor de opdracht voorgestelde projectleider en projectmedewerkers

·         de duidelijk omschreven functie die zij tijdens de opdracht zullen uitoefenen

3. De kwaliteit van de strategie en visie op de opdracht

Dit hoofdcriterium wordt getoetst aan de hand van volgende subcriteria:

·        de methodologie (plan van aanpak)

·        de volledigheid en samenhang van de strategie en visie

·        de het media-advies

4. De prijs

Dit hoofdcriterium wordt getoetst aan de hand van volgende subcriteria:

· de totale prijs in euro (excl. en incl. BTW)

· de prijs van elk onderdeel van de voorziene opdracht (excl. en incl. BTW)

· de relevante eenheidsprijzen (excl. en incl. BTW)

Op basis van deze criteria werd Duval-Guillaume Antwerp (DGA) door de jury geselecteerd om de mediacampagne voor VLAO te ontwikkelen. 

3. De VLAO-radiocampagne werd opgenomen in een DIVA-studie uitgevoerd door de VAR. De resultaten van deze studie geven aan dat de VLAO-radiocampagne een zeer goede jonge campagne was, die de naambekendheid van het VLAO gevoelig vergroot heeft.  

De criteria die bij een DIVA-studie voor de beoordeling van een campagne gehanteerd worden zijn:

· Brand Awareness

· Brand penetration

· Likeability

· Clearness

· Persuasion

4. Het budget dat voor de 2 campagnes voorzien werd: 483202,77 EUR 

Campagne juni 2007

	Mediakanaal
	Kostprijs

	Radio
	97526

	Print
	36496,75

	Totaal
	134022,75



Campagne oktober 2007

	Mediakanaal
	Kostprijs

	Radio
	146624,17

	Print
	202555,85

	Totaal
	349180,02


