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op vraag nr. 95 van 24  FORMDROPDOWN 
  FORMDROPDOWN 

van stefaan sintobin
1. Volkscafés staan voor de “couleur locale” van het toeristische product. Toeristen zijn meestal geïnteresseerd in de leefwereld van de lokale bevolking, in gewoontes en gebruiken. Binnenstappen in een volkscafé is een eenvoudige manier om met lokale mensen in contact te komen en de plaatselijke sfeer op te snuiven. Om een volkscafé positief te laten bijdragen tot de indruk die een toerist heeft van de bestemming en de concrete beleving ervan, is het evenwel belangrijk dat diezelfde toerist zich ook daadwerkelijk welkom voelt in het café.


Toeristen zijn niet vertrouwd met lokale gebruiken en moeten dus af en toe geholpen worden. Als een volkscafé te weinig “openheid” uitstraalt, draagt het niet bij tot een aantrekkelijk beeld van de bestemming, tenzij dan in een aantal gevallen als een soort curiosum. Service en gastvrijheid zijn dus ook hier van cruciaal belang.
2. Volkscafés worden in de toeristische promotie vaak opgenomen bij de tips rond “eten en drinken” en in een aantal gevallen ook bij de “bezienswaardigheden” (als het een historisch belangrijke plek is of bijvoorbeeld een plaats met een speciaal decor). Sommige regio’s, zoals bijvoorbeeld de Westhoek, werken al erg lang rond volkscafés.


Ze zijn een wezenlijk onderdeel van een volwaardige toeristische promotie die niet enkel focust op een bed om in te slapen, maar ook op de dingen die je ergens kan doen of beleven.
3. Ja, maar een belangrijke voorwaarde is dat de promotie van de volkscafés verbonden wordt met streekproducten en toeristische routes. De toeristische meerwaarde van het volkscafé bestaat maar bij gratie van zijn authenticiteit, de doorleefde identiteit en zijn bijdrage tot een positieve toeristische beleving. 


Net zoals de door u aangehaalde voorbeelden is een initiatief zoals de campagne “Vlaanderen Lekker Land” van de vzw Tafelen in Vlaanderen ook een goed voorbeeld van hoe er ook in Vlaanderen gepoogd wordt om tradities en cultuur op vlak van eten en drinken meer te betrekken bij de bestemmingspromotie. Volkscafés krijgen ook in dit initiatief uiteraard een eigen plek. Zo schuift de Vlaanderen Lekker Land-campagne ook duidelijk het spoor “Lekkere Streek” naar voren. Dit luik omvat de klassieke streekeigen producten, maar ook de traditie van het tafelen, cafés, bistro’s, tavernes, restaurants,… met de vertaalslag naar het streekeigene (regio, stad of gemeente). Het actiethema ‘Lekkere Streek’ staat dit jaar overigens centraal in “Vlaanderen Lekker Land”.
