kathleen van brempt
vlaams minister van mobiliteit, sociale economie en gelijke kansen
antwoord 

op vraag nr. 144 van 1  FORMDROPDOWN 
  FORMDROPDOWN 

van annick de ridder
1. Vanzelfsprekend ben ik mij bewust van de verhoogde kwetsbaarheid van motorrijders in het verkeer. Naast, best in samenhang met, andere maatregelen kunnen sensibiliseringscampagnes een positief effect hebben op de verkeersveiligheid van deze en de andere weggebruikers.


Jaarlijks is er een campagne die gezamenlijk tussen de federale overheid en de gewesten wordt overlegd en waarin samengewerkt wordt. De focus van deze campagne ligt meestal bij een bepaalde doelgroep met een bijzondere kwetsbaarheid in het verkeer. In 2005 en 2006 was die doelgroep motorrijders, in 2007 fietsers. Voor 2008 viel de keuze op voetgangers.


Hoewel de affichecampagne die het BIVV met de gewesten doet, dit jaar over voetgangers en niet over motorrijders gaat, betekent dat uiteraard niet dat er geen andere initiatieven worden genomen om deze doelgroep onder de aandacht te brengen en weggebruikers te sensibiliseren rond dit thema.


Zo komt er op het einde van het jaar een campagne die specifiek gericht is naar deze doelgroep.

2. Er is op dit ogenblik geen gebrek aan coördinatie tussen het Vlaams Gewest en het BIVV. Het BIVV neemt de helft van de campagnes voor haar rekening en bepaalt dan ook autonoom de thema’s en de vorm waaronder dit gebeurt. De andere helft nemen de 3 gewesten elk voor hun rekening en ook zij bepalen dan autonoom de thema’s en de vorm waaronder dit gebeurt. 


Eén keer per jaar is er evenwel een campagne die gezamenlijk gevoerd wordt door de federale overheid (BIVV) en de 3 gewesten. Daartoe wordt door het BIVV een overleg georganiseerd, waarop de 3 gewesten worden uitgenodigd en waarin de campagne besproken wordt. Er dienen dus geen specifieke maatregelen genomen te worden voor een betere coördinatie.

