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Vlaamse Kunstcollectie  -  Digitaal project

De Vlaamse musea hebben in deze barre coronatijden met veel overtuiging hun digitale 
tools in de kijker gezet en van de nood een deugd gemaakt om meer in te zetten op een 
digitale publiekswerking. De Vlaamse Kunstcollectie lanceerde zo met 
www.museumdichtcollectieopen.art een nieuwe webstek die elke dag een kunstwerk uit 
de collecties van onze Vlaamse musea in de kijker zet.

Graag had ik gepeild naar het succes van dat initiatief. 

1. Hoeveel gebruikers hebben sinds het opstarten van het project deze webstek 
bezocht?

2. Heeft het initiatief een impact gehad op het aantal digitale bezoeken aan de webstek 
van de Vlaamse Kunstcollectie? Zo ja, in welke zin?

3. Zal het project worden geëvalueerd? Zo ja, wanneer en aan de hand van welke 
criteria?

4. Plant het departement nog bijkomende initiatieven in het raam van de digitale 
ontsluiting van het museale aanbod in Vlaanderen?

http://www.museumdichtcollectieopen.art
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1. De website ‘Museum dicht, Collectie open’ is een initiatief van de Vlaamse 
Kunstcollectie vzw en haar partnermusea KMSKA, Musea Brugge, MSK Gent, M 
Leuven, Mu.ZEE in Oostende en de waarnemende partnermusea, de Antwerpse 
stedelijke musea Mayer van den Bergh en Rubenshuis naar aanleiding van de sluiting 
van de musea tijdens de lockdowns om de verspreiding van COVID-19 tegen te gaan. 
Op een eenvoudige Wordpress-website werden tot 20 november ruim 100 
kunstwerken van de 15de eeuw tot heden toegelicht. Het betreft vaak, evenwel niet 
altijd, reeds eerder gepubliceerde teksten van de partnermusea. 

‘Museum dicht, Collectie open’ zet zowel de individuele rijke collecties van de 
verschillende partners in de kijker, maar biedt daarbij een versterkend totaalbeeld 
van de zgn. ‘Vlaamse kunstcollectie’ als geheel. De Vlaamse Kunstcollectie vzw, als 
koepelorganisatie, geeft zo een extra gezicht aan collecties die tijdens de 
verschillende lockdownperiodes fysiek onbereikbaar waren voor het publiek.

VKC verenigde hierbij haar partnerorganisaties snel en volgens de middelen die 
mogelijk waren. Een mooi staaltje van samenwerking, dat met veel ‘goesting’ wordt 
verdergezet zolang de Coronacrisis een impact heeft op het reguliere bezoek aan de 
musea. De zichtbaarheid en bekendheid van de Vlaamse kunstcollecties kunnen er 
alleen maar bij winnen.

Tijdens de eerste lockdown werd er elke dag een werk gepubliceerd. Sinds de 
heropening van de musea in mei wordt het tempo aangehouden van twee werken per 
week. De artikels worden ook gedeeld en via een betalende advertentie gepromoot 
via Facebook (maximaal 10 euro per werk). De beelden en artikels worden ook vaak 
gedeeld via Instagram en Twitter.

De Wordpress-website op zich kon sinds de start eind maart al op 11.237 unieke 
bezoekers rekenen, met in totaal 19.682 weergaven. Het overgrote deel van deze 
bezoekers werd bereikt via de betaalde advertenties op Facebook (zie verder) en in 
mindere mate via posts op Instagram en Twitter. 

De populairste pagina (na de homepage) behaalde 461 weergaven met een artikel 
over de Dulle Griet van Pieter Bruegel de Oude. Het zijn echter niet enkel de bekende 
topwerken die op geïnteresseerde bezoekers kunnen rekenen: populaire pagina’s zijn 
onder meer ook ‘Het atelier van de schilder’ van Edgard Tytgat, ‘het praalgraf van 
Hendrik I van Brabant’, ‘De Pest in de Leuvense Sint-Jacobsparochie’, ‘De 
sacramentsprocessie’ van Jean Mayné, ‘Maria op de maansikkel’ in de collectie van 
Musea Brugge, ‘het schrijn van Fiere Margriet’ en ‘Boeren’ van Jean Brusselmans. Dit 
toont de rijkdom van het initiatief: het publiek maakt kennis met zowel bekende als 
minder bekende werken uit de collecties van de partnermusea. 

Van bij de start eind maart tot 20 november haalde het initiatief via Facebook een 
bereik van 635.430 met posts over kunstwerken in de reeks ‘Museum dicht, collectie 
open’. Er was ook een hoge betrokkenheid: in totaal telde de Vlaamse Kunstcollectie 
93.309 zgn. interacties n.a.v. de Facebook-posts. Het is via deze interacties dat men 



doorklikt naar de projectwebsites of andere websites van de Vlaamse Kunstcollectie of 
de betrokken partnermusea.

In de Beleidsnota Cultuur wordt gesteld dat de culturele sector meer moet inzetten op 
digitalisering, vanuit de noden van de gebruikers. Het initiatief van de Vlaamse 
kunstcollectie geeft aan dat niet altijd de grote middelen nodig zijn om aan de noden 
van het publiek tegemoet te komen. Verschillende musea zetten tijdens de lockdowns 
overigens zeer waardevolle initiatieven op. Dat er tijdens de lockdowns ook wel wat 
tijd vrijkwam, zal hier niet vreemd aan zijn. Op lange termijn evenwel vergt een 
duurzame digitalisering wel voldoende personele, infrastructurele en financiële 
slagkracht.

Het bereik via sociale media kon ongetwijfeld nog hoger hebben gelegen, ware het 
niet dat Facebook advertenties blijft weigeren. Advertenties worden (vaak, niet altijd) 
geweigerd wanneer het kunstwerk een stuk bloot bevat of geweld.  
Werken die geweigerd werden zijn onder meer:
 ‘Zittend naakt’ van Amedeo Modigliani, 
 ‘Neptunus en Amphitrite’ van Jacob Jordaens, 
 ‘Val van de opstandige engelen’ van Frans Floris I, 
 ‘Jupiter en Antiope’ van Anthony van Dyck, 
 ‘Adam en Eva’ van Peter Paul Rubens, 
 ‘Adam en Eva’ van Georg Petel, 
 ‘Les Mollusques’ van Paul Joostens, 
 ‘Calvarie met Stichterspaar’ van Quinten Massys,  -
 ‘De anatomische les’ van een anoniem meester, 

Een duidelijk (weliswaar mannelijk) naakt als ‘Narcissus’ van Joseph Denis Odevaere, 
of een zeer dubbelzinnig werk als ‘Boerengezelschap bij de haard’ van Pieter Aertsen 
werden dan weer niet geweigerd voor een Facebook-advertentie.

2. Op de website ‘Museum dicht, Collectie open’ is er ook een luik voorzien om 
bezoekers wegwijs te maken in het uitgebreide digitale aanbod. Zowel de 
(collectie)websites van de musea als de thematische websites van de Vlaamse 
Kunstcollectie (Abstract modernisme, Vlaamse primitieven, Pieter Bruegel de Oude, 
Barok in de Zuidelijke Nederlanden, Arthub Ensor, James Ensor, George Minne) 
komen hierbij aan bod. Een uitgesproken toename van de bezoeken aan andere 
websites van de Vlaamse Kunstcollectie valt door het nieuwe initiatief niet op te 
tekenen.

Op termijn kunnen de artikels van 'Museum dicht, collectie open' een plek krijgen op 
de nieuwe koepelwebsite van de Vlaamse Kunstcollectie die aan vernieuwing toe is. 
De inhoud van de tijdelijke website kan dus blijvend worden ingezet voor de digitale 
ontsluiting van de collecties van de partnermusea.      

3. Het initiatief werd midden mei, na de eerste lockdown, een eerste keer geëvalueerd 
door de bij het project betrokken museummedewerkers, alsook door het 
directiecomité van de Vlaamse Kunstcollectie waarin alle museumdirecties zijn 
vertegenwoordigd. 

Dit waren de criteria voor evaluatie: 
 bezoekerscijfers,
 meerwaarde voor de musea qua zichtbaarheid voor een breed publiek,
 voldoende promotie voor het initiatief.

De museummedewerkers kregen ook de mogelijkheid om feedback te leveren op de 
website en op de sociale media die ingezet worden. 



Een van de aspecten die bij de evaluatie naar boven kwam was de meertaligheid van 
de website. Idealiter zouden we de artikels ook in het Engels kunnen aanbieden, 
zodat we ook een internationaal publiek kunnen aanspreken. Anderzijds is de 
kostprijs van het initiatief momenteel zeer laag (alles samen ongeveer 1.300 euro 
(exclusief de personeelskost)) en zou de kostprijs van een Engelstalige variant door 
de noodzakelijke vertaalkosten mogelijks een factor 15 tot 20 hebben ten aanzien 
van de huidige kost. Het is bovendien zeer moeilijk om op korte termijn een 
internationaal publiek voor zo’n website op te bouwen.

De Vlaamse Kunstcollectie vzw vindt het vooralsnog belangrijker om op korte termijn 
aan de meertaligheid van de metadata in de registratiesystemen en de meertaligheid 
(Nederlands-Engels) van de vaste websites te werken dan aan de meertaligheid van 
deze tijdelijke website.

Het project wordt verder positief geëvalueerd door de musea. Om het op langere 
termijn haalbaar te maken, werd er bij de heropening van de musea in mei voor 
gekozen om niet meer dagelijks, maar twee keer per week een artikel aan te bieden. 

Dankzij de sociale media kunnen we ook de appreciatie van het publiek wegen. De 
vele likes en positieve opmerkingen geven aan dat het publiek het initiatief fel 
smaakt.

De bezoekerscijfers worden, zoals hierboven aangegeven, permanent gemonitord.  

4. Digitalisering is sinds lang een beleidsprioriteit binnen het Vlaamse cultuurbeleid (o.a. 
in het regeerakkoord, beleidsnota cultuur, strategische visienota…). Bij de toekenning 
structurele subsidies aan musea wordt dit thema meegenomen als prioriteit en 
worden musea aldus gestimuleerd om hier op in te zetten. Er zijn daarnaast 
werkingssubsidies voor organisaties die hier specifiek rond werken zoals de VKC of 
meemoo. Ook projectmatig worden er impulsen gegeven, bijvoorbeeld met het 
subsidiereglement digitale collectiedata. In kader van het relancebeleid is het de 
intentie om nog extra in te zetten op digitalisering.

Het departement heeft daarnaast ook verschillende instrumenten in handen om dit op 
een toekomstgerichte manier te stimuleren. Naast de reeds aangehaalde 
subsidiemechanismen denk ik bijvoorbeeld aan het beheer van de collectie Vlaamse 
Gemeenschap en het integratietraject erfgoeddatabanken. Het is daarnaast ook mijn 
ambitie om normatieve uitspraken over een data-architectuur te doen die en de 
museale sector aan te laten sluiten op een breder digitaal ecosysteem waarin 
collectiedata gestandaardiseerd beweegt en bruikbaar wordt. Voor dit laatste is de 
OSLO standaard cultureel erfgoed een belangrijke recente verwezenlijking die het 
departement als normerende overheid mee op de kaart zet. 

Al deze instrumenten dragen bij tot een verhoging van de zichtbaarheid en 
bruikbaarheid van digitale (museale) collecties. De essentie bij het inzetten van deze 
instrumenten is dat de digitale collectiedata op een duurzame manier ter beschikking 
worden gesteld aan de maatschappij, zij het via initiatieven die door de culturele 
sector zelf ontwikkeld worden – ook internationaal zoals bv. Europeana- zij het door 
initiatieven  die door andere partijen ontwikkeld worden. Een platform zoals Wikipedia 
genereert bijvoorbeeld een enorme zichtbaarheid van Vlaamse museale collecties, dit 
is de reden waarom het zo belangrijk is om bij de digitalisering van collecties de 
principes en uitgangspunten van Vlaanderen Radicaal Digitaal toe te passen. 


