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CONTEXT: GROEIENDE MEDIACONCENTRATIE IN VLAANDEREN

» Vlaamse Regulator voor de Media wijst jaar na jaar op groeiende 
mediaconcentratie in Vlaanderen

ONDERZOEK VUB



CONTEXT: WEINIG GEWETEN OVER DE IMPACT VAN CONCENTRATIE

» Talrijke discussies in o.m. Vlaams Parlement over de mogelijke bedreigingen

» Relatief weinig onderzoek over de impact op journalistiek in Vlaanderen, op vlak 
van diversiteit van titels, pluralisme en opinies die gereflecteerd worden, 
zelfpromotie, status journalisten, enz. 

» Maakt dat discussies vaak eerder gebaseerd zijn op indrukken, ‘aanvoelen’, … en 
niet op feiten. 

ONDERZOEK VUB



1. Is er meer copy/pasting van nieuws in mediahuistitels?

2. Hoe impacteert mediaconcentratie vertrouwen in nieuws? 

3. Wat doet mediaconcentratie met zelfpromotie? 



NIEUWS UIT EIGEN HUIS
EEN ANALYSE VAN ZELFPROMOTIE IN 
JOURNALISTIEK AANBOD IN VLAANDEREN



CENTRALE ONDERZOEKSVRAAG EN HYPOTHESEN

Onderzoeksvraag

Kunnen we na een
eigendomswijziging van een

mediabedrijf wijzingen
opmerken in de journalistieke

verslaggeving van eigen en
concurrerende mediamerken?

Hypothese

Na desintegratie van 
activiteiten: minder 

zelfpromotie.

Na integratie van activiteiten: 
meer zelfpromotie.

Toepassing

De Persgroep – Medialaan 
(okt 2017)  

Mediahuis – SBS (maart 2018)

Bijkomend: VRT Journaal en 
VTM Nieuws 

ONDERZOEK VUB



OPERATIONALISATIE
ONDERZOEK VUB

Vergelijkende kwantitatieve analyse van 

berichtgeving over de 3 grootste mediagroepen 

1. Medialaan / DPG Media

Oktober 2017: De Persgroep van 50% naar 100% 

aandeelhouder van Medialaan

2. SBS / Mediahuis

Maart 2018: Mediahuis verkoopt aandeel van 30% in SBS aan 

Telenet

3. VRT (geen link met HLN of Het Nieuwsblad) 

Aangevuld met een kwalitatieve framinganalyse

1209 krantenartikels
Waarbij een Vlaams mediamerk voorkomt

in titel, lead of foto

675

‘16 – ‘17 ‘18 – ‘19

339 336

534

‘16 – ‘17 ‘18 – ‘19

298 236



OPERATIONALISATIE
ONDERZOEK VUB

Vergelijkende kwantitatieve analyse van 

berichtgeving over de 3 grootste mediagroepen 

1. Medialaan / DPG Media

Oktober 2017: De Persgroep van 50% naar 100% 

aandeelhouder van Medialaan

2. SBS / Mediahuis

Maart 2018: Mediahuis verkoopt aandeel van 30% in SBS aan 

Telenet

3. VRT (geen link met HLN of Het Nieuwsblad) 

2135 media-actoren
Uit 1191 nieuwsuitzendingen 2015-2019

896
(uit 514 uitzendingen)

‘16 – ‘17 ‘18 – ‘19

157 205

1239
(uit 677 uitzendingen)

‘16 – ‘17 ‘18 – ‘19

211 336



1. DE EIGEN MERKEN VAN VRT EN DPG MEDIA ZIJN  
SIGNIFICANT MEER VERTEGENWOORDIGD IN DE 
NIEUWSBULLETINS VAN VRT EN DPGMEDIA.
SINDS 2019 IS ER EEN BIJKOMENDE TOENAME VAN 
AANDACHT VOOR DPG MEDIAMERKEN IN HET VTM 
NIEUWS.

Analyse televisienieuws



JOURNAALS VAN ZOWEL ÉÉN ALS VRT VERWIJZEN IN HOOFDORDE NAAR 
PROGRAMMA’S VAN DE EIGEN ZENDER 

ONDERZOEK VUB

Programma van VTM 11% 90%

Programma van één 85% 8%

Programma van VIER 4% 2%



VTM NIEUWS WORDT EEN AUTOPROMOTIEKANAAL VOOR HET EIGEN 
MERK SINDS OVERNAME DPG MEDIA

‘16-’17 ‘18-’19 ‘16-’17 ‘18-’19

VTM 1% 3% 16% 41%

één 7% 7% 0% 0%

VIER 4% 0% 0% 0%

andere 88% 90% 84% 59%

+156%
stabiel

ONDERZOEK VUB



VOORAL HET LAATSTE NIEUWS WORDT NA DE OVERNAME OPVALLEND 
VAKER BENOEMD

‘16-’17 ‘18-’19 ‘16-’17 ‘18-’19

Het Laatste Nieuws 0% 1% 0% 15%

Het Nieuwsblad 0% 0% 3% 1%

ONDERZOEK VUB





2. VTM KOMT, OVER DE HELE ONDERZOCHTE 
PERIODE, HET MEEST AAN BOD IN ZOWEL HET 
LAATSTE NIEUWS ALS IN HET NIEUWSBLAD. 

Analyse krantenartikels



DE ZENDER VTM WORDT IN HET LAATSTE NIEUWS EN IN HET NIEUWSBLAD 
MEER VERNOEMD DAN ANDERE ZENDERS

Komt VTM aan bod? 49% 49%

Komt VIER aan bod? 21% 24%

Komt één aan bod? 30% 27%

ONDERZOEK VUB



DE PROGRAMMA’S VAN VTM WORDEN IN HET LAATSTE NIEUWS EN IN HET 
NIEUWSBLAD MEER VERNOEMD DAN PROGRAMMA’S VAN ANDERE 
ZENDERS

Komt een programma van  VTM aan 
bod?

48% 40%

Komt een programma van VIER aan 
bod?

24% 28%

Komt een programma van één aan 
bod?

28% 32%

ONDERZOEK VUB



3. ER IS EEN SIGNIFICANT GROTERE EN STIJGENDE 
REPRESENTATIE VAN VTM EN DPG MEDIAMERKEN IN 
HET LAATSTE NIEUWS. 



ALS JE EEN ARTIKEL LEEST OVER MEDIA IN HLN, GAAT HET IN 1 OP 2 
ARTIKELS OVER EEN DPG-MERK OF -PROGRAMMA

ONDERZOEK VUB

Merk of programma van DPG 47% 36,9%

Merk of programma van SBS 30,5% 35%

Merk of programma van VRT 36,4% 45,7%

Opvallend groot verschil tussen HLN 
en Het Nieuwsblad
Kleiner verschil tussen HLN en Het 
Nieuwsblad

Groter verschil tussen HLN en het 
Nieuwsblad



56% VAN DE TV-TIPS IN HLN VERWIJZEN NAAR EEN DPG-ZENDER

ONDERZOEK VUB

VTM 19%

Q2 21%

CAZ 11%

Vitaya 5%

VIER 11%

VIJF 5%

ZES 5%

Één 12%

Canvas 12%

Ketnet 0,5%

= 56%



Merk of programma van DPG
in de rubriek Nieuws

40% 23%

Merk of programma van SBS
in de rubriek Nieuws

17% 27%

Merk of programma van VRT
in de rubriek Nieuws

42% 50%

IN HLN IN DE RUBRIEK ‘NIEUWS’ VERWIJZEN 40% VAN DE ARTIKELS DIE 
EEN VLAAMS MEDIAMERK OF PROGRAMMA BEVATTEN NAAR EEN MERK 
OF PROGRAMMA VAN DPG 

ONDERZOEK VUB



‘16-’17 ‘18-’19

Komt VTM aan bod? 43% 55%

Komt VIER aan bod? 23% 20%

Komt één aan bod? 34% 26%

NA VERDERE INTEGRATIE VTM IN DE PERSGROEP NEEMT HET AANTAL 
VERMELDINGEN VAN VTM ALS MERK IN HLN TOE

ONDERZOEK VUB



‘16-’17 ‘18-’19

Komt VTM voor in rubriek Nieuws? 41% 77%

Komt VIER voor in rubriek Nieuws? 18% 13%

Komt één voor in rubriek Nieuws? 41% 10%

MET NAME IN DE RUBRIEK NIEUWS IS DIE STIJGING HET MEEST 
UITGESPROKEN 

ONDERZOEK VUB



4. ER IS EEN MEER UITGEBREIDE EN POSITIEVE 
AANDACHT VOOR DPG-MERKEN IN HET LAATSTE 
NIEUWS.



ARTIKELS OVER VTM WORDEN LANGER EN IN EEN POSITIEVER DAGLICHT 
GEZET

Artikels met enkel VTM vermeld

‘16 – ‘17

Gemiddeld 194 aantal
woorden

19% is groter dan ¼ p.

6% interviews
10% Nieuws
0% politiek

‘18 – ‘19

Gemiddeld 281 aantal
woorden

35% is groter dan ¼ p.

15% interviews
23% Nieuws
0% politiek

ONDERZOEK VUB



UIT DE KWALITATIEVE FRAMINGANALYSE LEREN WE DAT HLN VTM ALS 
STERK MERK VOORSTELT, ZEKER NA DE OVERNAME

• Zenders zijn collega’s

• VTM als familiezender

▻ Focus op vertrouwde & bekende 
gezichten

▻ “VTM zet in op zekerheid”, gezelligheid

ONDERZOEK VUB

2016
Wapenstilstand: stilte na de storm

2019
Losgebarsten strijd

• Zenders zijn concurrenten

• VTM slaat toe

▻ Focus op het merk VTM

▻ VTM gooit alles in de strijd, als grote 
concurrent

 Charmeoffensief van één en VIER



DPG ‘GAAT DE STRIJD 
AAN’, ‘WINT’, …

VRT EN SBS ‘OVERLEVEN’, 
‘HOUDEN STAND’, … 

ONDERZOEK VUB



DPG ‘GAAT DE STRIJD 
AAN’, ‘WINT’, …

VRT EN SBS ‘OVERLEVEN’, 
‘HOUDEN STAND’, … 

ONDERZOEK VUB



5. ER IS EEN DALENDE AANDACHT VOOR SBS IN HET 
NIEUWSBLAD NA DESINTEGRATIE, MAAR DEZE 
DALING IS OVER HET ALGEMEEN MINDER 
UITGESPROKEN.



‘16-’17 ‘18-’19

Merk of programma van DPG 31% 32%

Merk of programma van SBS 31% 28%

Merk of programma van VRT 38% 40%

ER IS EEN KLEINE DALING VAN BERICHTEN OVER SBS-MERKEN 

ONDERZOEK VUB



‘16 – ‘17 ‘18 – ‘19

Merk of programma van DPG in de 
rubriek Nieuws

23% 23%

Merk of programma van SBS in de 
rubriek Nieuws

33% 19%

Merk of programma van VRT in de 
rubriek Nieuws

45% 58%

IN DE RUBRIEK NIEUWS ZIEN WE ECHTER WEL EEN STERKERE DALING

ONDERZOEK VUB



CONCLUSIE (1)

ONDERZOEK VUB

1. De eigen merken van VRT en DPGMedia zijn meer vertegenwoordigd in de nieuwsbulletins
van VRT en VTM. Sinds 2019 zien we een grote toename van aandacht voor het merk ‘VTM’ 
en het merk ‘HLN’ in het VTM Nieuws.

2. DPG-merken, inclusief VTM, komen substantieel meer aan bod in HLN. VTM-programma’s 
krijgen opvallend meer en meer positieve aandacht. 

3. We zien niet dezelfde trends op vlak van Mediahuis en beweging uit SBS, al is er ook wel 
dalende aandacht voor SBS in Mediahuistitels op te merken. 



CONCLUSIE (2)

ONDERZOEK VUB

Deze conclusies moeten verder bekeken worden:

 Zelfpromotie en autopromotie zijn niet hetzelfde: autopromotie is te verkiezen boven 

zelfpromotie. Met dat laatste intervenieer je in de redactionele autonomie. 

 Zelfpromotie kan grote gevolgen hebben op marktaandelen van spelers en dus 

mogelijks de concurrentie in een markt negatief beïnvloeden. Daar is verder onderzoek 

over nodig. 

 Consumenten moeten er ook vanuit kunnen gaan dat wat ze zien in een journaal of wat 

ze lezen in een krant of op een website tot stand is gekomen op basis van een 

redactionele logica. 
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