
Openbare omroep in dienst van 

mens

maatschappij

media-ecosysteem

wemedia.be



IN THE BEGINNING  VRT-VTM
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ECO-SYSTEEM IN EVENWICHT
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Perexma/ Tv-blad

Almaspar

IUM/VNU

TVV/Humo-Moustique-Gaël



MISVATTING

Te eng debat VRT versus kranten en 

audiovisueel

Onderwaardering kwaliteit en 

diversiteit Vlaamse media

wemedia.be





WIE ZIJN WE?
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KERNCIJFERS
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182
UITGEVERS

ZIJN LID VAN 

WE MEDIA

400 
MERKEN

brengen de WE MEDIA 

leden op de markt

368.240.838

werden er in 2018 verspreid

via Ubiway en bpost



31 UITGEVERS EN 123 MERKEN 

Inkomsten

- Advertenties: -10/15%

- Losse verkoop: varieert

- Actualiteit

- Special intrest

- Abonnementen

- Print stabiel

- Digitaal stijgend: no profit

- Evenementen



59 UITGEVERS EN 149 MERKEN 

Inkomsten

- Publiciteit

- Evenementen

Zeer gespecialiseerd

Hoge kwaliteit inhoud

Gratis verdeling aan scholen

Bron: AQ Rate studie 2018  



STERKE EN BREDE INHOUD

Businesscase

- Ondernemerschap 

- Fysieke winkel versus e-commerce

- Klantgericht

- Inspirerend

- Onderwijs/ondernemers/politiek/publiek



6 UITGEVERS EN MEER DAN 100 SITES/APPS 

KRANTEN/MAGAZINES 



11 UITGEVERS EN 30 MERKEN 

Inkomsten 

- Advertenties: -20%

99% leest minstens maandelijks*

- Lokale info 60%

- Socio-cultureel

- Handel

- Politiek 

Verbindend

* Bron: Profacts studie 2017



84 UITGEVERS EN 102 MERKEN 

Socio-cultureel-literair

Ledenorganisaties

Inkomsten

- Zeer lage budgetten

- Lidgelden

- Subsidies

- Evenementen

Hoge kwaliteit

Groot maatschappelijk belang
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DIGITALE DISRUPTIE

Inkomstenbronnen onderuit

Dalende advertenties

Gratis digitale content
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Internet 

Vlaanderen zonder Gafa’s 14,8%

Europa/België    45%   
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GAFA’s TRADITIONELE MEDIA

 Dominant commercieel distributieplatform

 Geen transparantie op data  Transparantie

 Geen kwaliteitsgarantie  Kwaliteitsgaranties 

 Geen journalistieke deontologie  Journalistieke deontologie

 Geen commerciële deontologie  Commerciële deontologie



WIJ HEBBEN 

KWALITEITSVOLLE MEDIA 

PUBLIEK 

EN 

PRIVAAT
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TRADITIONELE MEDIA = 

BELANGRIJKE MAATSCHAPPELIJKE OPDRACHT

Vertrouwen van de burger

Ervaren gids

Persoonlijk

Investeer in goede en persoonlijke journalistiek

=>  Maar hoe digitaal verdienmodel?

Ipsos-studie 
In Media we trust 
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PAYWALLS 

STOP GRATIS CONTENT  

SOCIAL MEDIA 
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POTENTIEEL PAYWALLS 18-29 j.

Spotify …39%

Bescherming persoonlijke data

Exclusieve content

Toegang kwaliteitscontent vs fake news

Geen/minder reclame 

Bron: PWC – studie Duitsland 2018
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DIGITALE SHIFT

Hoe kan de private markt 

een digitaal model ontwikkelen 

als dominante VRT online 

massaal produceert en gratis ter 

beschikking stelt?
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PUBLIEKBEVRAGING

VRT = 

Neutraal Nieuws

Minder Reclame

Cultuur/Educatie

Programma’s niet louter ontspannend

Iets bijbrengen
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PUBLIEKE OPDRACHT?



PUBLIEKE OPDRACHT?



PUBLIEKE OPDRACHT?



SAMENWERKEN KAN



Digital Quality Label Belgium
A UBA – WE MEDIA initiative



Digital AD TRUST

VRT/VAR wil kwaliteitslabel

Video label in ontwikkeling

Samenwerking met VIA en VAR



Sien Verhanneman

Instagrampoëzie

Van 5000 volgers naar 2 dichtbundels

Digitaal wordt print

SAMENWERKEN KAN



VRT ALS PROMOTOR 

Aandacht voor publicaties

Forum geven aan redacteurs

Maatschappelijke thema’s bespreken samen met

privé



TOEKOMST VRT

VRT = audiovisuele zender

Digitale content: beperkt gratis

Informatie en Educatie

Ontspanning met meerwaarde

Beperk commercieel domein

Commercieel markt-conform

BAN = algemeen nut 
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Geen concurrent

Promotor kwaliteitsvolle privé 


