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Overzicht presentatie 

5 hoofdstukken rapport Mediaconcentratie in Vlaanderen 
2018  

1. Afbakening sector 
2. Mediagroepen 
3. Info over concentratie 
4. Stimulering van diversiteit: mogelijke remediëring en 

beleidsvoorstellen 
5. Algemeen besluit 

Structuur rapport= idem vorige jaren  
> in deze presentatie vooral toelichting bij inhoudelijke 
wijzigingen t.o.v  vorige edities 
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Hoofdstuk 1: De Vlaamse 
Mediasector 
 

Vier mediavormen: 
Radio  
Tv 
Geschreven Pers 
Internet 

Wijzigingen t.o.v. rapport 2017 situeren zich vooral binnen radio 
(erkenningsronde lokale radio’s, DAB+) 
 

Tv: nieuwe vormen van TV kijken> spelers op zoek naar nieuw 
inkomstenmodel, bv adresseerbare reclame 

 
Verticale integratie (spelers actief binnen andere segmenten 

waardeketen) 
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Besluit hoofdstuk 1 



Hoofdstuk 2: Mediagroepen in 
Vlaanderen 

 
Voor elke groep 

1. Overzicht aandeelhouders 
2. Organigram 
3. Overzicht merkenaanbod 
 

Verstrengeling groepen, strategische 
allianties (maar steeds meer integratie) 
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Groep 

De Persgroep 

Mediahuis 

Proximus 

Roularta Media Group 

Studio 100 

Telenet 

VRT 



Hoofdstuk 2: Mediagroepen in 
Vlaanderen 

 
Belangrijkste wijzigingen t.o.v. 2017: 
 

Medialaan volledig ondergebracht bij De Persgroep 
 

Aankondiging De Vijver Media volledig onder Telenet (Liberty)- 
onder voorbehoud goedkeuring mededingingsautoriteit 
 

Verdere integratie Corelio-Concentra-Mediahuis (met sinds 9 
januari 2019 wijziging bedrijfsnaam Corelio NV in Mediahuis 
Partners NV 
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Hoofdstuk 2: Mediagroepen in 
Vlaanderen 
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2017 2018 



Hoofdstuk 2: organigram 
bv Roularta 
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Hoofdstuk 2: overzicht merken 
bv  VRT 
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Hoofdstuk 2: Crossmedialiteit 



25/03/2019 │11 

Verstrengeling 

In 2018 minder overlappingen dan de vorige jaren (o.a. door 
volledige integratie Medialaan, De vijver media) 

Samenwerking situeert zich vooral in reclamewerving 

2016 2018 



Hoofdstuk 3: Informatie over 
mediaconcentratie 

 
Berekening concentratie: 

Bespreken verticale, horizontale en crossmediale integratie per 
mediavorm 
Financiële gegevens 
Concentratie-indexen (C4, Herfindahlindex) op basis van 
populariteit (oplages, kijk- en luistercijfers …) 
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Hoofdstuk 3: Informatie over 
mediaconcentratie 
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Figuur 37: evolutie marktaandelen radio 
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Concentratie functiehouders per 
mediasoort 

Radio 2017 Radio 2018 
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Hoofdstuk 3 

Aandacht voor lokale nieuwsmedia: regionale edities 
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Hoofdstuk 3 

Lokale nieuwsmedia: bevraging gemeentelijke 
communicatiemedewerkers door VRM 
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Besluit hoofdstuk 3 



 
Hoofdstuk 4: stimulering van 
diversiteit en mogelijke 
remediering en 
beleidsaanbevelingen 
 
 

 
Antwoorden op mediaconcentratie van het beleid 
Stimulering van diversiteit 
Uitbreidingsmogelijkheden en beleidsaanbevelingen 
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Hoofdstuk 4: remedies 
Bestaande maatregelen 
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Situering remedies 



Hoofdstuk 5: Algemeen besluit 

Radio: 
Het concentratieprobleem wordt deels veroorzaakt door de 

beperkte beschikbaarheid van het radiospectrum. Door de 
(beginnende) digitalisering ontstaan er nieuwe initiatieven en kan 
de concentratie in de toekomst afnemen. 

De VRT-zenders blijven met het grootste marktaandeel aan de 
haal gaan. Hierdoor blijft de concentratie binnen de Vlaamse radio 
zeer groot. 

Door de hertekening van het radiolandschap is de 
mandatenconcentratie binnen de Vlaamse radiosector sterk 
afgenomen 
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Hoofdstuk 5: Algemeen besluit 
 

TV 

voornaamste recente wijzigingen in het ecosysteem zijn de 
volledige overname van SBS Belgium door Telenet (dit onder 
voorbehoud van de goedkeuring door de Belgische 
Mededingingsautoriteit) en de volledige integratie van 
Medialaan in de Persgroep. 

Door de opkomst van nieuwe onafhankelijke themazenders 
daalde de HHI-index in 2017 naar ‘matig geconcentreerd’.  

Bij de regionale televisieomroeporganisaties is er een 
verdere tendens naar samenwerking, dit om de kosten te 
drukken. Voorbeelden zijn AVS en TV Oost (reclamewerving), 
Focus en WTV voor hun digitale toepassingen (website, app). 
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Hoofdstuk 5: Algemeen besluit 

Geschreven pers 
Consolidaties in de magazinemarkt leiden tot verdere concentratie. Qua 

eigendom valt vooral Roularta op die enkele bladen overkocht van Sanoma 
België. De Persgroep Publishing bereikte een akkoord met het Nederlandse 
mediabedrijf Audax om de Belgische uitgeverij Cascade over te nemen. 

Bij de kranten nam Roularta de 50% participatie van De Persgroep in 
Mediafin (De Tijd) over. 

De VRM bracht voor het eerst duidelijkheid in de 
aandeelhoudersstructuur van Belga. 
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Hoofdstuk 5: Algemeen besluit 

Internet 
Content: Moeilijk om van concentratie te spreken : groot 
aanbod 
Vlaamse traditionele mediagroepen sterk aanwezig 
Populariteit nieuwsmerken : zowel websites als sociale media 
 

Controle internetaanbieders en sociale media situeert zich vooral 
in het buitenland  
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Hoofdstuk 5: Algemeen besluit 

80 tot 100% van de markt in handen van slechts vijf 
mediagroepen. Dit daalde van negen mediagroepen enkele 
jaren geleden 

Internationale grootmachten dagen de Vlaamse 
mediaspelers verder uit, onze Vlaamse media-actoren reageren 
door verdere consolidaties. Reactie: samenwerking 
reclamewerving.  

De concentratie is het hoogst bij de distributietak.  
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Dank voor uw aandacht! 

www.vlaamseregulatormedia.be 
www.twitter.com/vrmmedia  
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