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VOORAF

Uitgangspunten in Regeerakkoord en Beleidsnota Media:
« Klemtoon op het behoud van een kwaliteitsvol en pluriform aanbod, de levensverzekering voor

een bloeiend medialandschap
Bestrijden van verschraling van contentproductie
Prioriteit van een gewaarborgde en betaalbare toegang voor de Viaamse kijker

» Voorjaar 2017

* 11 mei 2017

* 13 november 2018
« 30 november 2018

e 14 februari 2019

Studie Econopolis — Imec-SMIT-VUB
Hoorzitting “Doorlichting Audiovisueel Mediabeleid”
Studie Econopolis — Imec-SMIT-VUB

Hoorzitting met Econopolis — Imec-SMIT-VUB
“Leefbaarheid van productie, aggregatie en distributie van
audiovisuele content in VIaanderen”

Hoorzitting over de studie
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STUDIE IS DUIDELIJK

+ De Vlaming kijkt steeds meer uitgesteld.
* Vlaanderen is hier koploper in Europa.

« De studie voorspelt binnen de doelgroep 18 tot 54 jaar een stijging van uitgesteld kijken tot 50
procent in 2026.

« Uitgesteld kijken betekent dalende reclame-inkomsten voor de commerciéle omroepen.

- De studie voorspelt dat de reclame-inkomsten tot 18 procent zullen dalen bij 50 procent
uitgesteld kijken.

« De populariteit van internationale streamingdiensten treft ook de Vlaamse omroepen.

mm) Zeven beleidsaanbevelingen om het lokale, Vlaamse media-ecosysteem duurzaam te
verankeren en te versterken, met inachtneming van de kwaliteit, diversiteit en creativiteit in
het aanbod.

.}‘ll/
< = MEDIALAAN DE PERSGROEP
(AN

Ve



HET GAAT OVER BETAALBARE CONTENT

Vlaamse kijkers

Advertentle
mkomsten




NIETS DOEN IS GEEN OPTIE

Ondanks stabiele kijkersaandelen

37,5% 38,5% 37,8%

2016 2017 2018

Bron: Bron: CIM/Audimetrie — 17u-24u — VVA 18-54
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NIETS DOEN IS GEEN OPTIE

... Staat televisiereclame onder druk

38,5%

37,5% 37,8%
2016 2017 2018 2017 2018

Evolutie MEDIALAAN zenders
(VTM+Q2+VITAYA+CAZ) 2016-2018
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NIETS DOEN IS GEEN OPTIE

... met dalende investeringen in lokale content tot gevolg

38,5%

37,5% 37,8%
| I I I I |
2016 2017 2018 2017 2018 2017 2018
Evolutie MEDIALAAN zenders Dalende reclame-inkomsten

(VTM+Q2+VITAYA+CAZ) 2016-2018: Stabiel
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NOG GEEN OPLOSSING

Advertentle
mkomsten iInkomsten
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BETAALTELEVISIE INVESTEERT MINDER IN
VLAAMSE CONTENT

TV Content Programmatiebestedingen in Vlaanderen 2017
Bron: Econopolis

Vlaamse TV Content Buitenlandse TV % van totale Vlaamse
Content + Sportrechten TV Content
(Miljoen €) (Miljoen €) (Miljoen €)
VRT 146 18

41%
Commerciéle zenders 133 75 37%
Betaaltelevisie 28 118 8%
Financiering 49 14%
Totaal 356 211 100%
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CONCREET

« We willen niets afpakken.

- Enkel noodzaak om kortere (i.e. 50 a 60% ten aanzien van lineair) niet doorspoelbare reclame op

de diverse vormen van uitgesteld kijken

So Long, Skip Button: YouTube Ads Can
Now Be Unskippable

et

Dan Baum

P ) 2:00/451

Why Are They Making This Change?

Well, as mentioned above, if advertisers are paying more, YouTube (and Google) is
making more. But indirectly they want creators to be incentivized to create more
and better content for their channels.

The better the content they create, the more views they get, which is attractive to
advertisers on YouTube. It gives creators more control over the ads on their
channels and how much ad revenue they make on the platform.
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MAAR OOK

Bedrijf achter VIM wil m
over platform voor fictie v

Medialaa'li

‘Vlaamsqu

JAN DEBACKERE EN PIETER

Krijgen we binnenkort cen Viaamse Netflix
waar je alle fictierecksen van eigen bodem
kunt bekijken? Medialaan wil met alle
zenders en distributeurs aan tafel zitten
om dat te realiseren. Al roept het plan ook
veel vragen op. ‘Er zal veel gemasseerd
moeten w n'

In Frankrijk werkt de openbare omroep samen
met zijn commercikie concurrenten aan Salto,
een ondemanddienst van eigen bodem die een
tegenwicht moet bieden voor
buitenlandse spelers als Netflix
en Amazon. In Groot-Brittannid
wordt gewerkt aan een gelijk
soortlg initiatief dat  de
naam Freeview kriggt In
Nedertand hebben de gezworen
concurrenten Talpa en RTL
besloten samen te werken
het ondemandplatform Video
land
Hoog tijd dat ook bij ons wat

beweegt. vinden ze b
Medialaan. De komende weken
gaan de CEO's Erwin Deckers en
Dirk Lodewyckx bij de andere
amrocpen langs om het over de
" van cen Visams
Netflix-alternatief te hebben. De
distributeurs komen pas in tweede orde aan bod.
Het Is ndet meer dan logisch dat we vertrekken
bij de zenders”, vindt Deckers. “24) zijn het die de

-

Op deze manier
kun je
samenspannen
tegen de grote
Amerikaanse
bedrijven en het
geld hier houden

TOM EVENS

focus op Viaamse topficts

Bij de andere zenders wordt het initiatief van
Medialaan in cerste instantie positief onthaald
'We staan open voor elke samenwerking”, zegt
VRT-woordvoerder Bob Vermeir. “Het is zeker de
moeite om dit verder te bekifken

"We zijn het idee genegen om hierover met alle
spelers te overleggen”, luldt het by Kristof
Demasure van SES Belgium (VIER, VUF). “Als we
de krachten kunnen bundelen om de productie
en de distributie van onze lokale content te ver
sterken, is dat zeker het bekijken waard.

Maar tussen droom en daad
staan hier niet z0zeer wetten in
de weg, maar wel heel wat prak
tische bezwaren. Want wasrom
zouden zenders bijvoorbeeld
hun fictieaanbod op dat p
form plaatsen als je het ook kunt
bekijfken op de elgen plat
formen?

Neem een recks als
De dag, die voor een groot stuk
door Telenet werd gefinancierd
Waarom zou het kabelbedrijf
dat nict alleen cen elgen betaal
kanaal maar met VIER, VUF en
ZES ook drie zenders in de por
tefeuille heeft. die reeks op de
Viaamse Netflix gooken als het
ze ook perfect te gelde kan
maken op de eigen kanalen? En kan de VRT zijn
recksen dan niet meer op VRT NU zetten?

En 20 dutken e nog verschillende abstakels op

schillende partners. M

komt

de concurrentie I

wil men toch vaal

r als puntje bij paaltje
et in hetzelfde bed als

n. Het water is nog steeds

om zo de kosten t
dan zelf uitrollen

Bij Medialaan beseffen ze maar al te

delen. ledere zender kan die

ped dat
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