geert bourgeois
vlaams minister van bestuurszaken, buitenlands beleid, media en toerisme 
antwoord 

op vraag nr. 54 van 7  FORMDROPDOWN 
  FORMDROPDOWN 

van stefaan sintobin
1. Marketingcommunicatie drijft al eens op een weinig taalvast, maar voor de consument wel inleefbaar taalgebruik. De gehanteerde woordspeling kon wellicht ook binnen een taalvast creatief kader worden uitgewerkt, maar dit is in deze niet gebeurd. Voor toekomstige communicatie van het agentschap verdient het taalvast hanteren van de pen alvast meer dan een aanbeveling.
2. Wat mij betreft wordt in brochures bestemd voor de Vlaamse en de Nederlandse markt voortdurend en correct het Nederlands gehanteerd. 
