Voorstel Besllssmgsnota YOOr een
_gezamé_nluke strategle cultuurcommunlcatle in Brussel

Ihterministeriéle Conferentie Cultu_ur, 17 april 2018

Context:

- Het BlUSSClS Hoofdstedehjk Gewest, de Flanse Gemeenschap, de Vlaamse Gemeenschap, de COCOF,
L de VGC en visit.brussels wensen de samenwerking te intensifigren-voor de promotie van het culturele
aanbod in het Brussels gewest en een stlategle voor een gemeenschappehjke cultuurcommunicatie te

. ontwﬂdcelen

-

Op 24 juni 2016 engageerden bovenstaande partijen zich voor een gezamer'ﬂijk. onderzoek naar’een
. gemeenschappelijke cultunrcommunicatiestrategie voor Brussel waarbij v151t brussels de regierol
kreeg Vandaag ligt het resultaat voor ter beshssmg :

Partners:

.- Het Brussels Hoofdstedelijk Gewest in de persoon van de Minister-President Rudi Vervoort;
_ bevoegd voor Toerisme en Imago van Brussel;
~ . De Federatie Walloni&-Brussel, in de persoon van mlmstel Alda Greoli, bevoegd voor Cultuur;
- De Vlaamse Gemeenschap, Cultuu1 in de persoon van mlmster Sven Gatz, bevoegd voor (thtuur

en Brussel;
- De Franse Gemeenschapscomnussw (COCOF) in de persoon van Staatsse01etaris Fadila Laanan,

: Mlmster—Premdent van het College, bevoegd-voor Cultour; |
- De Vlaamse Gemecnschapsconnms31e (VGC) in de pelsoon van Mlmstel Pascal Smet Collegehd

bevoegd voor Cultum

Dcze gemeenschappelijke cultuurcommunicatiestrategie kwarn tot stand op basis van overleg met en
betrokkenheid van verschillende actoren op het terrein: het Réseau des Arts & Bruxelles (RAB), het

- Brussels Kunstenovelleg (BKO), visit.brussels, Pubhq, PointCulture en andere actoren actief in het
domein van cultuurcommunlcatle in Brussel (6.a. Culture.be, Muntpunt Vlaams-Brusselse Medla, .)

ende 19 Brussc]se gemeenten,

Uitgangspunteﬁ: _
De overheden onderzoekeﬁ samen de 0p§ortuniteit en de'mo geh'jkhéden van gémeenschappelijke

Brusselse; meeitalige commumcatleproducten waalb1J visit. b1ussels een centrale rol speelt De -
u1tgangspunten van deze samenWerk:lng zijn:

: 1 De regie van een gemeenschappehjkc cultuu1commumcatle in Brussel voor visit.brussels voor
wat betreft:

* het uitbouwen en ontsluiten van de databank agenda brussels voor allc potentlele

,cultuu1commumcat1eproducten,
o de samenwerking tussen de Gemeenschappen en de Gemeenschapscomnuss1es op het
vlak van niogelijke nieuwe initiatieven rond cultuurcommunicatie in Brussel; '

e de algemene promot_1e van Brussel als cul;uulstad_.




o2

" De strategische doelstellingen voor het uitrol

Eeh erkenning door het Brussels Hoofdstedelijk Gewest dat ook de gemeenschappen en .
gemeenschapscommissies een belangrijke rol te spelen hebben in het meertalig communiceren
van culturele activiteiten in Brussel en in alle autonomie een eigen cultuurcommunicatie - '

" kunnen voeren. Dit betekent extra promotie van, het cultiuraanbod in Brssel.

- De uitwisseling van data tussen visit.brussels en de Nedeslandstalige en Franstalige actoren
. rond cultuurcommunicatie, de gemeenschappen, de gemeenschapscommissies en de 19

gemeenten van het Brussels Hoofdstedelijk Gewest. De gegevens van de:databank

agenda brussels van visit.brussels zijn zonder reserve beschikbaar voor Publig, Culture.be,
PointCulture en andere publieke actoren die actief zijn op het viak van cultuurcommunicatie
(in het gestandaardiseerd formaat ‘CitySDK’) met als doel: .

‘e het voeden van de promotiedragers van Culture.be, PointCulture en andere Franstalige
. publieke actoren die actief zijn op het vlak van cultuircommunicatie; S
o het voeden van de promotiedragers van de Vlaams Brusselse Media, Muntpunt, Publiq’

én aridere Nederlandstalige publieke actoren die actief zijn op het vlak van o
' cultuurcommunicatie; . o . ' R
e als wederdienst, het voeden van de agenda.b1usséls databank via het fijimazig N
netwerk van culturele centra, gemeenschapscentra, huizen van ¢ulturen, bibliotheken,
. verenigingen... : I . B -
e~ het promoten van alle culturele aanbod in Brussel, origeacht de taal, in Vldanderen via
de dragers van Publiq eni in Wailoni€ via de dragers van Culture.be en PointCulture -

(winwin voor Brussel). ,

-Doélstellingen: ,

~ .

len van een gexheenschappelij ke

cultuurcommunicatiestrategie zijn: .

1

" Een geiamcniijk traject van de betrokken overheden om te Komen tot een stuk: géd_geld beleid .
. op het vlak van cultuurcommunicatie in Brussel Co

De ontwikkeling \}an. gemechschappelijke Brusselse (twee/drietalige)
cultuurcommunipatiéprodiicten _ :

- De ontwikkeling van een gemeenschappelijk merk voor cultuurco'rmm_'ihi'cétie in Brussel

. Voorstel technische w.erkgro'ep'

Om deze doelstellingen te béfeiken fo_rrriuleerde de technische werkgroep, in nauw overleg met
visit.brussels en BKO / RAB volgende actiepunten: : .

1.
2.

3,

het structureren van overleg op strategisch, operationeel en sgctc')rnive'au; .

het versterken van de databank agenda.brussels als uniek invoerkaraal voor het Brusselse
cultuuraanbod; g o e S

het implementeren van agenda.brussels als herkenbaar, meertalig en gemeenschappelijk.
kwaliteitslabel dat verwijst naar de exhaustieve cultuuragenda in de eigen .
communicatiekanalen en deze van de eigen instellingen; L

het uitbouwen van www.agenda.brussels als referentiewebsite door een redactionele en een
functionele verrijking; » _ o o : . '
het reflecteren over de meerwaarde van een printkanaal als aanvulling op de digitale
cultuurcommunicatiestrategie. - ' . I




Budgettairé weerslag »

_Voor de. realisatie en codrdinatie van de bovenvelmelde actlepunten is een bgkomende financiering
nodig van de vzw visit.brussels. De totaalkost hlelvan bedraagt 200.000 euro per jaar. Deze middelen
zullen aangewend worden voor: ' ‘

-~ de kosten mbt. de. organisatie, van het -trimestrieel directieoverleg, "het jaailijkse
~ netwerkmoment en de initiatieven die de dagelijkse contacten tussen de medewerkers van de -
“verschillende operatoren bevorderen; : : -

- het beheer en ondethoud van de interfaces met de cultirele instellingen (geautomatlseerde'
datastroom), voor de, ontwﬂckehng, het beheer eh onderhoud van het extranet en als hielpdesk
voor de partners. Hiervoor- is een bljkomende 1 VTE informaticus nodig bij de vzw
visit.brussels;

- deopvolging van de samenwerkmg met de medlaorgamsatles voor de coordmatle van de andere

" inhoudelijke verrijking en hét bewaken van de editoriale lijn van www.agenda. brussels !

v Hiervooris 1 additionele VTE nodig als inhoudelijk codrdinator van de website; '

- de uitbouw en het onderhoud van de functionaliteiten van de website www.agenda.brussels
vermeld in de 4 strategische assen: Hiervoor zijn 1 VTE Verantwomdehjke user interfaces
(design) en back end ontW1kkelaar nodig, alsook een budget om somnuge webtoepassmgen :

extern te reahselen

Ontwerpbegroting 2019 : ' S L
Onkosten overleg en netwerkmoment ; diverse Kosten - . 4.490 EUR
1 VTE informaticus (helpdesk agenda brussels, beheer en onderhoud van S :
extranet, mterfaces) . - | 59.170 EUR
1 VTE inhoudelijk codrdinator website agenda. brussels : . 59.170 EUR
1.VTE web developper (back-end en user interfaces design voor ontw1kkehng : :
en onderhond functionaliteiten website agenda:brussels). 59.170 EUR
-Externe ontwikkeling en onderhoud webtoepiassingen ' ' . ] - 18.000 EUR
TOTAAL _ L . {200,000 EUR

Dit bedrag van maximum 200.000 euro/jaar zal via subsidie ter beschikking worden gesteld van de vzw
visit.brussels door de 5 overheden i in dit samenwerkingsverband. Het gaat hierbij om bijkomende
fmanmermg, naast de op heden reeds bestaande financiering van deze overheden aan de vzw
visit.brussels. De gehanteerde veldeelsleutel voor het bedrag van maximum. 200.000 euro/jaar is als

~ volgt :

-~ Brussels Hoofdstedelijk Gewest : 25%
- . Vlaamse Gemeenschap : 25%

"~ Federatie Wallonig-Brussel : 25%
- Vlaamse Gemeenschapscommlssw 12,5%
- Franse Gemeenschapscommissie : 12,5%

Deze fmanmeung wordt opgestaut vanaf het beglotmgSJaar 2019. Voor de reflectic op viak van -
printstrategie worden op heden geen middelen ter beschikking gesteld. Voor de implementatie van het
gezamenlijke merk agenda.brussels, zal elk van de overheden instaan voor de eventuele: Kosten
verbonden aan de 1mplementatle van dit merk " in .de e1gen commumcatlekanalen en de

connnumcauekanalen van haar eigen organisaties.

Voorstel tot beslissing:




In‘opyolging van bovenstaande uitgangspunten en doelstellingen werkte een technische werkgroep
van IMCC, samen met vertegenwoordigers van Visit Brussels en BKO / RAB aan een voorstel voor de
IMCC van 17 april 2018. Het verloop van de bespreking van de téchnische werkgroep en de
documenten zijn samengebracht in: Samenwerkingsnota Cultuurcommunicatie Brussel: praktische
uitwerking voor een gemeenschappelijke cultuurcommunicatiestrategie voor Brussel tussen de
Viaamse Gemeenschap, de Federatie Wallonié-Brussel, het Brussels Hoofdstedelijk Gewest, de
Viaamse Gemeenschapscommissie en de F) ranse. Gemeenschapsconimissie. . - g

v

'Dé ondertekenende partijen aanwezig op de IMCC van 17 april 201'8;

‘1) gaan akkoord met de principes en samenwerkingsdomeinen van een gezamenlijke -
- cultitrcommunicatiestrategie: Dit omvat: ~ ' '

~a. het structureren van overleg op strategisch, operationeel en sectorniveau; .
b. het versterken van de databank agendabrussels als uniek invoerkanaal voor het -
- Brusselse cultuuraanbod; K . o S o
* ¢. -het implementeren van agenda.brussels als herkenbaat, meertalig en v
‘gemeenschappelijk kwaliteitslabel dat verwijst naar de exhaustieve cultupragenda in
" de eigen communicatiekanalen en deze van de eigen instellingen; C
~d. het uitbouwen van www.agenda.brussels als refeientiewebsite door een redactionele
_ en een functionele verrijking; R :
- e. het reflecteren over de meerwaarde van een printkanaal als aanvulling op de digitale
" cultuurcommunicatiestrategie. - x T : o

_2) komen overeen om, ih'uﬁvoering van deze samenwerking, dé vzw visit.brussels, vanaf 2019
een bijkomende jaarlijkse subsidie toe te kennen, overeenkomstig een bedrag van maximum
200.000 euro/jaar en met de verdeelsleutel als volgt: |

Brussels Hoofdstedelijk Gewest : 25% (50K euro/jaar)

" Vlaamse Gemeenschap : 25% (50K euro/jaar) .
Federatie Wallonié-Brussel : 25% (50K euro/jaar)
Vlaamse Gemeenschapscommissie : 12,5% (25K euro/jaat)

’ Franse Gemeenschapscommissie ::12,5% (25K eurc/jaar)

3) plénnen een gemeenschappelijk communicatiemoment over-deze .
cultuurcommunicatiestrategic en het gemeenschappelijke merk: agenda.brussels.

Brussel, ... /... 12018

) P dire |
. Voor de Vlaamse G,emeenschab, - Voor het Brussels Hoofdstedelijk . Voor de Federatie Wallonié-
) ' o Gewest,

Voor de Franse -
Gemeenschapscommissie,‘




