
SCHRIFTELIJKE VRAAG

nr. 316
van YASMINE KHERBACHE
datum: 26 februari 2018

aan LIESBETH HOMANS
VICEMINISTER-PRESIDENT VAN DE VLAAMSE REGERING, VLAAMS MINISTER VAN BINNENLANDS BESTUUR, 
INBURGERING, WONEN, GELIJKE KANSEN EN ARMOEDEBESTRIJDING

Antidiscriminatie  -  Sensibiliseringscampagne

In de beleidsbrief Gelijke Kansen 2017-2018 (p. 21) vermeldt de minister het volgende 
bij de realisaties van 2017: “Begin 2017 lanceerde ik een sensibiliseringscampagne tegen 
discriminatie. Daarbij speel ik in op de meer subtiele uitingen van vooroordelen die vaak 
de voedingsbodem zijn voor daadwerkelijke discriminaties en een grote impact hebben 
op slachtoffers. De campagne raakt alle mogelijke discriminatiegronden en richt zich naar 
alle burgers om te werken aan een positieve beeldvorming. De lancering gebeurde in mei 
2017 in Antwerpen, waar het centrale campagnefilmpje, dat ’s avonds voor een eerste 
keer werd uitgezonden op tv-zender Eén, door dezelfde figuranten ‘live’ werd uitgebeeld. 
De campagne liep vervolgens online door. De campagne kent haar vervolg in golven, 
waarbij op bepaalde tijdstippen bijkomende sensibiliserende filmpjes zullen gelanceerd 
worden, telkens met de focus op een bepaald thema of vooroordeel. De campagne wordt 
afgerond in november, aan de vooravond van de dag voor verdraagzaamheid. Unia en de 
Vlaamse ombudsdienst zijn structurele partners in mijn antidiscriminatiebeleid. 

1. Welk bereik heeft de campagne gehad in haar totaliteit? Graag ook een opdeling per 
medium?

2. Hoe vaak werden de filmpjes via YouTube bekeken? Graag een overzicht per filmpje 
Hoe evalueert de minister deze cijfers?

3. Heeft het Interfederaal Gelijkekansencentrum Unia specifieke meldingen gekregen 
naar aanleiding van de campagne? Zo ja, graag meer details over de 
discriminatiegronden, aantal meldingen en de gevolgen die Unia aan deze meldingen 
heeft gegeven.

4. Kan de minister een gedetailleerd overzicht geven van hoe het bedrag van 227.343 
euro gespendeerd werd?

5. Hoe evalueren de minister en Unia de campagne? 

6. Welke concrete resultaten kan de minister op basis van deze campagne voorleggen?

7. Welke acties plant de minister op basis van de resultaten van deze campagne, en zal 
ze hiervoor samenwerken met Unia?

Vragen over hetzelfde onderwerp werden gesteld aan de ministers Liesbeth Homans 
(316), Philippe Muyters (333).



LIESBETH HOMANS
VICEMINISTER-PRESIDENT VAN DE VLAAMSE REGERING, VLAAMS MINISTER VAN BINNENLANDS BESTUUR, 
INBURGERING, WONEN, GELIJKE KANSEN EN ARMOEDEBESTRIJDING

ANTWOORD 
op vraag nr. 316 van 26 februari 2018
van YASMINE KHERBACHE

1. Zie antwoord op SV 300 van mevrouw Robeyns.

2. Zie antwoord op SV 300 van mevrouw Robeyns.

3. Daar heb ik geen cijfers over. 

4. Onderstaande kosten werden gevat binnen de opdracht aan Billie Bonkers. 

Omschrijving Kost 
Aankoop mediaruimte 91.670,32 EUR
Focusgroepen 4.080,00 EUR
Communicatiestrategie en -plan 7.530,04 EUR
Campagneconcept en -middelen 5.040,00 EUR
Persmoment 6.260,00 EUR
Panofilmpje 17.564,40 EUR
Beheer sociale media 14.651,00 EUR
Filmpjes sociale media 28.129,59 EUR
Coördinatie 12.885,00 EUR
Subtotaal 187.810,35 EUR
+ 21% BTW 39,440,1735 EUR
Totaal 227.250,5235 EUR

5. Ik ben tevreden over de campagne. Het uitgewerkte concept sloot volledig aan bij het de 
boodschap die ik wilde brengen, nl. mensen laten stilstaan bij de soms onzichtbare 
gevolgen van vooroordelen. Vooroordelen kunnen een grote impact hebben op mensen 
en kan resulteren in ongewenste opmerkingen, ongewenst gedrag en in sommige 
gevallen zelfs in racisme en discriminatie.

6-7.Afgezien van het bereik ervan - wat meetbaar is op de gebruikte sociale 
mediaplatformen - is het zeer moeilijk om in te schatten wat de concrete 
maatschappelijke resultaten zijn van dergelijke sensibiliserende campagnes.


