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Antidiscriminatiebeleid  -  Sensibiliseringscampagne

In de beleidsbrief Gelijke Kansen 2016-2017 (p. 30) vermeldt de minister het volgende: 
“Begin 2017 lanceer ik een sensibiliseringscampagne tegen discriminatie. Ik wil vooral 
inspelen op meer subtiele uitingen van vooroordelen die vaak de voedingsbodem zijn 
voor daadwerkelijke discriminaties en een grote impact hebben op slachtoffers. Daar 
waar het integratiepact specifiek over discriminatie op basis van nationaliteit, ras en 
afkomst gaat en voornamelijk maatschappelijke actoren wil oproepen om actie te 
ondernemen, gaat deze campagne over alle mogelijke discriminatiegronden en richt ze 
zich naar alle burgers om vooroordelen weg te nemen en te werken aan een positieve 
beeldvorming.”

Budgettair is hiervoor 227.343 euro vrijgemaakt. 

De lancering van de campagne was gepland voor midden mei en zal lopen tot het najaar 
2017. Op 16 mei is ze van start gegaan op facebook: 
https://www.facebook.com/pg/zituhiervoorietstussen/about/?ref=page_internal

Daar staat het volgende te lezen:

“Elke maand vind je hier en op andere sociale media één of twee nieuwe filmpjes. Soms 
een eerlijke getuigenis, soms een kort demonstratief spotje met typische (misschien 
herkenbare) uitspraken. Zo kunt u zelf ook elke keer checken: zit u er voor iets tussen?”

1. Kan de minister bevestigen dat deze pagina op facebook effectief de aftrap is van de 
campagne?

2. Kan de minister verduidelijken hoe de verdere campagne zal verlopen? Zal deze 
verder focussen op uitingen of zullen ook indirecte en directe vormen van 
discriminatie in de campagne aan bod komen?

3. Zal de minister het gehele budget van 227.343 euro dat gepland was, aanwenden? 

https://www.facebook.com/pg/zituhiervoorietstussen/about/?ref=page_internal
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ANTWOORD 
op vraag nr. 640 van 19 MEI 2017
van YASMINE KHERBACHE

1-2.De sensibiliseringscampagne werd gelanceerd met een persmoment op 16 mei 2017 
op de Groenplaats in Antwerpen. Bij die gelegenheid werd het centrale 
campagnefilmpje, dat ’s avonds voor een eerste keer werd uitgezonden op één, door 
dezelfde figuranten ‘live’ uitgebeeld. Dezelfde dag werd ook de Facebookpagina 
‘zituhiervoorietstussen’ gelanceerd en werd de campagne via twitter bekendgemaakt. 
Het filmpje werd nog een week lang op primetimemomenten op één uitgezonden.  

De campagne loopt nu verder in golven. Regelmatig worden via sociale media 
bijkomende sensibiliserende filmpjes gelanceerd die themagericht duidelijk maken 
hoe sterk vooroordelen soms inbreken op mensen. Vooroordelen die, zoals bekend, 
vaak aanloop zijn naar discriminerend gedrag. Er komen ook nog flyers die zeer 
gericht verspreid worden in het najaar. De campagne rondt af in november, aan de 
vooravond van de dag voor verdraagzaamheid. In die periode is opnieuw zendtijd op 
één voorzien voor de algemene campagnespot. Met de campagne op TV en sociale 
media wil ik het brede publiek doen beseffen dat we vaak onbewust vooroordelen 
dragen die niet altijd zo onschuldig zijn als men vaak denkt. Dat is de mentale klik 
waar ik naar streef en waar het sensibiliserend effect van de campagne van uitgaat.

3. Voor deze campagne is een budget van 227.343 EUR vastgelegd, dat geheel zal 
worden aangewend.

https://www.facebook.com/zituhiervoorietstussen/

