
SCHRIFTELIJKE VRAAG

nr. 876
van FREIJA VAN DEN DRIESSCHE
datum: 4 juni 2026

aan ZUHAL DEMIR
VLAAMS MINISTER VAN ONDERWIJS, JUSTITIE EN WERK

Campagne 'Word jij Meester in Vlaanderen?'  -  Evaluatie en kostprijs

Uit het gecoördineerde antwoord van minister-president Diependaele op mijn schriftelijke 
vraag nr. 185 van 20 januari 2026 over de kosten voor externe communicatiebureaus blijkt 
dat de ‘campagne lerarenberoep in 2025’ via Bridgeneers 149.543,90 euro kostte.

Meer informatie wordt in dat antwoord niet gegeven. Begin dit jaar werd wel de campagne 
‘Word jij Meester in Vlaanderen?’ gelanceerd. Die campagne wil laatstejaarsstudenten en 
zijinstromers, met een focus op mannen, overtuigen om te kiezen voor een 
lerarenopleiding of een job in het basisonderwijs.

De minister verklaarde daarover tijdens de vergadering van de Commissie voor Onderwijs 
van 21 mei 2026 het volgende: “Wat de vervrouwelijking van de job als leerkracht betreft, 
hebben we een campagne gelanceerd voor meer mannen in het onderwijs. De campagne 
heet ‘Word jij Meester in Vlaanderen?’. De campagne loopt en het is de bedoeling vooral 
jongens ervan te overtuigen om te kiezen voor het beroep. Daarmee willen we natuurlijk 
ook de mannelijke instromers bereiken. Je kunt de campagne op de website van het 
departement zien. De meester die op de foto staat … Ik was aan het denken dat we 
misschien een andere foto moeten gebruiken. Hebben jullie die gezien? (Gelach) Je moet 
maar eens kijken. Ik dacht: ‘Oei, dat is misschien geen goede foto om reclame te maken 
voor meer meesters in de klas.’ Dat geheel terzijde. We zijn ons ervan bewust dat we meer 
mannen moeten aantrekken voor het beroep.”

1. Klopt het dat 149.543,90 euro werd betaald aan Bridgeneers voor de ontwikkeling van 
de campagne ‘Word jij Meester in Vlaanderen?’?

2. Hoe beoordeelt de minister de campagne en het bijhorende promotiemateriaal?

3. Was de minister betrokken bij of op de hoogte van de ontwikkeling van die campagne?

4. Wanneer nam de minister voor het eerst kennis van de campagne?

5. Wat was de totale kostprijs van de campagne ‘Word jij Meester in Vlaanderen?’? Graag 
een uitsplitsing naar:

a) externe bureaus;

b) aankoop van mediaruimte;

c) drukwerk;

d) inzet van intern personeel;

e) inzet van extern personeel.



6. Welke reacties ontving de minister sinds de lancering van de campagne?

7. Is er sinds de start van de campagne een evolutie merkbaar in het aantal mannen dat 
kiest voor een lerarenopleiding of een job in het onderwijs?

8. Op welke manier zal de campagne worden geëvalueerd en welke criteria zullen daarbij 
worden gehanteerd?



ZUHAL DEMIR
VLAAMS MINISTER VAN ONDERWIJS, JUSTITIE EN WERK

ANTWOORD
op vraag nr. 876 van 4 juni 2026
van FREIJA VAN DEN DRIESSCHE

1. Ja.

2.
- De campagne wordt uitgerold in drie fases (fase 1: SID-in’s / fase 2: infodagen hoger 
onderwijs / fase 3: late beslissers eind zomervakantie). Daardoor sluit de campagne mooi 
aan bij het studiekeuzeproces dat jongeren doorlopen. Bovendien denken ook potentiële 
zij-instromers in die periode - in aanloop naar de zomer en de start van een nieuw 
schooljaar - na over een carrièreswitch. 
- De campagne werkt met vijf echte leraren - 3 jongeren en 2 zij-instromers – die overtuigd 
zijn van hun beroepskeuze. Daarnaast werden 3 radiospots met stemacteurs uitgewerkt, 
die in fase 1 breed verspreid zijn naar jongeren en hun ouders.

3-4. Ja. Ik gaf opdracht aan mijn administratie om een campagne uit te werken om meer 
mannen te overtuigen om de stap te zetten naar de lerarenopleiding of het lerarenberoep 
(specifiek basisonderwijs) op 23 juli 2025. 

5. 
a) externe bureaus: The Bridgeneers 149.543,90 euro
b) aankoop van mediaruimte: Mediakracht 149.324,98 euro
c) drukwerk: /
d) inzet van intern personeel: 0,3 FTE
e) inzet van extern personeel: /

6. De campagne haalde een hoog bereik. 

7-8. Ik zal volgend schooljaar – zodra de cijfers beschikbaar zijn – onderzoeken of het 
aantal mannelijke studenten in de lerarenopleiding basisonderwijs is toegenomen en of het 
aantal mannelijke zij-instromers in het basisonderwijs is gestegen. Directe en merkbare 
gevolgen zijn natuurlijk moeilijk in kaart te brengen. Een en ander kadert mee in het 
verhaal om het lerarenberoep op een positieve manier te benadrukken.


