kris peeters

minister-president van de vlaamse regering, vlaams minister van economie, buitenlands beleid, landbouw en plattelandsbeleid

antwoord
op vraag nr. 803 van 29 augustus 2013

van matthias diependaele
1. In onderstaande tabel vindt u een stand van zaken van de projecten. Omdat een overzicht van de uitbetaalde tussentijdse schijven weinig zeggend is, wordt enkel het definitieve bedrag voor het Innovatiekanaal meegegeven. De (standaard) eindcontroles van Crème de la Crème, Start me Up, Topstarter en Jonge Bazen zijn nog lopende. Er is dan ook nog geen definitief steunbedrag bekend.
	Projectnaam
	Toegekend (€)
	Uitzending
	Status
	Uitbetaald (enkel indien volledig afgerond)

	Eigen Baas
	293.126,00
	September 2013
	Opnames lopen
	-

	Crème de la Crème
	500.000,00
	Voorjaar 2013
	Uitgezonden
	-

	Innovatiekanaal
	174.046,30
	Najaar 2011
	Afgerond
	174.046,30

	Later als ik groot ben
	400.000,00
	Voorjaar 2013
	Opnames lopen
	-

	Wolkenkrabbers
	108.300,00
	Najaar 2013
	Opnames lopen
	-

	Topstarter
	500.000,00
	Voorjaar 2013
	Uitgezonden
	-

	Jonge Bazen
	339.290,55
	Voorjaar 2013
	Uitgezonden
	-

	Start me Up
	160.690,40
	Najaar 2012
	Uitgezonden
	-


Tot op heden zijn 5 programma’s uitgezonden en in onderstaande tabel staan enkele kenmerkende cijfers.

	Programma
	Zender
	Gemiddeld kijkcijfer
	Afleveringen
	Totaal kijkers
	Marktaandeel

	Crème de la Crème
	VTM
	886.000
	10
	8.860.000
	29,60%

	Topstarter
	Eén
	508.000
	9
	4.572.000
	19,70%

	Innovatiekanaal
	Kanaal Z
	*221.800
	40
	NVT
	NVT

	Start me Up
	Canvas
	47.078
	6
	282.468
	1,93%

	Jonge Bazen
	Kanaal Z
	*210.000
	12
	NVT
	NVT


* dit is het cijfer van de lus (er zijn geen gegevens per onderdeel van de lus beschikbaar).

De cijfers van Jonge Bazen werden nog niet ontvangen.

2. Het programma Eigen Baas werd herwerkt en zal onder de titel Mind Your Own Business worden uitgezonden op OP12. Tot op heden werden geen projecten stopgezet.
3. Het Agentschap Ondernemen zal een evaluatie maken van de projecten. Het is nog voorbarig om conclusies te trekken omdat nog een deel van de programma’s dient te worden uitgezonden. Een evaluatie maken van de verschillende programma’s die reeds werden uitgezonden op televisie is niet eenvoudig. Dit komt door verschillende oorzaken:

1. De programma’s hebben hun eigen identiteit en spreken verschillende (soorten) kijkers aan;

2. De programma’s worden uitgezonden op verschillende zenders die elk hun eigen publiek hebben;

3. De programma’s worden op verschillende tijdstippen uitgezonden;

4. Kleinere zenders beschikken niet over dezelfde cijfergegevens dan grotere zenders.

Los van de appreciatie door de kijker, kan worden gezegd dat de gedane research voor de programma’s vaak uitgebreid was, wat zich vertaalde in de kwaliteit van de gemaakte programma’s. Alle programma’s werden goed gemaakt. 
Het is duidelijk dat indien een groot publiek wordt beoogd de zenders Eén, VTM en Vier moeten worden ingeschakeld en de concurrentie met sportevenementen dient te worden vermeden. De kijkcijfers op de andere zenders liggen, hoewel in lijn met de gemiddelde kijkcijfers, een stuk lager. Het entertainmentgehalte van de programma’s moet hoog zijn om hoge kijkcijfers te halen. Ook in een hieraan ongeschikte rol wordt het  ondernemerschapselement door kijkers opgemerkt. Fictie kan hier eveneens worden gebruikt om ondernemerschap te promoten maar heeft een eerder indirect sensibiliserend effect. 
4.
In het nieuwe EFRO-programma zal geen focus worden gelegd op het stimuleren van ondernemerschap via mediaprojecten. 
