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van kris van dijck
1. Yeti is een gratis blad voor 10-12 jarigen (derde graad lager onderwijs) en maakt onderdeel uit van het communicatieplatform Klasse van het ministerie van Onderwijs en Vorming. Klasse heeft als doelstelling om leraren, ouders en leerlingen te informeren en ondersteunen om samen school te maken. 
Yeti richt zich op leerlingen van de derde graad met creatief vormgegeven reportages waar de doelgroep centraal staat, aanspreekbare vertrouwensfiguren en tot reflectie aansporende formats. Het doel is om hen sterker te maken en te activeren tot verantwoorde, zelfstandige jongeren die bewuste keuzes kunnen maken, onder andere in hun studiekeuze in het secundair onderwijs. Het kinderrechtenverdrag en de vakoverschrijdende eindtermen zijn daarbij de belangrijkste ankerpunten. Yeti neemt de lezer au sérieux. Elke maand wordt een andere klas betrokken bij de samenstelling van het blad.
De inhoud van Yeti wordt bewust op een laagdrempelige, niet-schoolse manier gebracht. Toch is er een sterke band met het behalen van de eindtermen. De link met de eindtermen wordt aan leraren uitgelegd in de pedagogische bijlage die samen met Yeti in de scholen wordt verspreid. Zo wordt Yeti een instrument dat gebruikt wordt om een brede waaier aan thema’s in de klas aan bod te laten komen. 
2. Yeti wordt verdeeld via de scholen die het blad wensen.  Voor de correcte opvolging van de bestelde aantallen en de verdere verspreiding op school rekenen we, rekening houdend met de autonomie van de onderwijsinstellingen, op het goede huisvaderschap van de directies.

Bij het begin van een nieuw schooljaar worden de scholen gevraagd om de nieuwe leerlingenaantallen op te geven aan het secretariaat van Klasse. Om overschotten zoveel mogelijk te vermijden, geven we scholen de mogelijkheid om eenvoudig en permanent de gewenste aantallen zelf aan te passen via de website van Klasse. Zij worden ook actief aangemoedigd dit te doen, en zich te baseren op de reële behoefte. Het is ook onmogelijk voor een school om zomaar een publicatie te bestellen die ze voordien niet kreeg. Een nieuwe aanvraag wordt altijd gecontroleerd, zodat -bijvoorbeeld- een school geen Yeti bestelt voor leerlingen in de eerste graad basisonderwijs.
3. Yeti wordt maandelijks (8 verschijningen) verspreid op 125.333 exemplaren in 2.097 vestigingen. Uit de onafhankelijk uitgevoerde tevredenheidsenquête uit 2009 van het onderzoeksbureau Significant blijkt dat 83 procent van alle 10-12-jarigen het blad Yeti kent. 73% zegt het vaak en efficiënt te gebruiken. 32% is er tevreden over, 68% zeer tot uiterst tevreden. Daarmee is Yeti bij de doelgroep veruit het populairste papieren medium. Volgend jaar wordt een nieuwe tevredenheidsenquête uitgevoerd.
4. Er zijn 8 edities per schooljaar. Per editie is er een verzendingskost van 4.900 euro (btw incl.) en 13.600 euro druk- en papierkosten (btw incl.).
