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Promotiecampagnes gastronomie   -   “Zee van Smaak”
Op 27 april 2013 lanceerde Westtoer “Zee van Smaak”, een campagne waarmee men de culinaire troeven van de kust en de kustgastronomie in de kijker wil plaatsen. Westtoer wil de hele zomer lang de toeristen grote en kleine restaurantadressen aan de kustlijn laten ontdekken, als eerbetoon aan de culinaire schatten uit de Noordzee. In samenwerking met sterrenchef Stefaan Buyens worden ook exclusieve gastronomische avonden georganiseerd in drie strandclubs langs de kust. 

Toerisme Vlaanderen werkt samen met de vzw Vlaanderen Lekkerland om de rijke eet-, drink- en tafelcultuur te promoten. Zoals in de beleidsbrief Toerisme 2012-2013 weergegeven, vertaalde dit zich in drie acties: “Ambassadeurs van Vlaanderen Lekkerland”, “Fietsen in Vlaanderen Lekkerland” en “Jong Keukengeweld”. Deze acties worden in 2013 verder ondersteund en gepromoot. Andere acties of nieuwe campagnes zoals “Zee van Smaak” zijn dan ook niet geïntegreerd in de campagne in de Vlaanderen Lekkerland noch gepromoot op de website van Vlaanderen Lekkerland. 

1. Klopt het dat de campagne “Zee van Smaak” niet geïntegreerd is in de campagne Vlaanderen Lekkerland? Indien niet, waarom niet? Indien wel, op welke manier?  

2. Is er een coördinatie van alle initiatieven rond onze gastronomie? Indien wel, op welke manier worden deze gepromoot? Indien niet, waarom niet? 

3. Op welke manier worden de gastronomische troeven van Vlaanderen zoals ons bier, chocolade… in het buitenland gepromoot?
