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Campagne “baanbrekend vakmanschap”   -   Evaluatie

Onlangs lanceerde werkgeversorganisatie UNIZO het authenticiteitslabel “Handmade in Belgium” ter promotie van de ambachten. Ambachtsondernemingen die aan bepaalde kwaliteitseisen voldoen, kunnen dit label aanvragen om duidelijkheid te scheppen bij de consument over hun ambachtelijk vervaardigde producten.

Enige tijd geleden heeft de Vlaamse Regering eveneens een campagne gelanceerd om de am-bachten van bij ons te promoten. In de loop van 2010 werd door communicatiebureau Think/BBDO een merkverhaal voor Vlaanderen ontwikkeld. Dit project werd op 18 februari 2011 door de Vlaamse Regering goedgekeurd. De basisleuze luidde “Baanbrekend Vakmanschap”. Het was de bedoeling dat dit merk ingang zou vinden in het beleid en in de communicatie van agentschappen die ons in het buitenland vertegenwoordigen.

1. Welke concrete resultaten zijn er tot dusver geboekt rond deze campagne?

2. Hoe evalueert de minister het effect van deze campagne op zowel de promotie van ambachtsberoepen als op het algemeen imago van Vlaamse producten?
3. Hoe evalueert de minister de opname en ingang van de term “Baanbrekend Vakmanschap” in de algemene communicatielijn van de Vlaamse overheid in binnen- en buitenland?
4. Wat was de totale kostprijs van het implementeren van de merknaam (naast de kostprijs voor het bedenken van de campagne, die 49.600 euro bedroeg)?
5. Welke functionaliteit heeft de merknaam nog na het lanceren van het UNIZO-label?
