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van annick de ridder
Magazine “Op 1 Lijn”   -   Kostprijs en oplage

Het “Op 1 Lijn”- magazine wordt sinds 20 jaar uitgegeven door VVM De Lijn en is nu al aan zijn 76ste uitgave toe. Dit magazine wordt driemaandelijks aangeboden aan de gemeentebesturen. Op de website van de VVSG (Vereniging van Vlaamse Steden en Gemeenten) valt te lezen dat het magazine de informatie- en sensibiliseringscampagne is naar de Vlaamse steden en gemeenten. Het doel hiervan zou zijn alle geledingen van de gemeentebesturen (van burgemeester, schepenen en raadsleden over politie tot ambtenaren) te informeren over de dienstverlening van VVM De Lijn. Vlaamse volksvertegenwoordigers, studiebureaus, de pers en diverse organisaties krijgen de brochure eveneens toegestuurd.

  

In haar antwoord op mijn schriftelijke vraag nr. 1297 van 22 juni, gaf de minister aan dat het gros van de Vlamingen voorlopig liever op papier leest. Daarom zou VVM De Lijn nog steeds opteren voor een papieren versie van het “Op 1 Lijn”- magazine. Nochtans blijkt uit het Communicatiejaarverslag van de Vlaamse Regering (2010), over VVM De Lijn, dat de vervoermaatschappij het drukwerk tot een noodzakelijk minimum tracht te beperken. In 2010 werd zelfs een “Bospas”- campagne gevoerd om de duurzaamheid VVM De Lijn verder te benadrukken. Een boom werd geschonken voor elke reiziger die een Bospas kocht. Zo werden verschillende busbossen aangelegd, goed voor 20.000 bomen. De campagne werd gepromoot via digitale folders. Het “Op 1 Lijn”- magazine nog steeds in een papieren versie opsturen naar de abonnees strookt niet met de milieuvriendelijke en kostenefficiënte boodschap die VVM De Lijn tracht te verspreiden. 

Dit brengt mij tot volgende vragen.

1. Wat is de jaarlijkse oplage van de krant?

2. Hoeveel bedraagt de totale kostprijs van de krant over de laatste vijf jaargangen? Hoe valt dit bedrag te verklaren? Wat zijn de belangrijkste financieringsbronnen?

3. Hoeveel bedragen de jaarlijkse kosten (gesplitst naar opmaak, druk, verzending, beheer) om het “Op 1 Lijn”- magazine te realiseren? 

4. Hoeveel abonnees telt de krant? Wat is hierin het aandeel van lokale besturen? Wat is het aandeel burgers? Wijzigen deze verhoudingen door de jaren heen? Zo ja, hoe valt dit te verklaren?

5. Volstaat een onderzoek van Memori (één van velen) als rechtvaardiging om een informatieve krant in een gedrukte versie naar gemeentebesturen te blijven toesturen? Zijn er geen andere argumenten (duurzaamheid, kostenefficiëntie, modernisering van het overheidsapparaat) die een andere aanpak rechtvaardigen?

