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van johan verstreken
1. Voor Scheldeland is de binnenlandse toeristische markt de belangrijkste. De aanwezigheid van Dendermonde in het project zou enig buitenlands potentieel kunnen opleveren. Dendermonde is een van de trekkende partners in dit project en trad onlangs toe tot het internationale circuit van de ‘martelaarssteden’, een netwerk van steden die zwaar geleden hebben in WO I en waar verschillende Franse steden, zoals Verdun, lid van zijn. Om buitenlandse toeristen aan te spreken, rekent Scheldeland op de algemene promotie en internationale aandacht voor 100 jaar Groote Oorlog. Het gaat ervan uit dat die niet exclusief op de Westhoek zal focussen. Dit WO I-project overschrijdt expliciet de grenzen tussen steden en de rest van de regio Scheldeland, waardoor de regio als geheel de toeristische vruchten zal kunnen plukken van dit WOI-project. 
2. Het project zet met WO I een voor deze regio tot nu toe onderbelicht thema in de kijker. Toerisme Scheldeland wil wandel- en fietsroutes ontwikkelen die de Groote Oorlog in Scheldeland zichtbaar zullen maken. De deelnemende gemeenten zijn intussen alle ‘sporen’, monumenten, enz aan het inventariseren die in aanmerking kunnen komen. Nadien zullen ze dan samen de toeristische doordruk maken als antwoord op de vraag: welke locaties kunnen inhoudelijke en geografisch verbonden worden. Centrale insteek is hoe WO I het Scheldeland en het leven van zijn gewone inwoners sterk beïnvloed heeft. Dit sociale aspect heeft sporen nagelaten tot op heden, bijv. noodwoningen die nog bestaan.

In de visie van Toerisme Scheldeland is dit project een proces dat ook twee structurele resultaten zal opleveren. Ten eerste een versterkte regiowerking dankzij de lokale en vakgebied-overschrijdende samenwerking (toerisme, cultuur, erfgoed, heemkunde,…) die de regio ten goede komt. Ten tweede draagt dit project verder dan 2018. De routes zullen ook nadien één van de USP’s van de regio Scheldeland zijn. Toerisme Scheldeland gaat dit WO I-project meenemen in de ontwikkeling van een nieuw strategisch plan voor toerisme en recreatie in de regio Scheldeland waarin het ook voor dit thema een langere-termijnvisie zal uitwerken.
3. De voorlopig ruwe planning gaat uit van een ‘technische’ afwerking tegen einde 2013, zodat de routes in 2014 effectief in gebruik kunnen genomen worden.
4. Inschrijven of aanmelden voor de routes hoeft niet. De drempel om een route te volgen zal trouwens minimaal zijn omdat de bewegwijzering conform de huidige richtlijnen zal zijn en ze geënt zullen worden op het bekende knooppuntennetwerk. 
5. Neen, momenteel rekent Toerisme Scheldeland niet op inkomsten vanuit het WO I-project. De geplande gezamenlijke publicaties zullen door de deelnemende partners verspreid worden. Een eventuele vergoeding voor het gebruik van de digitale ontsluitingsmiddelen is nog niet vastgesteld.
6. Dat is nog niet bekend. De concrete overeenkomsten omtrent exploitatie, instandhouding en onderhoud moeten de partners nog opstellen. Maar nu al is duidelijk dat zowel de verschillende deelnemende gemeenten als de regio hiertoe engagementen zullen opnemen.
7. De fiets- en wandelroutes zullen geen directe tewerkstelling scheppen; maar het betrokken gebied kan wel indirecte effecten verwachten. Een verhoogd bezoekersaantal draagt zeker bij tot de lokale economie en de tewerkstelling. We denken daarbij aan de horeca, maar ook plaatsen met winkelconcentraties kunnen baat hebben bij meer bezoekers in Scheldeland.
8. Bezoekersaantallen voor wandelen en fietsen zijn moeilijk in te schatten. 
9. Communicatie en promotie zal gemeenschappelijk aangepakt worden. Er komt een gemeenschappelijke promotionele publicatie waarin alle initiatieven rond WO I in Scheldeland worden opgenomen en er komt een gemeenschappelijke informatieve publicatie, een gids voor wandelen en fietsen. Toerisme Scheldeland zal de gemeenschappelijke communicatie op zich nemen (inclusief bestekken en toewijzingen voor lay out en druk). Uiteraard zetten alle deelnemende partners daarnaast ook nog hun eigen communicatiekanalen in. 
10. De signalisatie zal voldoen aan alle vereisten onder meer wat betreft tekengrootte en contrasten. Bepaalde projectonderdelen zullen ook digitaal ontsloten worden wat o.a. mogelijkheden biedt om auditieve en visuele elementen te combineren. Bij de geplande uitwerking van wandelingen zal er ook aandacht zijn voor de ontwikkeling van een rolstoel- en buggyvriendelijk traject.
11. Het project zelf is al een gemeenschappelijk initiatief dat talrijke verwijzingen en linken binnen de regio zal tellen. Verschillende kleinere deelprojecten rond fietsen en wandelen worden in dit regionale project op elkaar afgestemd en op regioniveau gecoördineerd. Verder gebeurt er ook afstemming met andere projecten zoals het WO I-project voor het stadhuis van Dendermonde.
12. Ja, digitale ontsluiting van de routes en sites is een belangrijk luik in dit project. In deze fase heeft Toerisme Scheldeland echter nog niet bepaald hoeveel sites digitaal ontsloten worden noch de wijze waarop.
13. Uiteraard zal er in het project voor al deze elementen aandacht zijn, maar een concreter exploitatieplan moet Toerisme Scheldeland nog ontwikkelen.
14. Deze boodschap wordt zeker meegenomen.
