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Radioreclame VRT   -   Toetsingskader
Enkele weken geleden was op Radio 1 deze reclamespot te horen:

Het groeit in uw(en) hof, op het terras en in de straat.

Maar het is niet zo tof als het tussen uw bloemen staat.

Ze zeggen wel eens dat het nooit of nooit vergaat.

Maar toch is er een middel dat het moeiteloos verslaat.

Roundup ruimt al het onkruid op.

Roundup van de wortel tot de top.

Uw tuin, uw terras, uw paden vrij van onkruid?

Roundup ruimt het op, efficiënt en op een verantwoorde manier.

Roundup, verkrijgbaar bij uw tuinspecialist.

Roundup, ruimt al het onkruid op. 

Roundup is een alom gebruikt, maar omstreden onkruidbestrijdingsmiddel. Over het verantwoorde, en dus mens- en milieuvriendelijke gebruik van Roundup bestaan grote, ook wetenschappelijke, twijfels.

Aangezien het gebruik van pesticiden  ook risico’s inhoudt, heeft de Vlaamse Milieumaatschappij, op initiatief van minister Crevits, de campagne “Zonder is gezonder” opgezet. Hiermee wil de Vlaamse overheid gezinnen en openbare besturen erop wijzen dat pesticiden en de afbraakproducten schadelijk kunnen zijn en niet in ons milieu thuishoren. Bovendien maakt de campagne duidelijk dat ook zonder pesticiden een mooie tuin kan worden aangelegd en onderhouden.

Net op het moment dat de Vlaamse overheid mensen ertoe wil aanzetten om twee keer na te denken vooraleer pesticiden in de tuin te gebruiken, horen we op de openbare radio een reclamespot die het gebruik van pesticiden promoot. Twee duidelijk tegengestelde boodschappen.

De Vlaamse Audiovisuele Regie (VAR) staat in voor het reclameaanbod op de openbare omroep. “VAR is een mediaregie die het reclameaanbod en nevenproducten van mandaatgevers marketeert. VAR verkoopt mediaconcepten en reclameruimte aan klanten en prospecten om maximaal rendement te bewerkstelligen voor klanten, mandaatgevers en aandeelhouders.” De VAR werd in 1990 opgericht als naamloze vennootschap en heeft twee aandeelhouders: de VRT bezit 90% van de aandelen en Sydes, de investeringsmaatschappij van de Coreliogroep, 10 %.

De reclameregie van de openbare omroep, met de VRT als hoofdaandeelhouder, maakt op de openbare radio blijkbaar plaats voor een reclamespot die diametraal ingaat tegen de doelstellingen van een campagne van de Vlaamse overheid. Met andere woorden: de met publieke middelen gefinancierde omroep verspreidt een commerciële boodschap die een negatieve invloed kan hebben op de resultaten van een met publieke middelen gefinancierde campagne.

1. Wat is het toetsingskader voor commerciële boodschappen en reclamespots die de VAR op de openbare radio plant? Wordt hierbij rekening gehouden met grote sensibiliserende campagnes die de Vlaamse overheid opzet?
2. Is er geen nood aan een inhoudelijk-deontologisch afsprakenkader waardoor reclamespots op de radio niet meer in tegenstrijd kunnen zijn met grote publiekscampagnes van de Vlaamse overheid? Wat is de visie van de minister hieromtrent?
3. Hoe wil de minister voorkomen dat commerciële boodschappen op de publieke radio indruisen tegen de doelstellingen van publiekscampagnes van de Vlaamse overheid? Welke initiatieven werden in dit kader al genomen? Welke initiatieven acht de minister nog wenselijk? 
Of laat de minister de beoordeling volledig over aan de VAR en de VRT en bij de regulator van de reclamesector, de JEP?
