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Vernieuwing Radio 1   -   Strategische argumentatie
Bijna vijf maanden geleden lanceerde de VRT de “nieuwe Radio 1”. Onmiddellijk kwam er uit diverse richtingen uiterst kritische commentaar, over de nieuwe programma’s, de nieuwe presenteerstijl, de muziekprogrammatie, enzovoort.

Vermits m.b.t. een aantal elementen deze kritiek na meer dan honderd dagen blijft – zie ook een opiniestuk in De Standaard van 22 januari – zou ik graag meer informatie krijgen, niet over de programmatie en al wat ermee samenhangt, maar wel over de strategische argumenten achter de vernieuwing van Radio1.

1. Wat is de strategische positie van de vernieuwde Radio 1 in de mediapolitiek van de openbare omroep? Met andere woorden: wat is de positie ten opzichte van de andere VRT-merken - zowel radio, tv als internet - over de doelgroep, de doelstelling, ...?

2. In het document dat bij de lancering van de nieuwe Radio1 werd vrijgegeven “Radio1, meteen mee” legt men de nadruk op nieuws en informatie, maar spreekt men ook over een duidelijke muzieklijn. Vooral dit laatste blijft contestatie veroorzaken.
a) Wat houdt deze muzieklijn juist in?
b) Hoe past deze muzieklijn binnen de strategische positie van Radio1?

c) Klopt het dat deze nieuwe muzieklijn de “moeilijkere” genres verbant naar de laatavondlijke en nachtelijke radio-uren en naar het internet? Wat is de strategische argumentatie achter deze keuze?
d) Radio1 heeft een geschiedenis van effectieve “radiosteun” aan muzikaal talent uit de Vlaamse    Gemeenschap.

Hoe reageert de minister op de kritiek over het bannen van “oudere (klein)kunstenaars” naar de nacht? Hoe klopt dit met de opdracht van de openbare omroep om cultuur en kunst uit de Vlaamse Gemeenschap te ondersteunen? Wat gebeurt er op dit vlak vandaag nog wel?

3. Op welke manier wordt deze nieuwe Radio1 geëvalueerd? Baseert men zich vooral op de luister- en bereikcijfers, op tevredenheidsonderzoek, of op andere elementen?

4. Wat is bijna vijf maanden na de herlancering van Radio1 het effect, met andere woorden: bereikt Radio1 nu meer luisteraars en websitegebruikers, zijn de luisteraars (meer) tevreden, hoe wordt er rekening gehouden met kritiek en bemerkingen van (verstokte) Radio1-luisteraars?
