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Overzicht presentatie

Situering opdracht VRM
5 hoofdstukken rapport Mediaconcentratie in Vlaanderen 

2018
1. Afbakening sector
2. Mediagroepen
3. Info over concentratie
4. Stimulering van diversiteit: mogelijke remediëring en 

beleidsvoorstellen
5. Algemeen besluit
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Situering: waarom bezorgdheid 
over mediaconcentratie ?
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Informatie

 

Media-

concentratie

Informatie

Monopolist kan inhoud informatie manipuleren
>democratische benadering

Monopolist kan prijszetting voor informatie bepalen
>economische benadering



Situering: evolutie bezorgdheid 
over mediaconcentratie ?
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Recente bezorgdheid: via sociale media verloopt toegang tot nieuws via 
buitenlandse platformen en is de oorsprong van nieuws soms niet gekend 
waardoor fake news verspreid kan worden



Situering: opdracht VRM
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in het Mediadecreet werd opgenomen onder artikel 218: 

“Artikel 218. § 1. De Vlaamse Regulator voor de Media heeft als missie de 
handhaving van de mediaregelgeving binnen de Vlaamse Gemeenschap, het 
beslechten van geschillen over de mediaregelgeving en het uitreiken van de 
media-erkenningen en -vergunningen, overeenkomstig de regelgeving.

§ 2. De algemene kamer heeft de volgende taken: […]

8° het in kaart brengen van concentraties in de Vlaamse mediasector;”

Het mediaconcentratierapport =transparantiemaatregel om na te gaan of er 
nog voldoende concurrentie, diversiteit en pluralisme in de mediasector 
aanwezig is. 
Sinds 2008 reikt de VRM de beleidmakers dit rapport jaarlijks als instrument 
aan om op een goedgeïnformeerde manier hun beleid te voeren.



Hoofdstuk 1: De Vlaamse 
Mediasector

Afbakening mediasector ahv “waardeketens”
Wie is in vlaanderen actief  voor vier mediavormen:

Radio 
Tv
Geschreven Pers
Internet

VRM heeft voor sommige segmenten de broninformatie (bv 
radio’s), de rest wordt aangevuld door permanent op te volgen 
wat er in de sector gebeurt
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Hoofdstuk 1: De Vlaamse 
Mediasector
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Hoofdstuk 1: De Vlaamse 
Mediasector
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Soorten mediaconcentratie



Hoofdstuk 1: De Vlaamse 
Mediasector
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Voorbeeld informatie over spelers binnen 1 segment
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Besluit hoofdstuk 1



Hoofdstuk 2: Mediagroepen in 
Vlaanderen

Voor elke groep
1. Overzicht aandeelhouders
2. Organigram
3. Overzicht merkenaanbod

Informatie op basis balanscentrale 
Nationale bank, afgetoetst bij groepen

Verstrengeling groepen, strategische 
allianties (maar steeds meer integratie)
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Groep

DPG

Mediahuis

Proximus

Roularta Media Group

Studio 100

Telenet

VRT



Hoofdstuk 2: Mediagroepen in 
Vlaanderen

Belangrijkste wijzigingen laatste jaren:
vroeger waren er groepen die ontstonden door samenwerking 
tussen verschillende groepen (bv Medialaan maakte deel uit van De 
Persgroep en Roularta; De Vijver was deel van Mediahuis en 
Telenet); recent werden deze volledig geïntegreerd binnen 1 van 
deze groepen
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2017 2018



Hoofdstuk 2: Mediagroepen in 
Vlaanderen
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2019



Hoofdstuk 2: organigram
bv DPG
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Hoofdstuk 2: overzicht merken
bv  VRT
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Hoofdstuk 2: Crossmedialiteit
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Verstrengeling

Samenwerking situeert zich vooral in initiatieven rond 
reclamewerving

2016 2018



Hoofdstuk 3: Informatie over 
mediaconcentratie

Berekening concentratie:
Bespreken verticale, horizontale en crossmediale integratie per 
mediavorm
Financiële gegevens
Concentratie-indexen (C4, Herfindahlindex) op basis van 
populariteit (oplages, kijk- en luistercijfers …)

Bronnen: financiële informatie via VKBO, berekeningen VRM en 
verwijzingen naar bestaande onderzoeken en statistieken 

│18



Hoofdstuk 3: Informatie over 
mediaconcentratie
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Hoofdstuk 3: Informatie over 
mediaconcentratie
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Concentratie functiehouders per 
mediasoort
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Besluit hoofdstuk 3



Hoofdstuk 4: stimulering van 
diversiteit en mogelijke 
remediering en 
beleidsaanbevelingen

Antwoorden op mediaconcentratie vanwege het beleid
Stimulering van diversiteit
Uitbreidingsmogelijkheden en beleidsaanbevelingen
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Hoofdstuk 4: remedies
Bestaande maatregelen
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Situering remedies



Hoofdstuk 5: Algemeen besluit

Radio:
Het concentratieprobleem wordt deels veroorzaakt door de 

beperkte beschikbaarheid van het radiospectrum. Door de 
digitalisering ontstaan er nieuwe initiatieven zoals de Radioplayer
Vlaanderen

De VRT-zenders blijven met het grootste marktaandeel aan de 
haal gaan, en DPG zet in op een groot aantal DAB+zenders. Hierdoor 
blijft de concentratie binnen de Vlaamse radio zeer groot.

TV

Opkomst nieuwe vormen van (niet-lineair TV kijken)
Verdere stappen richting gepersonaliseerde reclame
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Hoofdstuk 5: Algemeen besluit

Geschreven pers
Bij de kranten nam Roularta de 50% participatie van De 

Persgroep in Mediafin (De Tijd) over, waardoor de concentratie 
afnam.

In tijdschriftenmarkt grote concentratie door consolidatie. Vooral 
Roularta en DPG bekleden steeds sterkere posities.

Internet
Content: Moeilijk om van concentratie te spreken : groot 
aanbod
Vlaamse traditionele mediagroepen sterk aanwezig
Populariteit nieuwsmerken : zowel websites als sociale media

Controle internetaanbieders en sociale media situeert zich vooral 
in het buitenland 
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Hoofdstuk 5: Algemeen besluit

De voorbije jaren hebben de mediagroepen door 
consolidatie sterke posities ingenomen. Nu proberen ze deze 
te valoriseren. De crossmedialiteit draait dan ook op volle 
toeren. Inhoud wordt volop gedeeld over de verschillende 
merken in de eigen groep. Dit komt vooral tot uiting bij DPG 
Media die alle redacties samenbrengt in News City. Opvallend 
daarbij is dat de VTMNieuws-website is verdwenen. Alle 
(audiovisuele) nieuwscontent komt zo terecht op de 
sterkere HLN-website.
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Hoofdstuk 5: Algemeen besluit

Vroeger was er een sterke tendens tot samenwerking over 
de verschillende groepen heen. Nu gaan groepen elk hun eigen 
weg. Er is enkel nog samenwerking wanneer de buitenlandse 
bedreiging te groot lijkt. Zo kwam er een gemeenschappelijke 
radio-app voor de openbare en commerciële zenders. Op die 
manier hoopt men sterker te staan in de digitale 
radiodistributiemarkt.

Voor de aggregatie van klassieke mediaproducten is 80% 
tot 100% van de markt in handen van slechts vijf 
mediagroepen. Dit aantal daalde de voorbije jaren tot vijf 
groepen: VRT, DPG Media, Mediahuis, Roularta en De Vijver 
Media).
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Dank voor uw aandacht!

www.vlaamseregulatormedia.be
www.twitter.com/vrmmedia 
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