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aan BEN WEYTS
VLAAMS MINISTER VAN MOBILITEIT, OPENBARE WERKEN, VLAAMSE RAND, TOERISME EN DIERENWELZIJN

Gordelfestival 2017  -  Evaluatie

Op zondag 3 september 2017 vond de vijfde editie van het Gordelfestival plaats, met als 
focusgemeente Sint-Pieters-Leeuw. In de pers wordt alvast gesproken van een geslaagde 
editie. Mede dankzij het goede weer bracht het Gordelfestival immers aanzienlijk meer 
deelnemers op de been dan vorig jaar.

1. Hoeveel deelnemers bracht het Gordelfestival op de been? Naast een algemene 
schatting van de deelnemers aan de animatie en muziekevenementen, graag het 
exacte aantal inschrijvingen voor de verschillende wandelingen, fiets- en MTB-
tochten.

2. Welke financiële inspanning werd geleverd om het Gordelfestival 2017 op poten te 
zetten? Graag een verdeling van de geïnvesteerde middelen van alle betrokken 
overheden en actoren, met voor wat de Vlaamse overheid betreft een opsplitsing per 
departement.

3. Graag een overzicht van de inspanningen die door de organisatie geleverd worden 
om sponsoring (of ruilovereenkomsten) aan te trekken. Gelieve tevens alle 
betrokken sponsors op te lijsten met een gedetailleerde opgave van de 
tegenprestatie (de aard van de ruilovereenkomst, exacte financiële bijdrage 
enzovoort).

4. Hoe evalueert de minister de verhouding tussen de geïnvesteerde publieke middelen 
en de aangetrokken middelen? 

 



BEN WEYTS
VLAAMS MINISTER VAN MOBILITEIT, OPENBARE WERKEN, VLAAMSE RAND, TOERISME EN DIERENWELZIJN

ANTWOORD 
op vraag nr. 1762 van 7 september 2017
van KATIA SEGERS

1. De vijfde editie van het Gordelfestival op 3 september 2017 kende een opkomst van 
26.000 deelnemers. Deze hebben deelgenomen aan het sportieve fiets- en 
wandelaanbod en aan de talrijke animatie-activiteiten die die dag zowel in het 
provinciedomein Huizingen als in het Colomapark in Sint-Pieters-Leeuw werden 
georganiseerd. Er is geen informatie beschikbaar van hoeveel deelnemers per 
onderdeel hebben ingeschreven en meegedaan. Het is immers logisch dat op die dag 
heel wat deelnemers verschillende activiteiten hebben gecombineerd. Op die manier 
werd het een gezellige familiedag voor iedereen. Wel kan vastgesteld worden dat bij 
de fietstochten de middellange ‘Ontdek de streekroutes’ van 40 en 60km bijzonder 
veel deelnemers lokten dit jaar. Dit is ook deels te verklaren door de talrijke animatie 
en aantrekkelijke stops onderweg.

2. De Vlaamse overheid investeerde in het evenement via vzw ‘de Rand’, de 
Coördinatiecel, team Vlaamse Rand van het Agentschap Binnenlands Bestuur en via 
Sport Vlaanderen. Vzw ‘de Rand’ investeerde een budget van €303.000 (waarvan 
€173.000 afkomstig is uit een projecttoelage van minister Muyters en €130.000 uit de 
algemene dotatie van de vzw), het team Vlaamse Rand investeerde €20.000 en Sport 
Vlaanderen had €306.000 in zijn begroting opgenomen. De derde organisator, de 
provincie Vlaams-Brabant, investeert €100.000 in het evenement. Er zijn geen cijfers 
bekend voor wat betreft de inbreng van de focusgemeente Sint-Pieters-Leeuw.

3. Met het oog op het verwerven van additionele, externe financiële middelen worden 
door de organisatoren heel wat bedrijven en instellingen gecontacteerd, die mogelijk 
interesse hebben, bv. omdat ze een nieuw product lanceren of omdat ze inzetten op 
fietsen en wielertoeristen. Uiteraard worden ook instellingen en bedrijven die vorige 
edities ondersteund hebben telkens opnieuw gecontacteerd.

Volgende sponsors hebben de editie 2017 ondersteund:
- Het Vlaams en Neutraal Ziekenfonds, voor een bedrag van €10.000;
- Coca Cola Company, voor een bedrag van €3.000 en sponsoring in natura door 

gratis drank voor de medewerkers in Huizingen en Sint-Pieters-Leeuw te leveren.

In het ruime media- en communicatieverhaal zijn er ook een aantal 
ruilovereenkomsten te vermelden:
- Met Het Nieuwsblad/Mediahuis is een ruilovereenkomst van toepassing die slaat 

op wederzijdse visibiliteit. 
- Met Radio 2 is er een ruilovereenkomst eveneens met afspraken m.b.t. 

wederzijdse visibiliteit. 
- Met Eén is er een ruilovereenkomst die vervat zit in de ruilovereenkomst met 

Radio 2. 
- Met RingTV gelden uitgebreide afspraken voor wederzijdse visibiliteit en 

versterking van de branding van ieder van de deelnemende partners en de 
regionale televisiezender zelf.

- De samenwerking met Bruzz is afgesloten tegen voordelige voorwaarden in ruil 
voor een stuk visibiliteit. 

Zoals hieruit blijkt zijn er uitgebreide samenwerkingen met mediapartners. Deze zijn 



uitermate belangrijk omdat zij bijdragen tot de bekendmaking en uitstraling van het 
Gordelfestival. Het is duidelijk dat dit voor de editie 2017 zeker geloond heeft.

4. Het Gordelfestival moet zeker blijvend inspanningen doen, gelet op de stijging van het 
deelnemers ten opzichte van vorig jaar, om extra eigen middelen te verwerven voor 
de volgende edities. De inbreng van de overheden blijft constant. Dit is ook zo 
voorzien in het regeerakkoord en in de meerjarige begroting.


