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- IMPACT EVALUEREN staat nog in de

kinderschoenen.
- Actie-onderzoek met 20 gebruikers in actie-

onderzoek, 16 coaches

IMPACT

Context en behoeften >Act|V|t.e|te'n> OUTPUT > OUTCOME > IMPACT >
organisatie

VERBAND? VERBAND?




DATA / METHODE IMPACTEVALUATIE SIO? fﬁé‘:‘é&?

Veranderingslogica
onderbouwen

Model testen ]
Business case

= - Voor overheid

| - Voor investeerder
| - Voor sociale

|  organisatie

Model schalen ©

Soft outcome/impact, hard to measure
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- DEEL van de oplossing, naast andere financieringsbronnen voor
Slen SO

Let op! Geld lenen kost geld =R
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- DEEL van de oplossing, naast andere financieringsbronnen voor
Slen SO
- Opgepast met afbakening doelgroepen: low hanging fruit
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- DEEL van de oplossing, naast andere financieringsbronnen voor
Slen SO

- Opgepast met afbakening doelgroepen: low hanging fruit

- Attributie mogelijk? Wat met macro factoren?




AANDACHTSPUNTEN SIO f,?,%‘;‘,;‘,?
FABRIEK

DEEL van de oplossing, naast andere financieringsbronnen
voor Sl en SO

Opgepast met afbakening doelgroepen: low hanging fruit
Attributie mogelijk? Wat met macro factoren?

Nood aan meer/betere data voor het opbouwen van
veranderingslogica, business case, impactevaluatie
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DEEL van de oplossing, naast andere financieringsbronnen

voor Sl en SO

Opgepast met afbakening doelgroepen: low hanging fruit
Attributie mogelijk? Wat met macro factoren?

Nood aan meer/betere data voor het opbouwen van
veranderingslogica, business case, impactevaluatie
Innovatie, schaal MAAR wat met continuiteit, leerlessen,

lange termijn visie?

opschaling  SOCIALE a
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implementatie

concept

haalbaarheidscheck

prototype / pilot



Bedankt!

PS: 29 nov New Ideals 2016

Caroline Godts
Knowlegde manager
caroline@socialeinnovatiefabriek.be
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