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Promotie witloof  -  Resultaten

Op 29 september 2014 werd bij veiling BelOrta het eerste Belgische grondwitloof van 
het nieuwe seizoen verkocht. Net als in andere sectoren is er voor het witloof sprake 
van een structurele crisis. 

Een aspect is alvast de promotie. Consumenten grijpen steeds minder naar witloof. 
Witloof worstelt met een verouderd imago. Het verbruik van witloof ligt heel wat hoger 
bij oudere consumenten (leeftijd 50-64) dan bij jongeren (leeftijd 30-39 jaar). 

1. Heeft de promotiecampagne “witloof gaat vreemd” intussen concrete resultaten 
geleverd? Zo ja welke?

2. Wat zijn de verdere plannen ter promotie van het witloof?
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1. De campagne “witloof gaat vreemd” liep 3 jaar (2011-2013) en mikte op een jonge 
doelgroep (vrouwen van 25 tot 49 jaar). 

Recente cijfers toonden in 2013 voor het eerst sinds lang een kleine volumegroei voor 
witloof (3,7 kg/cap in 2013 tegenover 3,6 kg/cap in 2012). 

2. Vanaf november 2014 start VLAM een nieuwe campagne die zich richt op gezinnen 
met kinderen. Hiervoor wordt de bekendste promotor van groenten uit de 
geschiedenis gebruikt: Popeye. Met Popeye en zijn nieuwe frisse witloofgerechten 
(pizza met witloof, quiche, wraps,…) wil VLAM de ouders motiveren en engageren om 
vaker witloof op tafel te zetten. Door hen te inspireren met kindvriendelijke en 
creatieve recepten wil VLAM de negatieve perceptie van witloof bij kinderen 
onrechtstreeks beïnvloeden. 
Naast een online campagne zijn advertenties, sampling van kookkleurboeken bij 7 
stations en een actie op de winkelvloer bij de grootste Belgische retailers gepland.


