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TOELICHTING

DAMES EN HEREN,

1. Algemene toelichting

Met dit voorstel van decreet wordt een nieuwe ca-
tegorie televisieomroepen ingevoerd : de telewin-
kelomroepen. Deze omroepen mogen enkel tele-
winkelen uitzenden.

In tegenstelling tot de Richtlijn televisie zonder
grenzen bepaalt de Vlaamse mediaregelgeving op
dit ogenblik niets in verband met televisie-omroe-
pen die enkel telewinkelen uitzenden.

Het voorstel van decreet voert tevens in dat tele-
winkelen in de vorm van telewinkelspots kan wor-
den uitgezonden. De telewinkelspots zijn aan de-
zelfde beperkingen onderworpen als de reclame.
Artikel 82 van de decreten betreffende de radio-
omroep en de televisie, gecoördineerd op 25 janu-
ari 1995, wordt in deze zin gewijzigd, conform de
bepalingen van de Richtlijn.

De regeling dat telewinkelen, onder bepaalde
voorwaarden in de vorm van telewinkelblokken
kan worden uitgezonden (art. 82bis van de decre-
ten), blijft behouden ten aanzien van de televisie-
omroepen die niet uitsluitend telewinkelprogram-
ma's uitzenden. Artikel 82bis wordt in deze zin
aangepast.

2. Artikelsgewijze toelichting

Artikel 1

Dit artikel behoeft geen commentaar.

Artikel 2

Met deze artikelen wordt een nieuwe categorie te-
levisieomroepen ingevoerd, die uitsluitend telewin-
kelen uitzenden : de telewinkelomroepen.

Artikel 3

Dit artikel stelt de voorwaarden vast waaraan de
telewinkelomroepen moeten voldoen om te wor-

den erkend. Er wordt tevens bepaald dat de duur
van de erkenning 9 jaar bedraagt.

Artikel 4

In dit artikel wordt bepaald dat artikel 82 van de
gecoördineerde decreten van toepassing is op tele-
winkelen. De terminologie van de Richtlijn televi-
sie zonder grenzen wordt overgenomen.

Artikel 5

In dit artikel wordt bepaald onder welke voorwaar-
den omroepen, die niet uitsluitend telewinkelpro-
gramma's brengen, telewinkelen kunnen brengen
in de vorm van blokken.

Marino KEULEN

Tuur VAN WALLENDAEL

Jo VERMEULEN

Margriet HERMANS

Stuk 488 (2000-2001) – Nr. 1 2



VOORSTEL VAN DECREET

Artikel 1

Dit decreet regelt een gemeenschapsaangelegen-
heid.

Artikel 2

Aan artikel 41 van de decreten betreffende de
radio-omroep en de televisie, gecoördineerd op 25
januari 1995, wordt een 6° toegevoegd, dat luidt als
volgt :

"6° particuliere televisieomroepen die uitsluitend
telewinkelprogramma's uitzenden, hierna in
dit hoofdstuk "telewinkelomroepen" te noe-
men.".

Artikel 3

In titel III, Hoofdstuk II van dezelfde decreten, ge-
coördineerd op 25 januari 1995, wordt een afdeling
6bis ingevoegd dat luidt als volgt :

"AFDELING 6BIS

De telewinkelomroepen

ONDERAFDELING 1

Erkenningsvoorwaarden

Artikel 70bis

Om erkend te worden als telewinkelomroep moet
het maatschappelijke doel gericht zijn op het uit-
zenden van telewinkelen.

Artikel 70ter

De telewinkelomroepen moeten jaarlijks aan het
Vlaams Commissariaat voor de Media de balans en
de jaarrekening, goedgekeurd door de Algemene
Vergadering van de aandeelhouders, en een wer-
kingsverslag bezorgen.

ONDERAFDELING 2

Duur van de erkenning

Artikel 70quater

De duur van de erkenning van de telewinkelom-
roepen bedraagt 9 jaar of, op verzoek van de aan-
vrager, minder.

De erkenning kan verlengd worden met dezelfde
termijn als die van de oorspronkelijke erkenning
tenzij de aanvrager om een andere dan de oor-
spronkelijke termijn heeft verzocht.

De aanvraag geschiedt via een aangetekende brief
aan het Vlaams Commissariaat voor de Media, ten
laatste 6 maanden voor het verstrijken van de lo-
pende erkenningstermijn.

Artikel 70quinquies

Het Vlaams Commissariaat voor de Media moet,
indien het de erkenning niet wil verlengen, ten
laatste een jaar voor het verstrijken van de erken-
ningstermijn de telewinkelomroepen daarvan in
kennis stellen via een aangetekende brief, gericht
aan de voorzitter van de Raad van Bestuur of van
de Raad van Beheer, op het adres van de maat-
schappelijke zetel.".

Artikel 4

Artikel 82 van dezelfde decreten wordt vervangen
door wat volgt :

"Artikel 82

§ 1. Reclame en telewinkelen moeten duidelijk als
dusdanig herkenbaar zijn en onderscheiden zijn
van de programma's. Elke verwijzing in reclame en
telewinkelen naar een programma is verboden, be-
halve in het geval van zelfpromotie.

Reclame en telewinkelspots moeten worden ge-
groepeerd in niet-opeenvolgende tijdsblokken van
beperkte duur. Op televisie moet ieder tijdsblok
worden voorafgegaan en gevolgd door een visuele
en/of auditieve vermelding dat het om reclame of
telewinkelen gaat. Op de radio moet ieder recla-
meblok worden voorafgegaan en gevolgd door een
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duidelijk auditief signaal, bijvoorbeeld een ken-
wijsje.

§ 2. Reclame en telewinkelspots moeten tussen de
programma's worden ingevoegd. Onder voorbe-
houd van de in §§ 3 tot en met 6 vastgestelde voor-
waarden, mogen reclame en telewinkelspots ook
tijdens de programma's worden ingevoegd, op zo-
danige wijze dat de integriteit en de waarde van de
programma's niet worden geschaad, waarbij er re-
kening wordt gehouden met de natuurlijke pauzes
in de programma's en met de duur en de aard
ervan, en er geen afbreuk wordt gedaan aan de
rechten van de rechthebbenden.

§ 3. Bij uit zelfstandige onderdelen samengestelde
programma's of bij sportprogramma's en op soort-
gelijke wijze gestructureerde evenementen en op-
voeringen met pauzes, mag er alleen tussen de zelf-
standige onderdelen of tijdens de pauzes reclame
en telewinkelspots worden ingevoegd.

§ 4. Audiovisuele producties zoals bioscoopfilms en
televisiefilms (met uitzondering van series, feuille-
tons, amusementsprogramma's en documentaires)
mogen één keer per volledig tijdvak van 45 minu-
ten worden onderbroken, mits de geprogrammeer-
de duur ervan meer dan 45 minuten bedraagt.

Documentaires en actualiteitsmagazines waarvan
de geprogrammeerde duur minder dan 30 minuten
bedraagt, mogen niet door reclame of telewinkelen
worden onderbroken.

§ 5. Wanneer andere dan onder §§ 3, 4 en 6 bedoel-
de programma's door reclame en telewinkelspots
worden onderbroken, moet een tijdvak van ten
minste 20 minuten verlopen tussen iedere opeen-
volgende onderbreking binnen de programma's.

§ 6. In programma's van religieuze erediensten, in
godsdienstige en levensbeschouwelijke program-
ma's, in journaals en in kinderprogramma's mag
geen reclame of telewinkelen worden ingelast. In
de onmiddellijke omgeving van kinderprogram-
ma's mag geen reclame of telewinkelen worden
uitgezonden. Met onmiddellijke omgeving wordt
bedoeld : binnen een tijdsbestek van 5 minuten
voor en na het kinderprogramma.

§ 7. De Vlaamse regering bepaalt de maximale
duur van de reclame en telewinkelspots, evenals
het maximale aantal tijdsblokken per uur en per
dag, met dien verstande dat :

1° voor alle omroepen van of erkend door de
Vlaamse Gemeenschap, met uitzondering van
de regionale omroepen en de telewinkelomroe-
pen :

a) de zendtijd voor reclame en telewinkelspots
niet meer mag bedragen dan 15 procent van
de dagelijkse zendtijd ;

b) de zendtijd voor reclame en telewinkelspots
binnen een periode van één uur niet meer
dan 20 procent mag bedragen ;

2° voor de regionale omroepen de zendtijd voor
reclame en telewinkelspots niet meer mag be-
dragen dan 15 procent van de jaarlijkse zend-
tijd, met een maximum van zeshonderd uur ;

3° voor de telewinkelomroepen de zendtijd voor
reclame niet meer mag bedragen dan 15 procent
van de dagelijkse zendtijd.

Voor de toepassing van deze paragraaf omvat
reclame tevens de betaalde boodschappen van
algemeen nut.

Voor de toepassing van deze paragraaf, met uit-
zondering van de regionale omroepen, omvat
reclame niet :

a) aankondigingen door de omroepen in ver-
band met eigen programma's en met recht-
streeks daarvan afgeleide ondersteunende
producten ;

b) mededelingen van de overheid en humani-
taire verenigingen die gratis worden uitge-
zonden.

Met het oog op wat voorafgaat, dienen de omroe-
pen van of erkend door de Vlaamse Gemeenschap,
met uitzondering van de regionale omroepen, het
Vlaams Commissariaat voor de Media mee te
delen welke boodschappen van algemeen nut ze
gratis uitzenden.

§ 8. De bepalingen van §§ 2 tot en met 5 zijn niet
van toepassing op reclame die wordt uitgezonden
door radio-omroepen. Wanneer de programma's
die worden uitgezonden door radio-omroepen,
door reclame worden onderbroken, moet tussen ie-
dere opeenvolgende onderbreking binnen de pro-
gramma's een tijdvak verlopen van ten minste 10
minuten.".
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Artikel 5

Artikel 82bis van dezelfde decreten wordt vervan-
gen door wat volgt :

"Televisieomroepen die niet uitsluitend telewinkel-
programma's uitzenden, kunnen telewinkelen uit-
zenden in de vorm van blokken, onder de volgende
voorwaarden :

1° de blokken moeten zonder onderbreking mini-
maal 15 minuten in beslag nemen ;

2° het maximale aantal blokken per dag bedraagt 8
met een maximale totale duur van 3 uur ;

3° de blokken moeten door visuele en auditieve
middelen duidelijk herkenbaar worden gemaakt
als blokken voor telewinkelen ;

4° de blokken mogen niet tussen de programma-
onderdelen worden ingevoegd ;

5° in de onmiddellijke omgeving van kinderpro-
gramma's mogen geen telewinkelblokken wor-
den uitgezonden. Met onmiddellijke omgeving
wordt bedoeld binnen een tijdsbestek van 15
minuten voor en na het kinderprogramma.".

Marino KEULEN

Tuur VAN WALLENDAEL

Jo VERMEULEN

Margriet HERMANS
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