freya van den bossche
vlaams minister van energie, wonen, steden en sociale economie
antwoord 

op vraag nr. 196 van 8  FORMDROPDOWN 
  FORMDROPDOWN 

van patricia de waele
1-6.
Hieronder vindt u een overzicht terug van het reclamebudget van het VWF van de afgelopen vijf jaar:

2007: 978.176 EUR

2008: 957.818 EUR

2009: 1.003.411 EUR

2010: 1.000.000 EUR

2011: 1.000.000 EUR

Voor 2012 is er door de raad van bestuur op 16 november 2011 een reclamebudget voorzien van € 950.000.
De kostprijs voor de productie van de tv-spot kwam neer op 91.605 EUR, voor de productie van de 5 mini-programma’s was de kostprijs € 33.200. Deze prijs kwam tot stand door de creatieve uitwerking en opvolging door het communicatiebureau, de productie en de muziek. De tv-spot en de miniprogramma’s werden uitgezonden op VTM. Hiervoor werd in 2010 een bedrag betaald van € 420.062,50, toen ging het enkel om een tv-spot. In 2011 werd voor het uitzenden van de tv-spot en de mini-programma’s een bedrag betaald van € 393.885,49. 

Naast televisie werd er door het VWF in 2011 ook gebruik gemaakt van andere mediakanalen. Zo werd er een banner geplaatst op de website van VTM, Het Laatste Nieuws en de eigen website van het VWF. Ook werden er advertenties en artikels geplaatst in kranten zoals Het Laatste Nieuws, het gezinsblad “De Bond”, Brieven aan Jonge (Groot)Ouders, De zondag, Het Belang van Limburg, onthaalbrochures en afdelingsbladen. Dit kostte het VWF in totaal € 474.808,68.
Daarnaast werd er ook een folderhouder met bijhorende folders opgestuurd naar de huisvestingsambtenaren en notarissen van de Vlaamse steden en gemeenten. 

Bovendien heeft het VWF ook één affiche overgemaakt aan de huisvestingsambtenaren van de steden en gemeenten, de plaatselijke verantwoordelijken van de Gezinsbond, de notarissen, de plaatselijke contactpersonen van Kind en Gezin en de kantoren van de VDAB. De kostprijs hiervoor kwam neer op € 2.234,54.
Tenslotte was het VWF ook aanwezig op enkele bouwbeurzen, namelijk Bouw en Reno te Antwerpen (van 15 tot en met 23 januari 2011) en Batibouw te Brussel (van 24 februari tot en met 6 maart 2011). De kostprijs hiervoor kwam uit op € 25.217,32.

Voor 2012 heeft de raad van bestuur van 16 november 2011 beslist om grotendeels te werken met dezelfde (media)kanalen als in 2011. Het totale budget werd bepaald op € 950.000. De definitieve uitwerking van de informatiecampagne voor 2012 dient nog te gebeuren. Bij de keuze van de kanalen wordt telkens afgewogen op welke manier de doelgroep van het VWF het best kan bereikt worden.
7. Het VWF verstrekt bijzonder sociale leningen aan sociaal zwakkere gezinnen in de maatschappij die niet altijd goed op de hoogte zijn van de verschillende mogelijkheden en diensten van het VWF. Om deze doelgroep optimaal te kunnen bereiken en te kunnen informeren, is het noodzakelijk om op regelmatige tijdstippen reclamecampagnes te voeren. 
